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As y Mundo Deportivo ya se hacen eco de las informaciones de Marca, como seguía haciendo el diario Sport. El 

resto de deportivos no habla del asunto. 
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Marca publica fotos en las que se ve al hermano de Calderón y al hijo del Presidente 

con los responsables del pucherazo. En una foto aparece el hermano del presidente blanco con 

tres infiltrados, en otra aparece el hijo de Calderón junto a otros 4 infiltrados y Nanín586. 

Como contaba El Mundo587, Calderón había dicho que «lo he visto cuatro o cinco veces en 

dos años y medio, pero no tengo amistad con él. No está en la zona que yo y no puedo decir 

más», pero ante la insistencia de un periodista que le recordó que sus despachos estaban al 

lado, Calderón trató de escapar como pudo: «Vamos a ver... Es una anécdota. He dicho cinco 

o seis porque no tengo relación con él ni por razón de edad y ni por relaciones en la vida ni 

por cargo. Lo he podido ver 100 veces».  

 

 

 

Las redes sociales también se hicieron eco de las informaciones de Marca. El perfil en Facebook de Nanín tenía 

como amigos a dos hijos de Calderón, y se crearon varios grupos de broma sobre los implicados. Arriba se 

muestran un par de ellos. 

 

Empleados del club blanco se sorprendieron ante las palabras de Calderón sobre 

Nanín, como recogió 20 minutos588: «¡Cómo no le va a conocer! Si le agradeció en público 

cuando ganó las elecciones, si era amigo de su hijo e hija (que aparece como contacto en 

Facebook) y tenían sus despachos cerca. […] Nanín le hacía esos trabajos...sucios». El propio 

Nanín envió un comunicado desmintiendo las palabras de Calderón589: 

                                                 
586 http://www.20minutos.es/noticia/443186/0/calderon/pucherazo/amigos/ 
587 http://www.elmundo.es/elmundodeporte/2009/01/14/futbol/1231965205.html 
588 http://www.20minutos.es/noticia/443393/0/calderon/mentiras/asamblea/ 
589 http://www.elmundodeportivo.es/web/gen/20090115/noticia_53619463118.html 
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1. Nanín ha presentado su dimisión a las dos de la tarde. En ningún momento Calderón le ha 

pedido que pase por el Comité de Disciplina.  

2. Jamás ha hecho entrar a sus amigos a la Asamblea. 

3. Nunca ha tomado iniciativa propia. Siempre ha sido a instancias del Presidente. 

4. Lo más importante: que observemos atentamente que en la Asamblea estaba la hermana del 

Presidente, que tampoco es compromisaria. 

 

 La tensión se disparó en la casa blanca durante ese día, como se contaba desde El 

Mundo590, que entendían que al presidente no le quedaba otra salida que dimitir:  

«En los pasillos del Santiago Bernabéu se vivieron durante todo el día escenas casi de una 

película de ciencia ficción. Como si se tratara de la llegada inminente de un meteorito a la 

Tierra, directivos y ejecutivos del Real Madrid sólo hablaban de una cosa: echar a correr a los 

refugios mejor antes que después».  

                                                 
590 http://www.elmundo.es/elmundodeporte/2009/01/15/futbol/1232052344.html 
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Los diarios generalistas comenzaban a incluir en su portada los ecos de las investigaciones de Marca, como La 

Razón, La Voz de Galicia y La Verdad (de Murcia). Superdeporte, diario deportivo valenciano, también le 

dedicaba un espacio a Calderón en su primera plana. El diario Metro se unía a los gratuitos. 
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El editorial de El Mundo591 era tajante: «En la comparecencia ante los medios de 

comunicación, Calderón pareció querer olvidar que el robo de la asamblea del Real Madrid 

está en su zurrón. Como dejan claro las imágenes del Marca de ayer, todos los tramposos 

aparecen votando a su favor». Enrique Ortego escribía el 15 de enero para el diario As lo 

siguiente592: 

"Juro por mi honor..." 

[…] 

Ramón Calderón negó ayer por activa y por pasiva tener conocimiento de los hechos y repitió 

hasta la saciedad que no está dispuesto a dimitir y tampoco a convocar elecciones anticipadas. 

Ante la reiteración de las preguntas al respecto reconoció, eso sí, que no tiene pensado presentarse 

a unos nuevos comicios. "Me queda poco", dijo. 

 […] 

El diario Marca denunció el martes presuntas irregularidades en la Asamblea madridista y el 

miércoles identificó con fotografías, nombres y apellidos las identidades de diez falsos 

compromisarios que votaron indebidamente. Cuatro de ellos no eran ni socios del club. Ante las 

primeras informaciones que acusaban a Ramón Calderón de "robar la Asamblea", la entidad 

convocó el martes una conferencia de prensa en la que compareció Luis Bárcena. 

Escudo. El director general se responsabilizó directamente de todo lo concerniente a la 

organización de la Asamblea, exculpando al presidente y al resto de sus ex compañeros de Junta de 

cualquier responsabilidad. También anunció que el club comenzaría una "rotunda investigación" 

para confirmar los hechos que se apuntaban en la información. 

Ayer, tras conocer con exactitud las irregularidades cometidas en la Asamblea, Calderón tuvo que 

afrontar su responsabilidad como presidente y volvió a convocar a los medios para, en esta 

ocasión, dar la cara directamente con el respaldo, detrás de él, de los once miembros de su Junta. 

Su rostro, serio y desencajado, dejaba entrever que esta comparecencia pública coincidía con su 

peor momento desde que llegara a la presidencia (julio de 2006). Más incluso que cuando tuvo que 

salir al paso de las acusaciones personales que le habían imputado otros medios de comunicación 

sobre presuntos pagos de asuntos personales con la tarjeta del club (30 de octubre) 

Impecablemente vestido, como suele ser habitual en él, con traje azul, camisa blanca y corbata 

negra con rayas blancas, Calderón comenzó su intervención agradeciendo a sus compañeros de 

Junta que le respaldaran en su comparecencia y con un rimbombante: "Puedo jurarles por mi 

honor, que para mí vale mucho, que ninguno de nosotros ha participado ni directa, ni 

indirectamente en la presencia de personas no autorizadas en la última Asamblea". 

A continuación, con voz grave y ceremoniosa, siguió leyendo el guión que tenía delante. Anunció 

el despido de los dos empleados y se dirigió a los representantes de los medios de comunicación 

invitándoles a que realizaran tantas preguntas como quisieran sobre este asunto en cuestión y sobre 

otros relacionados con el club. Más de una hora estuvo Ramón Calderón de pie. La boca se le 

quedaba seca y algunas gotas de sudor corrían por su frente, pero nunca perdió la compostura. Con 

los dedos entrecruzados, recurrió a su verbo fácil y fluido y a su dominio del escenario para ir de 

                                                 
591 http://www.elmundo.es/papel/2009/01/15/opinion/2578107.html 
592 http://www.as.com/futbol/articulo/futbol-juro-honor/dasftb/20090115dasdaiftb_41/Tes 
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menos a más. Comenzó nervioso y tenso para acabar conciliador, populista y seguro del papel que 

tenía que representar en estos momentos tan críticos. 

No rechazó ninguna cuestión. Ni le importó repetir respuestas ante preguntas parecidas. Recordó 

varias veces su condición de socio y de "ser tan madridista como el que más". Se atrevió, incluso, a 

considerarse una "víctima" de una situación que calificó como un "calvario". Para hacer más 

coloquial el turno de preguntas y respuestas, intentó anteponer el nombre de pila de los periodistas 

que conocía antes de responder, aunque en algún caso erró en el nombre. 

Como buen orador se fue sintiendo más cómodo según pasaban los minutos hasta el punto de que 

cuando el jefe de Prensa, Luis Villarejo, intentó dar por finalizada su intervención, pidió continuar. 

Llegó hasta plantearse él mismo algunas cuestiones que no surgían, como el de las presuntas 

comisiones que según algunos medios se han dado en el club. Tanto se estaba gustando que 

insinuó que se habían colado otros infiltrados en la Asamblea que no eran de su causa, sin reparar 

en que de ser así también sería culpa del club que preside. 
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8) 10. 5. Viernes, 16 de enero del 2009 
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Sólo los diarios deportivos españoles hablan de la posible dimisión de Calderón, aunque Mundo Deportivo y 

Sport la dan por hecha. 
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Nanín se despachaba gusto en Marca, asegurando que «siempre hice lo que me 

ordenaban desde arriba». Calderón pensó en marcharse pero se quedó a instancias de… 

Mijatovic. Muchos medios habían desvelado las relaciones entre Calderón y Nanín, 

recordando las palabras del propio Calderón cuando en el 2006 celebró su acceso a la 

presidencia: «No me puedo olvidar de dos auténticos fenómenos, Nanín y Nacho»593. 

 

 
Recorte de Mundo Deportivo (16 enero 2009, pág. 19). Se contrastan las declaraciones de Ramón Calderón con 

los comentarios de Nanín en Marca. 

 

Durante esos días circularon multitud de encuestas. El 96% de los internautas de El 

Mundo pedían la dimisión de Calderón594. El 80% de los encuestados en 20 minutos pensaban 

que se debían convocar elecciones inmediatamente595. El 80% de los más de 80.000 votantes 

en marca.com apostaban por la marcha de Calderón596. Pero sin duda la más interesante era la 

encuesta que se planteaba en la web oficial del Real Madrid el 15 de enero, sobre la cuestión 

más trascendental de la semana: «¿Cree que nuestro equipo de baloncesto tiene opciones de 

ganar la Copa del Rey?»; como escribían sobre esta encuesta en El Mundo597: «Apasionante. 

Fue la imagen que el aparato intentó transmitir durante toda la jornada: aquí no ha pasado 

nada y nada va a pasar, después de las medidas anunciadas en la tarde del miércoles. Pero va a 

ser que no». 

 

                                                 
593 http://www.youtube.com/watch?v=kPEz2hr3bhA  
594 http://www.elmundo.es/papel/2009/01/15/deportes/2578223.html 
595 http://www.20minutos.es/encuesta/3498 
596http://www.sport.es/default.asp?idpublicacio_PK=44&idioma=CAS&idnoticia_PK=578429&idseccio_PK=80
5 
597 http://www.elmundo.es/papel/2009/01/16/deportes/2578894.html 
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 La dimisión de Calderón era un secreto a voces, como escribieron los redactores de El 

Mundo: «El presidente en el que algunos pretendieron ver la versión zamorana de John 

Kennedy puede terminar siendo la de Richard Nixon»598. Excepto para José Ramón de la 

Morena (Cadena SER), pues según 20 minutos599 Joserra dijo que Calderón «no dimitirá 

después de las palabras entonadas […] en la rueda de prensa del miércoles en la que 

aseguraba que “dimitir es de cobardes o es que se oculta algo”».  

 

   

   

Ese día sí que todos los diarios de tirada nacional comentaban la posible dimisión de Ramón Calderón. 

 

Finalmente, Ramón Calderón no aguantó la presión y comparecía pasadas las 19 horas 

ante los medios en solitario, sin admitir preguntas, para comunicar su dimisión600:  

                                                 
598 http://www.elmundo.es/papel/2009/01/16/deportes/2578894.html 
599 http://www.20minutos.es/noticia/443466/0/madrid/calderon/dimision/ 
600 
http://www.realmadrid.com/cs/Satellite/es/1202759690528/noticia/Noticia/Ramon_Calderon_cede_su_cargo.ht
m 
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«Como ya dije en mi última comparecencia ante ustedes ni soy un cobarde ni tengo nada que 

ocultar. Quiero también volver a reiterar hoy en este acto mi juramento solemne sobre la falsedad 

de lo que hayan podido leer o escuchar en diferentes medios de comunicación sobre mi 

participación o sobre el conocimiento directo o indirecto de lo sucedido en la última Asamblea de 

Compromisarios. 

En contra de la opinión y voluntad de todos los miembros de la Junta Directiva, he tomado la 

decisión de ceder la presidencia del club, con la única intención y con la esperanza de que la 

entrega de mi cabeza tan perseguida, por cierto, desde el inicio de mi mandato, ayude a pacificar a 

una masa social permanentemente alterada y convulsa ante las informaciones que diariamente 

difunden medios de comunicación y que están siendo elaboradas y divulgadas con el más absoluto 

desprecio a los códigos morales. 

Durante dos años y medio me he entregado en cuerpo y alma a este club y me voy con las manos 

limpias, con la conciencia tranquila y con mucho menos dinero y salud que cuando empecé el 

mandato. Eso sí, con un profundo orgullo de haber servido al club de fútbol más importante del 

mundo. Creo también sinceramente que puedo decir que el éxito de los que han buscado 

desesperadamente mi marcha es también el triunfo de la injusticia y de la maldad. He cometido 

errores, nunca irregularidades y siempre como consecuencia de mis limitaciones. En ningún caso 

con intenciones espurias ni buscando un beneficio personal. 

En este momento quiero en primer lugar expresar mi máxima gratitud a mi Junta Directiva. A 

todos y cada uno de ellos que me han demostrado una lealtad y una entrega difíciles de igualar. 

Con ellos, este club ha conseguido cinco títulos en dos años: tres en fútbol y dos en baloncesto. No 

hace falta que se lo recuerde. Y las cuentas del club son las más brillantes de su historia tanto en 

ingresos como en beneficios. Mi agradecimiento también profundo a todos los empleados y 

colaboradores que he tenido a lo largo de estos años. Un orgullo para esta entidad y un honor para 

mí el haber podido contar con su eficacia en el trabajo, con su apoyo y sobre todo y ante todo con 

su cariño. 

Siento y quiero a este club con toda mi alma y por ello espero, deseo y pido a todos los socios, 

seguidores y simpatizantes que, a partir de ahora, permanezcan unidos en torno al nuevo presidente 

con apoyo permanente a su gestión y les pido también el ánimo y el aliento para nuestros 

jugadores de los equipos de fútbol y baloncesto. Son, y lo digo con muchísimo orgullo, unos 

auténticos profesionales con mucho talento, íntegros, muy comprometidos con este club y 

entregados en cuerpo y alma a su trabajo. También puedo decir lo mismo con mucho orgullo de los 

dos entrenadores de los dos equipos de fútbol y de baloncesto y de los que componen las 

categorías inferiores. Todos juntos, equipo y afición, están en condiciones de ganar todas las 

competiciones en las que están implicados. 

También quiero en este acto manifestar expresa y públicamente mi firme voluntad de apoyar, 

siempre y sin reservas, a cualquiera que en cada momento de la historia del club me suceda en el 

cargo renunciando a cualquier actitud obstruccionista o de oposición. Y finalmente lo más 

importante para mí, el recuerdo y agradecimiento a mi familia, madre y hermanos, y sobre todo a 

Teresa, una mujer excepcional sin la que nunca hubiera conseguido nada en mi vida y que ha sido 

capaz de sufrir y aceptar en silencio con abnegación y cariño todos los sinsabores, ausencias y 

problemas derivados de este cargo. 
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Y por supuesto, a mis hijos, Leticia, Jaime y Mariana, que no solamente han sufrido por lo que le 

ha estado ocurriendo a su padre sino también porque se han visto permanentemente agredidos y 

calumniados y de los que se han utilizado, impunemente, sus fotografías y sus datos personales sin 

escrúpulo alguno. Pido encarecidamente como último favor un respeto para todos ellos. Para mí, 

como para cualquier marido y padre, son lo más importante en mi vida y en la decisión que hoy 

tomo ha pesado muchísimo el acoso al que están siendo sometidos y el sufrimiento que ello les 

está produciendo. 

Me voy con la cabeza muy alta, y lo reitero una vez más, con la conciencia muy tranquila y con el 

sosiego de quien siempre ha actuado con la honradez por bandera y con hacer el bien como meta. 

Ocupará mi cargo por decisión unánime de la Junta Directiva Don Vicente Boluda, a quien saludo 

y ya dejo con el uso de la palabra. 

Muchas gracias y que Dios les bendiga». 
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8) 10. 6. Sábado, 17 de enero del 2009 
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Los diarios nacionales dan relevancia a la dimisión de Calderón. El Corriere dello Sport es el único de los 

periódicos analizados que incluye la noticia en su portada, titulando «Caos Real, ya ha comenzado la carrera para 

la sucesión de Calderón». 
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Todos los diarios nacionales resaltaban la dimisión de Calderón en primera plana. 
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8) 10. 7. Cierre 

 

Juan Ignacio Gallardo, subdirector de Marca y uno de los principales investigadores 

de la Asamblea, escribía en Don Balón601:  

«Para que esta investigación acabase saliendo a la luz se ha necesitado mucha paciencia, 

bastante intuición, exhaustiva comprobación, implacable rigor, buenos contactos, un buen 

manejo de las nuevas tecnologías… y una dosis de suerte. Nuestro director Eduardo Inda, 

maestro en periodismo de investigación, nos obligaba a Serrano y a mí a comprobar las pruebas 

hasta la extenuación. Hasta que estuviésemos completamente seguros. Ahora sí que ‘cuadraba’ 

la Asamblea». 

 

Fue tal el revuelo que provocó Marca con su portada y con sus pruebas que durante tres 

días la noticia corrió como la pólvora por todos los medios escritos, radiofónicos, digitales y 

audiovisuales. El diario gratuito 20 minutos602 decía que: «La información publicada por 

Marca ha sido determinante en la salida del club de Calderón»; Josep Maria Casanovas 

escribía en su columna para el diario Sport603: «El diario Marca ha sido como un tanque que 

le ha destruido en tres días. La fuerza de la prensa ha desmontado las trampas del poder». 

Desde el propio Sport escribían que «cada afirmación suya [de Calderón] era rebatida por los 

compañeros del diario Marca y, además, con pruebas»604.  

 

El 6 de mayo del 2009 Calderón fue imputado junto a otras 15 personas (entre las que 

se encuentra Mariano Rodríguez de Barutell 'Nanín') por una presunta implicación en la 

falsificación del voto por correo, siendo acusados de fraude. Pero además, ese mismo día 

Calderón también era imputado por las irregularidades cometidas en la Asamblea del 7 de 

diciembre del 2008, que destapó el diario Marca. Al cierre de esta Tesis se desconocía cómo 

terminaron los juicios. 

 

Se contactó con el diario Marca para ver si podían facilitar datos de ventas de esos 

días pero dijeron que no disponían de ellos. Según EcoDiario (canal de información general 

del diario económico El Economista): «el 'caso Calderón' hizo aumentar las ventas en 50.000 

ejemplares»605. Marca tenía un promedio de difusión de 296.353 ejemplares al día (OJD, 

                                                 
601 Don Balón (19-25 enero 2009, nº 1735, pág. 14) 
602 http://www.20minutos.es/noticia/443647/0/calderon/madrid/escandalos/ 
603http://www.sport.es/default.asp?idpublicacio_PK=44&idioma=CAS&idnoticia_PK=579118&idseccio_PK=11
21 
604http://www.sport.es/default.asp?idpublicacio_PK=44&idioma=CAS&idnoticia_PK=578773&idseccio_PK=80
5 
605 http://ecodiario.eleconomista.es/deportes/noticias/976347/01/09/Marca-el-diario-deportivo-que-hizo-caer-a-
Calderon.html 
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enero-diciembre 2008), por lo que al incrementar su difusión en 50.000 ejemplares, aumentó 

sus ventas en un 16,87%. Este porcentaje casualmente entra dentro del rango de influencia de 

la portada en las ventas del diario Marca, que quedó establecido en el 14-18% anteriormente 

[7) 1. 1.]. 

 

Para cerrar este capítulo, se reproduce el editorial que le dedicó la revista Don Balón606 

ensalzando su rigurosa investigación, llegando a compararla con el escándalo Watergate                   

[4) 3.]: 

 

MARCA, UN HITO EN EL PERIODISMO DEPORTIVO 

   El caso ‘Watergate’ provocó la dimisión del presidente de Estados Unidos, Richard Nixon. Las 

pruebas reunidas por dos periodistas norteamericanos provocaron que un Nixon acorralado tirase 

la toalla. 

   Marca en el panorama deportivo español ha logrado un hito de parecidas características. Llámese 

‘Ramóngate o Naníngate’, lo cierto es que sus investigaciones han hecho que el responsable de la 

otra ‘Casa Blanca’ se vea obligado a dejar el cargo por las irregularidades cometidas. 

   Los ejemplares de Marca de la pasada semana merecen estar como modelo en todas las 

facultades de periodismo por el impecable trabajo llevado a cabo y la presentación de toda la 

trama, manteniendo viva actualidad. El seguimiento ha sido perfecto y como si de una partida de 

ajedrez se tratase, al correspondiente movimiento del presidente el periódico respondía con una 

jugada tan contundente que dejaba sin defensa a Calderón hasta que éste no ha tenido más salida 

que reconocer el jaque mate. 

   La manipulación de la asamblea de compromisarios de un club es una falta gravísima. La que 

celebró el Real Madrid el pasado 7 de diciembre fue un escándalo por los incidentes que se 

produjeron. Todos los medios coincidimos, pero sólo uno, Marca, fue capaz de llegar hasta el final 

para probar que el presidente salvó este obstáculo con medios ilícitos. 

   Las imágenes siempre valen más que mil palabras y Marca ofreció con todo lujo de detalles 

gráficos quienes eran los falsos compromisarios que apoyaron a Calderón y la estrecha relación 

que les unía con el dirigente. 

   “Calderón robó la Asamblea”; “Estos son los tramposos de Calderón”; “El honor de Calderón” y 

la entrevista con un Nanín, que confesaba estar al servicio de sus superiores son las portadas que 

han dado la vuelta al mundo. El cuarto poder se ha hecho presente a través de la excelente labor de 

los periodistas de Marca. 

   En este caso, sin embargo, merecen también un reconocimiento medios como la Cope e Interviú. 

José Abellán desde los micrófonos de El Tirachinas destapó el escándalo de una delictiva venta de 

entradas del Real Madrid, mientras que la entrevista de Interviú con Cristina Bermúdez, ex 

secretaria del club, desvelaba el entramado de cómo se aumentaban las comisiones en los fichajes 

de jugadores.  

                                                 
606 Don Balón (núm. 1735, del 19 al 25 de enero del 2009, pág. 3) 
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   Nuestras felicitaciones a estos medios y principalmente al trabajo de Marca. La perfecta 

presentación y las impactantes pruebas han hecho historia en el periodismo deportivo español. 

Nunca anteriormente una publicación había motivado repercusiones de semejante nivel. 

¡Enhorabuena! 

 

 

   
A la izquierda el editorial de Don Balón dedicado al éxito de Marca por su investigación (núm. 1735, del 19 al 

25 de enero del 2009, pág. 3). A la derecha, la sección ‘el kiosco’ del mismo ejemplar (op. cit., pág. 61) compara 

las portadas de Marca de esos días con las de As, diario que hizo todo lo posible por encubrir a Calderón.  
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Recortes del diario Marca (7 mayo 2009). Arriba un recorte de la portada en la que afirman que el juez se ha 

basado en su exclusiva para imputar a Calderón. Abajo un recorte de la página 5 del mismo ejemplar, en el que 

Marca destaca la labor de sus portadas en el desenmascaramiento de los votos irregulares. 
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Cada página, cada cita, cada documento y cada razonamiento que ha sido incluido en 

este trabajo ha tenido el propósito de crear sinergia, al convivir conjuntamente en un mismo 

documento. Alguien que se lea por completo esta Tesis seguramente le dará mayor 

importancia a las portadas, ya sean de Marca o de cualquier otra publicación. 

 

Habrá quien piense que al lector fiel que compra siempre un diario no le importa 

mucho la portada. Esto es una verdad a medias. Él esperará que ya desde la primera plana se 

muestre información a la manera habitual de su diario. Una buena portada, ingeniosa, que le 

guste, le dará satisfacción y le hará pensar: «¡Éste es mi diario!». 

 

 Como se ha visto en el capítulo 8), la primera plana puede dar prestigio o hundir en la 

miseria a un diario, con el consiguiente incremento en las ventas (Interviú) o descenso en 

éstas (The Sun o The Daily Mirror ). En cierto modo esto es muy parecido a la publicidad, 

pues los buenos anuncios provocan el aumento de venta de un producto, mientras que un 

anuncio malo puede incluso afectar negativamente a las ventas. De todo lo analizado y 

estudiado anteriormente se han extraído cuatro conclusiones: 

 

 

I. LA PORTADA DEL DIARIO MARCA TIENE UNA INFLUENCIA EN LAS 

VENTAS EN TORNO AL 14-18%. 

 

 El valor más pequeño, es decir, el 14%, ha sido extraído al calcular el porcentaje de 

variación entre la media de ejemplares vendidos al día de 1998 al 2007 y la desviación típica 

[7) 1.1.]. El 18% corresponde a los compradores que pueden variar su decisión de compra y 

adquirir otro diario al habitual en el punto de venta, como se vio anteriormente [6) 2.4.1.].  

 

Ese margen del 14-18% es parecido a los porcentajes de las respuestas a varias 

preguntas de la encuesta realizada [10) 1.], que si bien como se indica en ese apartado el 

número de respuestas fue pequeño, lo cierto es que fue tratada con el máximo rigor científico. 

Por tanto es un elemento más a tener en cuenta y no deja de ser curioso que se dé esta 

coincidencia: 13 de cada 100 personas que compran habitualmente prensa reconocen adquirir 

diarios o revistas cuando ven una noticia que les interesa en la portada; el 18% se decidió a 

comprar un periódico deportivo por las noticias de la portada; y centrándonos en el diario 

Marca, una de las principales razones de comprarlo es por su portada (19%).  
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II. LA PRIMERA PLANA DE MARCA OPERA COMO UN ANUNCIO  EN PRENSA 

 

La primera página de Marca está a caballo entre la portada de la prensa generalista y 

el anuncio en prensa, y sobre la base de los datos estudiados se puede decir que la primera 

plana de Marca está más cerca del anuncio en prensa. La portada de Marca es ‘creativa’, y 

como se ha visto muchos periodistas reconocen usar técnicas de publicidad en sus portadas, 

buscando titulares impactantes para que el lector se detenga ante esa página. La primera plana 

normalmente busca la originalidad en su noticia principal, emplea un diseño fresco y los 

titulares de sus noticias principales son generalmente connotativos y persuasivos. 

 

De media el 53% de la portada es ocupado tan sólo por el titular y la imagen de la 

noticia principal, lo que supone que lo primero que verá todo aquel que se acerque a la 

primera página de Marca será una imagen y un titular, justo igual que ocurre con el anuncio 

en prensa. Además, otro de los cometidos de la publicidad es hacer el producto más atractivo 

para el receptor, y se ha comprobado cómo este diario deportivo realza las noticias con su 

forma de comunicar; es indiscutible que esto siempre va a generar mayor número de ventas. 

 

 

III. LA PRIMERA PÁGINA DE MARCA GIRA EN TORNO AL RE AL MADRID Y 

SUS FUTBOLISTAS 

 

Esta conclusión es incuestionable. De todas las informaciones que compusieron la 

primera plana, 2/3 corresponden al fútbol; y si hablamos de la noticia principal, el 88% están 

dedicadas al deporte rey. Con los fichajes ocurre lo mismo, la gran mayoría afecta 

fundamentalmente a movimientos entre equipos balompédicos. 

 

 Pero esto no es algo repartido entre los equipos de primera división, ni muchísimo 

menos. El Real Madrid domina en noticias, fotografías, fichajes, menciones totales, 

menciones a sus deportistas, regalos/promociones y por supuesto, rara es la noticia principal 

en la que no aparece el club merengue. En resumen, el Real Madrid estuvo presente 

(representado como institución, por alguno de sus jugadores, futuros fichajes o promociones 

sobre este club) en 352 de las 362 portadas de Marca en el 2007. Y esta alta dedicación al 

Real Madrid le da personalidad a Marca, lo que le diferencia de su competencia. 
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IV. LAS PORTADAS DE MARCA SON SENSACIONALISTAS, PERO NO 

AMARILLISTAS 

 

Se ha visto que la selección de noticias de Marca está priorizada por la actualidad, la 

proximidad y la prominencia. El hecho de que los deportistas llamados ‘mediáticos’ generen 

más informaciones ya da un primer acercamiento a favor del sensacionalismo, un tipo de 

comunicación que busca llamar la atención con asuntos poco relevantes pero muy polémicos. 

De hecho, de media aparece más de una frase entrecomillada en la primera plana, lo que 

demuestra que Marca usa abundantemente las declaraciones, una nueva prueba de la 

búsqueda de la prominencia en la primera página y por ende del sensacionalismo.  

 

Por consiguiente, es razonable considerar que Marca bebe del sensacionalismo en sus 

portadas. Pero por otro lado, no sería justo decir que Marca es un diario amarillo, pues aunque 

las noticias escabrosas tienen presencia lo hacen en un número pequeño, y además el uso del 

color es el habitual para un periódico deportivo. 
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9) 1. PROPUESTA DE NUEVOS ESTUDIOS A PARTIR DE ESTA TESIS 

 

 

Esta Tesis abre varias vías hacia otros estudios. Si se dispusiera de los datos de 

difusión diaria de un periódico o revista de cualquier temática, se podría estudiar con 

mayor precisión el grado de importancia de la primera plana en las ventas de ese medio 

de comunicación. Si incluso se dispusiera de las ventas diarias de varios diarios o 

revistas se podría hacer un estudio global de la importancia de la portada en las ventas 

de la prensa. 

 

También es extrapolable la comparación entre la portada y el anuncio en prensa 

a otros periódicos como Abc o La Razón, y quizás sería mucho más interesante hacerlo 

con las revistas en general, pues éstas suelen destacar ampliamente la noticia principal, 

que en la mayoría de ocasiones es una foto a toda página y pocas noticias más. 

 

En cuanto a la prensa amarilla y sensacionalista, quizás el estudio más 

interesante sería hacia el diario Sport, pues a simple vista parece el único diario de 

España que podría incluirse dentro de la categoría de tabloide, tanto por su formato 

como por su amarillismo. Así mismo, sería muy interesante estudiar a fondo la 

repercusión que tuvo el caso de Evangelina Cossío Cisneros en los prolegómenos de la 

Guerra de Cuba, ya que una buena tesis podría ser: «Cómo el Journal de W. R. Hearst 

predispuso a todo Estados Unidos a favor de la guerra contra Cuba con el rescate de 

Evangelina Cisneros». 

 
 Como también se ha visto que las ventas de los diarios aumentan con los éxitos 

deportivos, y que el deporte ha sido usado por los gobiernos de cada país para ganar 

popularidad, podría estudiarse más la relación e influencia de los gobiernos en el 

deporte para consolidarse en el poder o para difundir sus mensajes. 
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10) 1. ENCUESTA MARCA 

 

«Todo el mundo miente»607 

 

 

 Como complemento a esta Tesis, se ha incluido una encuesta que pulsó la opinión de 

los lectores acerca de la prensa deportiva española, focalizada en Marca. Se ha incluido en el 

anexo porque las respuestas obtenidas no son lo suficientemente amplias. Pese a que no hay 

un número exacto para determinar cuándo es válida una encuesta, las encuestas nacionales 

suelen entrevistar a cerca de 1.000 personas608. Por tanto, realmente más que de encuesta 

estamos hablando de un sondeo de opinión, ya que el número reducido de respuestas 

obtenidas no son suficientes para emitir unas conclusiones válidas. De todas formas, sí que 

puede ser interesante comprobar qué opina una mínima porción de la población de España 

sobre el estilo de Marca, y así tener una visión más amplia de la realidad. 

 

 

10) 1. 1. La encuesta  

 

El DRAE define ‘encuesta’ como un «conjunto de preguntas tipificadas dirigidas a 

una muestra representativa, para averiguar estados de opinión o diversas cuestiones de 

hecho». Es un buen elemento para conocer lo que opina una población grande extrapolando 

los resultados de una pequeña muestra, pero presenta un gran problema: su falta de 

credibilidad. Primero porque para conocer la opinión de un colectivo habría que preguntarle al 

colectivo al completo, aunque realmente con una muestra bastante inferior de personas se 

obtienen resultados bastante aproximados. Y segundo y fundamentalmente, por la tendencia a 

no decir toda la verdad por parte de los encuestados —de ahí la cita con la que se abre este 

apartado—. Un ejemplo famoso es el denominado efecto Bradley-Wilder609:  

«Una teoría que trata de explicar el comportamiento en las votaciones de los Estados Unidos 

cuando dos oponentes, uno perteneciente a una minoría racial y otro blanco, se enfrentan 

directamente y las encuestas no se corresponden a la diferencia obtenida después en las 

votaciones, consiguiendo unos peores resultados de los esperados el candidato perteneciente a la 

minoría. La teoría propone que los votantes tienden a afirmar que están indecisos o que votarán 

al candidato de la minoría en el momento de la encuesta, y posteriormente, en las elecciones, 

votan por el otro candidato». 

                                                 
607 Frase favorita del doctor Gregory House (serie ‘House’) 
608 http://www.monografias.com/trabajos12/recoldat/recoldat.shtml 
609 http://es.wikipedia.org/wiki/Efecto_Bradley 
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 El nombre viene por las encuestas y resultados de dos elecciones. En 1982, en el 

estado de California, el candidato negro Tom Bradley partía como favorito en las encuestas 

pero perdió ante George Deukmejian, debido a que el apoyo de los votantes blancos a Bradley 

fue más bajo que lo estimado en las encuestas610. En 1989, Douglas Wilder (también 

afroamericano) partía con nueve puntos de ventaja en las encuestas, y resultó elegido 

Gobernador de Virginia por sólo medio punto sobre Marshall Coleman611. 

 

Realmente lo que se desprende de esta teoría es que la gente oculta alguna de sus 

respuestas por temor a ir en contra de la opinión pública. De ahí el famoso caso de los 

documentales de La 2, que todo el mundo dice ver pero luego resulta que los audímetros 

colocan en los primeros puestos a los programas de la telebasura. Esto no es algo nuevo, ya 

que en 1959 Vance Packard (1959: 19) contaba un caso en que «los vendedores descubrieron 

luego que la dificultad radicaba en que lo que la gente decía a los entrevistadores tenía una 

relación muy remota con la manera de reaccionar al comprar». Packard escribía que en esas 

entrevistas la gente admitía leer sólo revistas que gozaban de prestigio social. Es por ello por 

lo que hay que mirar las encuestas como herramientas de ayuda pero nunca como verdades 

absolutas.  

 

 Un caso de rabiosa y excesiva actualidad es el de las elecciones de Estados Unidos en 

el 2008. Barack Obama se presentó como candidato a Presidente por el Partido Demócrata, 

teniendo como principal rival a Hillary Clinton. Durante las primarias en New Hampshire (8 

enero 2008), las encuestas dieron como favorito al candidato negro, y sin embargo Hillary 

consiguió mayor número de votos (pese a que al final ambos obtuvieron el mismo número de 

delegados) 612: 

                                                 
610  http://news.bbc.co.uk/hi/spanish/international/newsid_7672000/7672979.stm 
611http://www.vanguardia.com.mx/diario/noticia/estadosunidos/internacional/el_efecto_bradley,_%C2%BFel_ve
rdadero_enemigo_de_obama?_/249437 
612 http://en.wikipedia.org/wiki/New_Hampshire_Democratic_primary,_2008 
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Encuestas previas a las Primarias de New Hampshire 
 

Candidato Intención de 
Voto (Diciembre) 

Intención de 
Votos (Enero) 

 

Barack Obama   32% 41% 

Hillary Clinton 32% 28% 

John Edwards 18% 19% 

Bill Richardson 8% 6% 

 

 
Resultados de las Primarias de New Hampshire 

 

Candidato Votos (% del total) Delegados Nacionales 

 

Hillary Clinton 112.404 (39.09%) 9 

Barack Obama 104.815 (36.45%) 9 

John Edwards 48.699 (16.94%) 4 

Bill Richardson 13.239 (4.6%) 0 

 

 Se volvieron a oír voces sobre el efecto Bradley-Wilder como estigma de Obama, 

aunque finalmente el candidato negro obtuvo más delegados al finalizar todas las primarias y 

optó al puesto de Presidente con John McCain, del Partido Republicano. Las encuestas 

volvieron a dar como favorito a Obama en las vísperas de las elecciones en USA, pero esta 

vez no sólo no se repitió el efecto Bradley-Wilder, sino que Obama consiguió muchos más 

votos de los que le otorgaban las encuestas, y así se convirtió en el primer Presidente negro de 

Estados Unidos. 
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Julio García escribe una columna en Marca acerca de la escasa validez de las estadísticas (11 noviembre 2008, 

página 47). El columnista critica que se haga excesivo caso a los números para describir lo bueno que es un 

jugador, porque hay quien dice que los números nunca mienten. Y es que las estadísticas nunca han recogido las 

ruletas de Zidane ni los ‘pases ciegos’ de Laudrup (aquellos que daba mirando en otra dirección a la del pase). 

 

Hay que tener en cuenta que el doctorando no es un profesional con conocimientos en 

encuestas ni estadísticas, por lo que su manera de enfocarla pudiera no ser la más adecuada. 

Ha sido necesaria la lectura de abundante teoría sobre esta materia para diseñar una encuesta 

con rigor científico. 

 

 

10) 1. 1. 1. Tipo de encuesta 

 

Hay varios tipos de encuesta, pero se ha elegido la encuesta por Internet debido a 

varios motivos. El principal es el factor económico, ya que a través de www.e-encuesta.com 

se pueden crear y recoger los datos de la encuesta de forma gratuita. Al no haber 

entrevistador, el encuestado no se verá influido por su manera de formular las preguntas y se 

sentirá más liberado para responder lo que realmente piensa. Los formularios se cuelgan con 

rapidez y los resultados se recogen con inmediatez al estar alojados en el mismo servidor web, 

sin depender de envíos o terceras personas. Y por último, la encuesta puede ser respondida 

por cualquier persona del mundo con conexión a Internet que acceda a ella, por lo que habrá 

encuestados de todas partes de España y de otros países. Pero claro, esto es algo que no se 

podrá controlar del todo [4) 1. 1. 2.]. Una gran ventaja que posee la encuesta interactiva es 
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que los encuestados sólo conocen las preguntas de la página en la que están, y sólo pueden 

avanzar en el cuestionario una vez que esa página ha sido respondida. Por tanto se influirá 

menos en sus respuestas, ya que al desconocer las preguntas siguientes no podrán intuir cuál 

es el principal motivo de la encuesta. En la encuesta en papel esto no es posible, pues el 

encuestado puede perfectamente leer todas las preguntas antes de responderlas, lo que resta 

validez a la encuesta. 

 

El que las personas puedan mentir en sus respuestas es algo que se da en todo tipo de 

encuestas, no sólo en la interactiva. Sí es cierto que la Red es manejada sobre todo por la 

gente joven, por lo que esto puede provocar un bajo porcentaje de respuesta de personas 

mayores. Sin embargo, parece lógico pensar que una persona mayor tiene muy claro qué 

diario va a comprar porque habrá adquirido esa costumbre, mientras que en un joven 

normalmente no se da esa situación. Así que un mayor número de respuestas por parte de la 

juventud tampoco debería invalidar la encuesta. Según la oleada del EGM de abril/mayo del 

2008, el rango de edad de uso de Internet está bastante dividido. Entre 14 y 24 años se 

encuentra el 21% del total de usuarios, entre los 25 y los 44 años está el 48,5% (la gran 

mayoría), pero los mayores de 55 ya tienen una cuota de representación bastante aceptable 

con el 29,8%. Y en cuanto a sexos, el 57,6% son hombres y el 42,4% son mujeres. 

  

El principal inconveniente de las encuestas por la red es que es más difícil comprobar 

que los resultados son verdaderos, ya que las respuestas pueden ser inventadas si un mismo 

encuestado rellena varias. Aunque este riesgo también se corre con las que se rellenan a 

bolígrafo. Otro problema es que no debe ser una encuesta larga ni engorrosa para evitar que 

los encuestados la abandonen sin completarla. 

 

 

10) 1. 1. 2. Modo de envío  

 

 La encuesta se dividió en tres para facilitar el conteo de datos: Comunidad de Madrid, 

Cataluña, y Resto de España y del mundo. Se envió a conocidos del doctorando (tanto a 

aficionados como a no aficionados al deporte), y además se alojó en foros de fútbol y de 

diarios deportivos. 
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 Tanto en el correo electrónico de envío como en los foros se pedía colaboración para 

rellenar una encuesta sobre prensa deportiva española. En ningún momento se mencionó el 

diario Marca ni si habló de la portada, para no influir en las respuestas. 

 

 

10) 1. 1. 3. Ficha de la encuesta 

 

Ámbito de la muestra: España fundamentalmente, aunque hubo algunas respuestas de otros 

países. 

Idioma:  español. 

Universo: población de España (y de algún otro país) de ambos sexos y de cualquier edad. 

Web que alojó las respuestas: www.e-encuesta.com 

Fecha de realización: del 28 de octubre al 20 de diciembre de 2008. 

Muestreo: aleatorio. 

Tamaño de la muestra: máximo 1.000 personas. 

Respuestas finales: 210 respuestas (todas válidas). 

 

 

10) 1. 2. Objetivos de la encuesta 

 

 El objetivo de la encuesta es comprobar dos de las hipótesis de esta Tesis, por un lado 

la importancia de la portada en las ventas del diario Marca, y por otro el grado de afinidad 

con el Real Madrid que hay en este periódico.  

 

 Como ya se ha expuesto anteriormente, esta encuesta se ha incluido en el anexo 

porque el número de respuestas no fue suficiente. Pero aunque los resultados no muestren una 

realidad absoluta, sí es cierto que tener estos datos al menos hace que se vea la opinión de un 

porcentaje muy reducido de la población acerca de estos temas. De esta forma se puede al 

menos intuir cómo piensan los españoles y ver si sería interesante hacer una encuesta parecida 

a esta pero más exhaustiva en el futuro. 
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10) 1. 3. El cuestionario 

 

 Para elaborar el cuestionario se pensó durante varios días las preguntas, tratando de 

que fueran lo más comprensible posible y de que no sesgaran las respuestas. Se realizaron un 

par de encuestas piloto para evaluar si las preguntas estaban bien explicadas, puliéndose de 

este modo los últimos detalles. 

 

 Como indican Roberto Hernández Sampieri et al. (2007: 397), la elección del tipo de 

pregunta «depende del grado en que se puedan anticipar las posibles respuestas, los tiempos 

que se dispongan para codificar y la precisión de las respuestas». Se usaron 

fundamentalmente preguntas cerradas donde «el encuestado marca una o varias de las 

alternativas»613, y semicerradas: «a través de ellas se proporcionan alternativas de respuesta 

cerradas y también se deja la posibilidad de que el encuestado responda libremente a alguna 

de las preguntas»614. Las preguntas cerradas agilizan las respuestas y facilitan el recuento 

final, aunque coartan un poco la expresión propia de cada encuestado615; por eso en las que se 

ha considerado conveniente se ha posibilitado que el encuestado se exprese libremente. 

 

Grande y Abascal (2005: 39) avisan de que «el orden de las preguntas no debe afectar 

a las respuestas». Por eso en algunas preguntas las respuestas aparecían de forma aleatoria, 

para evitar de esta forma que el orden afectara a los resultados. En otras preguntas en las que 

las respuestas eran un rango de mayor a menor no se hizo porque se consideró que esto 

dificultaría la respuesta del encuestado. 

 

 Al ser un cuestionario sobre un tema específico como la prensa deportiva, en algunas 

preguntas se especificó a los encuestados que si no sabían responder pasaran a otra pregunta. 

De esta forma se trataba de garantizar que cada pregunta fuera respondida por el máximo 

número de personas, pero que las respuestas fueran válidas porque estas personas estaban 

familiarizadas con la pregunta. Se habló de ‘usted’ en el cuestionario para dar más seriedad a 

las preguntas. 

 

 La encuesta se dividió en cinco bloques para un total de 17 preguntas. El primer 

bloque correspondió a los ‘Datos anónimos’ (1. Población, 2. País, 3. Sexo, 4. Edad). Ante la 

posible reticencia de dar datos personales se estudió colocar este bloque al final, ya que se 
                                                 
613 Grande (2005: 30) 
614 Op. cit. pág. 31 
615 Hernández Sampieri (2007: 396) 
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pensó que el que llegara hasta ahí tendría más ganas de completar la encuesta. Finalmente se 

colocó al principio por tratarse de unas respuestas rápidas que animarían a continuar con la 

encuesta. 

 

 El segundo bloque ‘Diarios y revistas’ constaba de otras cuatro preguntas generales, 

que pueden ser respondidas por cualquier persona: 5. ¿Cada cuánto tiempo compra prensa?; 6. 

¿Qué diarios o revistas suele comprar?; 7. Cuando compra un diario o revista, ¿por qué 

motivos lo hace?; 8. Una vez que está en el quiosco para adquirir un periódico o revista, ¿se 

fija en las demás publicaciones? 

 

 Este bloque era un poco de preparación para que el encuestado se acostumbrase al 

cuestionario, pues al hablar de prensa en general las respuestas no tendrían mucha relevancia 

aunque sí serían interesantes de cotejar. Sin embargo, la 8ª pregunta sí que era muy 

importante porque se preguntaba si se fijaban en otras publicaciones, y lógicamente fijarse en 

otras publicaciones en un quiosco es fijarse en las portadas. Nótese que la pregunta no incluía 

la palabra ‘portada’ para no influir en las siguientes respuestas ni dar pistas sobre la intención 

de la encuesta, evitando cualquier tipo de sesgo en las respuestas. 

 

 El tercer bloque empezaba a ser más específico, pues eran tres preguntas sobre ‘Prensa 

deportiva’: 9. Si alguna vez ha ido al quiosco porque quería un diario deportivo y no sabía 

cuál, marque en qué se fijó para decidirse; 10. ¿Qué le parecen las portadas de los siguientes 

diarios deportivos? (en cuanto a atractivo, sensacionalismo, objetividad, credibilidad); 11. 

Para usted, ¿qué relevancia tiene la portada de un diario deportivo en sus ventas?  

 

 Aquí ya se preguntaba con más profundidad sobre la portada, aunque en términos de 

prensa deportiva en general. La 10ª pregunta servía para comparar las portadas de Marca, As, 

Mundo Deportivo y Sport. Pero el cuarto bloque era el más interesante de la Tesis, pues las 

cinco preguntas atañían directamente al diario Marca: 12. A su juicio, ¿cuántas páginas 

dedica Marca a las siguientes modalidades deportivas?; 13. ¿Qué cantidad de páginas dedica 

Marca a estos equipos de fútbol?; 14. En general, ¿cuál es la actitud de Marca hacia los 

siguientes equipos de fútbol?; 15. Si alguna vez compró el diario Marca, señale uno o más 

motivos por los que realizó la compra; 16. En particular, ¿qué importancia cree que tienen las 

portadas del diario Marca en sus ventas?  
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 Como se puede comprobar del cuarto bloque se iba a extraer directamente si Marca 

era sensacionalista y si la portada provocaba ventas. El quinto bloque era de agradecimiento a 

los encuestados y también servía para dar la posibilidad de comentar cualquier cosa que 

quisieran.  

 

 

10) 1. 4. Resultados y análisis  

 

 En total hubo 210 respuestas a la encuesta. Fue enviada a contactos del doctorando por 

correo electrónico y enlazada al foro de www.tvfutbol.com y a un blog de Mundo Deportivo. 

Hay que hacer una consideración previa importante. Los porcentajes reflejados en los 

gráficos hacen referencia al total de los respondientes de cada pregunta. En algunos casos, en 

el texto que explica cada gráfico se han eliminado algunas respuestas para que el análisis 

fuera más realista (como ha sido indicado en cada caso). Por eso en algunas preguntas varían 

los porcentajes de los gráficos respecto al texto que lo acompaña. 

 

 

10) 1. 4. 1. Municipio donde vive  
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Hubo respuestas desde 39 municipios, tanto españoles como extranjeros (como Nyon, 

Caracas, Bogotá, Bruselas, Moscú o Atenas). Un tercio de los encuestados residen en Madrid, 
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sitio donde está el núcleo fuerte de Marca, mientras que el resto de encuestados está muy 

repartido.  

 

 Se considera que estos resultados son aceptables, ya que aunque hay demasiadas 

respuestas provenientes de Madrid y eso puede provocar cierto favoritismo hacia Marca y el 

Real Madrid, también es cierto que el público objetivo del diario se sitúa en esa región, por lo 

que estos lectores puede que conozcan el periódico mejor que encuestados de otros sitios de 

España, y por tanto su opinión sea más cualificada. 

 

 

10) 1. 4. 2. País de residencia  

 

PAÍS

Otro:  21 (10%)

España:  189 (90%)

 

 

 Casi todos los encuestados residían en España en el momento de realizar la encuesta, 

aunque 21 de ellos han vivido en otros países como Suecia, Italia, Brasil o Alemania. Sin 

embargo a la hora de recoger poblaciones no se aprecia ninguna de estos países, tal vez 

porque estos extranjeros residen en España pero luego han entendido que aquí se les 

preguntaba por su nacionalidad. De todas formas no es algo que invalide la encuesta. 
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10) 1. 4. 3. Sexo  

 

SEXO

Mujer:  79 (38%)

Hombre:  131 (62%)

 

Pese a que la mayoría de encuestados son varones, hay más de un tercio de mujeres 

que han completado el cuestionario. Una encuestada comentó: «Creo que deberías mandar 

este cuestionario al mayor nº de hombres, porque no creo que mi conclusión te sirva de 

mucho». Sin embargo el hecho de que hayan respondido tantas mujeres enriquece la encuesta, 

y si bien ellas normalmente no están interesadas en el deporte, sí que compran revistas y están 

influenciadas por las portadas. 

 

 

10) 1. 4. 4. Edad  
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El 76% de los encuestados se encuentran entre los 21 y los 35 años. Esto puede 

parecer negativo para la encuesta, que pese a estar repartida en edades está un tanto 

desproporcionada por el volumen de gente joven. No obstante, como ya se ha indicado 

previamente, hay que tener en cuenta que en esta edad es cuando las personas son más 

volubles y experimentan cambios más profundos en sus gustos; por consiguiente, ese rango de 

21 a 35 es el más influenciable por las portadas, pues la gente mayor suele comprar siempre el 

mismo diario por costumbre. No hubo ningún encuestado de menos de 15 años. 

 

 

10) 1. 4. 5. ¿Cada cuánto tiempo compra prensa? (Revistas o diarios). Puede seleccionar más 

de una. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Aquí existía la posibilidad de elegir múltiples respuestas entre las 18 disponibles y la 

respuesta abierta (el apartado ‘Otros’ incluía las respuestas ‘2 ó 3 veces a la semana’, ‘Una 

vez a la semana’, ‘Soy suscriptor’, ‘Una vez al mes’, y el resto de días de la semana). Hay que 

destacar este amplio número de contestaciones posibles porque tiene un doble cometido. En 

primer lugar se ha intentado prever lo que podría responder cualquier persona para que la 

cuestión estuviera bien realizada, pero también se han creado muchas respuestas para 

disfrazar las que realmente interesaban a este estudio, las concernientes a la portada. Con esto 

se ha pretendido que realmente la encuesta fuera válida, y que si alguien presionaba sobre la 

respuesta que afectaba directamente a la portada lo hiciese sin sesgo alguno, a lo que también 
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contribuía la aleatoriedad en la presentación de las respuestas, en orden diferente cada vez que 

se accedía a la encuesta. Esta misma forma de plantear las preguntas está presente en todo el 

cuestionario. ¿Hubiera tenido validez una encuesta en la que en vez de 18 opciones hubiera 

sólo 3 y la primera de ellas siempre hablara de la portada? En tal caso seguramente estaríamos 

hablando de más de un 33% de respuestas a favor, pero de una encuesta totalmente falseada. 

 

Contestaron un total de 171 encuestados, de los cuales el 15% afirma comprar prensa 

diariamente o ser suscriptor; por el lado contrario el 27% afirma no comprar prensa nunca o 

casi nunca. Descontamos a estos 63 encuestados para estudiar lo concerniente a la portada con 

más precisión, lo que nos deja un total de 108 respuestas. Esto se ha hecho para ver el 

porcentaje real de cada ítem que afecta al comprador o posible comprador de un diario; en el 

gráfico superior los porcentajes se han calculado sobre el total de los respondientes, incluso 

los que nunca compran prensa, por eso hay que resaltar que los porcentajes que se van a 

detallar ahora varían respecto a los del gráfico de anterior, ya que se ha excluido para su 

cálculo a esos 63 encuestados que nunca comprarán un diario (este tipo de cálculo se va a 

aplicar de la misma forma en las preguntas siguientes). Entonces vemos que 14 encuestados 

sobre 108 (es decir el 13%) reconoce que compra prensa cuando ve en la primera plana una 

noticia que le interesa; y 17 de ellos (el 16%) lo hace para comprar un extra, regalo o cupón, 

que probablemente ha advertido al ver la primera página (aunque también lo ha podido ver 

previamente en algún anuncio). 

 

Se puede concluir que 13 de cada 100 personas que compran habitualmente 

prensa reconocen adquirir diarios o revistas cuando ven una noticia que les interesa en 

la portada, por consiguiente basan su compra en la primera plana. Curiosamente, de aquellos 

encuestados que compran diarios en días sueltos ninguno indicó que comprase diarios los 

jueves. 
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10) 1. 4. 6. ¿Qué diarios o revistas suele comprar? 
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171 encuestados respondieron a esta cuestión, de los cuales 28 afirmaron no comprar 

ningún diario, por tanto hay que restarlos del cómputo global. El País es el diario más 

comprado por los encuestados (39%). Marca sólo es adquirido por el 21%, lo que significa 

que la gran mayoría de los encuestados no compra habitualmente el diario. Puede que sea un 

porcentaje algo bajo para la encuesta, pero eso no significa que los encuestados no estén 

familiarizados con el diario, solamente que no lo adquieren con regularidad. En el apartado 

‘Otros’ están aquellos diarios poco seleccionados que incluyeron los encuestados. Sorprende 

que sólo el 11% afirme que compra algún diario o revista por un regalo o coleccionable, pues 

en las demás preguntas este porcentaje ronda el 16-17%. Ésta es una de las típicas 

contradicciones que aparecen en las encuestas cuando se realiza de varias formas una misma 

pregunta. 
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10) 1. 4. 7. Cuando compra un diario o revista, ¿por qué motivos lo hace? Puede señalar más 

de una. (Marque 'Nunca compro prensa' si nunca lo hace). 
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Hubo 169 contestaciones a esta pregunta con respuestas múltiples, a las cuales hay que 

restarles los 17 encuestados que nunca compran prensa, por lo que se obtiene un total de 152 

respuestas válidas para el estudio. En lo que a esta Tesis concierne, las cifras son parecidas a 

las del punto [10) 1.4.5.], ya que el 11% de los encuestados afirma comprar un diario o revista 

por la portada; y 13 de los encuestados (el 8%) lo hace por las noticias de la primera página. 

Los coleccionables tienen tirón en el 17% de los encuestados (26 respuestas). Se aprecia que 

los consumidores, al hablar de prensa en general, basan su decisión sobre todo en el estilo 

periodístico, la información de las páginas interiores y la ideología. 
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10) 1. 4. 8. Una vez que está en el quiosco para adquirir un periódico o revista, ¿se fija en las 

demás publicaciones?  
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 De las 167 personas que respondieron esta pregunta, sólo 6 no van nunca al quiosco, 

por tanto 161 es el número total de respuestas válidas para el estudio. La mitad de los 

encuestados (81) se fija siempre o casi siempre en otras publicaciones, o lo que es lo mismo, 

en las portadas de otros diarios o revistas, y esa cifra se incrementa al 79% si se incluye a los 

que normalmente se fijan. Sólo uno de cada cinco dice no fijarse nunca o pocas veces en otras 

portadas que no sean la del diario o revista que va a comprar. Esto demuestra que 4 de cada 5 

personas se fija en otras publicaciones cuando está en el quiosco (se sobreentiende que 

también en otro tipo de punto de venta), con lo cual ese amplio porcentaje de compradores se 

verá influido por las portadas que decoran el puesto de venta. 
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10) 1. 4. 9. Si alguna vez ha ido al quiosco porque quería un diario deportivo y no sabía cuál, 

marque en qué se fijó para decidirse. Señale una o más. (Marque 'Nunca compro prensa 

deportiva' si nunca lo hace).  

 

 De los 138 encuestados que respondieron a esta cuestión, 63 no compran prensa 

deportiva, por lo que son 75 las respuestas que hay que tener en cuenta para el estudio. Lo 

más significativo es que el 40% reconoce que se decidió a comprar un diario deportivo 

por la portada, que además es el elemento que más influye en el receptor. El 18% se fijó en 

las noticias de la portada, y el 13% se decidió a comprar el diario deportivo exclusivamente 

por la noticia principal. Hay que destacar en contra de lo que podía pensarse, que la afinidad a 

un club o un deporte no es lo más determinante a la hora de comprar un periódico deportivo, 

al menos así lo manifiestan los encuestados al haber marcado el 20% ‘En las noticias 

referentes a mi equipo’ y el 15% ‘En las noticias del deporte sobre el que quería estar 

informado’. 

 

 Es importante comparar este gráfico con el del punto [10) 1.4.7.]: ‘Cuando compra un 

diario o revista, ¿por qué motivos lo hace?’, pues las respuestas son totalmente distintas como 

se puede apreciar cuando se habla de diarios generalistas que de los deportivos. En ese punto 

el estilo periodístico, la información de las páginas interiores, la ideología del diario y los 
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coleccionables eran lo más determinante para elegir la publicación que se iba a adquirir. Sin 

embargo, en el gráfico superior que se refiere a los deportivos ninguno de estos ítemes 

aparece en los primeros puestos de las preferencias del comprador, otorgándose más valor a la 

portada y a las noticias del equipo o deporte del que se es seguidor que a la sapiencia 

periodística.  

 

 

10) 1. 4. 10. ¿Qué le parecen las portadas de los siguientes diarios deportivos? Valore sólo las 

que conozca (pase a la siguiente pregunta en caso de no estar familiarizado con ellas)  

 

 Esta pregunta estaba dividida en cuatro apartados, para conocer la opinión de los 

encuestados sobre las portadas de los cuatro principales diarios deportivos. Se le pidió a los 

encuestados que puntuaran sólo aquellos diarios con los que estaban familiarizados, por eso 

las barras no se corresponden con las dimensiones y porcentajes de las restantes. 

 

 Sólo se incluyeron dos posibles respuestas a cada pregunta para que los encuestados se 

mojaran realmente al tener que optar por un extremo u otro. Esto provoca que los resultados 

no sean del todo correctos al no haber una gradación más lógica, pero así se ha evitado que los 

resultados fueran intermedios. Hay que recalcar que al haber un tercio de respuestas desde 

Madrid, Marca y As posiblemente serán más beneficiados en los resultados. 
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En cuanto al atractivo Marca es claramente la vencedora, pues el 58% considera que 

sus primeras planas tienen mucho atractivo. En el polo opuesto se encuentra Sport, pues el 

74% cree que sus portadas son poco atrayentes (recordemos que muchos de los respondientes 

pertenecen a la Comunidad de Madrid y son pocos los de Cataluña).  
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 Claramente los encuestados consideran que estas publicaciones son sensacionalistas. 

La mejor valorada es Mundo Deportivo, aunque sólo el 27% la considera discreta, mientras 

que Sport vuelve a ser la peor valorada pues el 85% piensa que es sensacionalista. Marca 

también es considerada sensacionalista por ocho de cada diez. 
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 La subjetividad está presente en todos estos periódicos deportivos, según los 

encuestados. El más objetivo es Marca, pero sólo le otorgan esta distinción dos de cada diez 

personas. Sólo cuatro encuestados consideraron que Sport era objetivo, lo que significa que 

94% lo considera subjetivo. 
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 En cuanto a la credibilidad los resultados son poco halagüeños. As y Marca salen algo 

más favorecidos, y Sport vuelve a ser el último de la fila. 
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10) 1. 4. 11. Para usted, ¿qué relevancia tiene la portada de un diario deportivo en sus ventas?  
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139 encuestados respondieron a esta pregunta, de los cuales 14 decían no poder 

contestar acerca de su importancia, lo que deja un total de 125 válidas. El 76% opina que la 

portada influye muchísimo, mucho o significativamente en las ventas de un diario 

deportivo. Por el lado opuesto, sólo el 13% cree que la primera plana tiene alguna, poca o 

ninguna importancia en las ventas de los deportivos. 
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10) 1. 4. 12. A su juicio, ¿cuántas páginas dedica Marca a las siguientes modalidades 

deportivas? No tiene que valorarlos todos, sólo los que quiera. (Si no sabe responder a esta 

cuestión, pase a la 15ª pregunta) 
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 De los 210 encuestados sólo 68 respondieron a esta cuestión. El 85% considera que 

Marca dedica muchas páginas al fútbol, y sólo 1 encuestado opina que hay pocas. La Fórmula 

1 es la única que parece que tiene el número de páginas indicados, mientras que el resto de 

modalidades son peor tratadas, especialmente el Balonmano y el Atletismo, sobre los cuales el 

78% y el 81% de los encuestados respectivamente creen que tienen pocas páginas. 
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10) 1. 4. 13. ¿Qué cantidad de páginas dedica Marca a estos equipos de fútbol? No tiene que 

valorarlos todos, sólo los que quiera. (Si no sabe responder a esta cuestión, pase a la 15ª 

pregunta)  
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 A esta pregunta respondieron 69 encuestados. El 90% opina que Marca le dedica 

muchas páginas al Real Madrid, y eso teniendo en cuenta que un tercio de los encuestados 

residen en la Comunidad de Madrid. Con un porcentaje de respuesta más alto de Cataluña 

quizás los datos del Real Madrid, Barcelona y Español serían más negativos todavía, y el del 

Getafe sería más positivo.  
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10) 1. 4. 14. En general, ¿cuál es la actitud de Marca hacia los siguientes equipos de fútbol? 

No tiene que valorarlos todos, sólo los que quiera. (Si no sabe responder a esta cuestión, pase 

a la siguiente pregunta) 
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68 encuestados respondieron a esta pregunta. El 94% opina que la actitud de Marca 

hacia el Real Madrid es positiva, y ningún encuestado opina que sea negativa. En cuanto al 

Barcelona, sólo el 3% opina que la actitud es positiva, mientras que el 57% piensa que es 

negativa. 
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10) 1. 4. 15. Si alguna vez compró el diario Marca, señale uno o más motivos por los que 

realizó la compra. (Si nunca lo ha comprado marque 'Nunca lo he comprado').  

 

POR QUÉ COMPRÓ EL DIARIO MARCA

1 (1%)

4 (2%)

1 (1%)

6 (3%)

6 (3%)

6 (3%)

7 (4%)

8 (4%)

9 (5%)

9 (5%)

11 (6%)

11 (6%)

12 (6%)

13 (7%)

14 (7%)

15 (8%)

54 (29%)

2 (1%)

0 10 20 30 40 50 60

Nunca lo he comprado

Por las noticias de portada

Por la portada

Por las noticias referentes a mi equipo

Por la noticia principal

Por las colecciones, extras o regalos

Por costumbre

Porque los otros diarios eran de peor calidad

Por la información de las páginas interiores

Por su estilo periodístico

Por el suplemento que lo acompañaba

Lo compré para un conocido

Por las noticias sobre mi deporte

Por la selección de noticias

Por el número de páginas

Por su ideología

Por la contraportada

Otros

 

 

 De los 126 encuestados que respondieron esta pregunta, 54 nunca han comprado el 

diario Marca, por lo que hay 72 válidas. Las principales razones de comprar Marca son 

por las noticias de portada (21%) o por la portada (19%). O lo que es lo mismo, una de 

cada cinco persona compró alguna vez Marca por la portada, y se basaron más en eso que en 

los coleccionables (el 15%) o el estilo periodístico (el 11%).  
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10) 1. 4. 16. En particular, ¿qué importancia cree que tienen las portadas del diario Marca en 

sus ventas? 

 

26 
(21%)

38 
(30%)

25 
(20%) 21 

(17%)

3 
(2%)

2 
(2%)

5 
(4%) 1 

(1%)

4 
(3%)
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25

30
35
40

Yo no sabría
decirlo

Muchísima Mucha Influye
signifi-

cativamente

Depende de
la noticia
principal

Depende de
las noticias
que muestre

Influye algo Poca Ninguna

IMPORTANCIA QUE TIENEN LAS PORTADAS DE MARCA 
EN SUS VENTAS

 

 

De los 125 encuestados que respondieron a esta cuestión, 26 decían no poder contestar 

acerca de su importancia, por lo que quedan 99 respuestas válidas. El 85% opina que la 

portada influye muchísimo, mucho o significativamente en las ventas de Marca, 

independientemente de las noticias que muestre; mientras que sólo el 5% cree que tiene poca 

o ninguna importancia. 

 

 

10) 1. 4. 17. ¿Alguna cosa más que añadir? 

 

 A continuación, algunos comentarios que merece la pena incluir. Se ha respetado la 

ortografía particular de los encuestados: 

� «Solo lo he comprado [Marca] las 3 veces que el madrid ha ganado la copa de europa en los ultimos 

años». 

� «Marca vende más o menos en función de cómo vaya el R. Madrid o, en menor medida la Selección 

Española. Y en algunos casos deportistas españoles como Rafa Nadal o Fernando Alonso».  

� «Marca parece cada día más "Aquí hay tomate". Normal que vaa perdiendo lectores...». 

� «El marca es basura». 

� «Marca tira más hacia el Madrid, pero a veces dice barbaridades sobre este, criticandolo incluso, así que 

por ello lo veo "neutral"». 

� «NO HA PUESTO TODAS LAS COMUNIDADES AUTÓNOMAS DE ESPAÑA Y EXISTIMOS 

TODOS. CANTABRIA SIEMPRE SE OLVIDA». 



La importancia de la portada en las ventas del diario Marca                Jesús Marrone 

 

 503 

� «Viva el SFC!! ¡Puto periodismo capitalino! ¡Puto Patetico de Madrid!». 

� «Tendria que ser mas globalizado no solo los medios de españa (Marca) en el mundo y en el deporte 

hay muchos diarios y revistas en todos los idiomas y se deberia ampliar la consulta. nadas gracias y 

suerte». 

� «Está muy bien la encuesta, espero otra así. Un saludo». 

� «El motivo es por la prensa gratuita tambien!». 

� «Esto es para el periódico Marca verdad?». 

� «Si compro deportivo compro o as o marca, me da =, aunq mas el as xq su web me gusta y los del 

marca son unos gañanes». 

� «Solo compro prensa en ocasiones puntuales, pero leo a diario la prensa gratuita». 

� «La prensa deportiva es peor que la del corazon».  

 

 

10) 1. 5. Conclusiones de la encuesta 

 

 Se han confirmado alguna de las hipótesis lanzadas en esta Tesis, aunque no se puede 

considerar esta encuesta como válida por el escaso número final de respuestas y por su reparto 

geográfico insuficiente (excesiva concentración en Madrid). Aún así, los resultados invitan a 

realizar más encuestas de este tipo con mayor rigor profesional. Las principales conclusiones 

son las siguientes: 

� El 13% reconoce que compra prensa cuando ve en la primera página una noticia que le interesa. 

� El 40% reconoce que alguna vez se decidió a comprar un diario deportivo por la portada. 

� Las principales razones de comprar Marca son por las noticias de portada (21%) o por la propia 

portada (19%). 

� El 50% se fija siempre o casi siempre en las primeras planas de publicaciones cuando están en el 

quiosco. 

� La afinidad a un club o deporte no es lo más influyente en las ventas de un diario deportivo. 

� El 58% considera que las primeras planas de Marca tienen mucho atractivo, el 81% opina que 

Marca es sensacionalista, el 80% piensa que este diario es subjetivo, y el 73% sostiene que este 

deportivo tiene poca credibilidad. 

� El 85% considera que Marca dedica muchas páginas al fútbol. El 90% opina que Marca le dedica 

muchas páginas al Real Madrid.  

� El 94% opina que la actitud de Marca hacia el Real Madrid es positiva, y ningún encuestado opina 

que sea negativa. El 57% piensa que la actitud de Marca hacia el Barcelona es negativa. 

� El 70% opina que la portada influye muchísimo, mucho o significativamente en las ventas de un diario 

deportivo. El 85% opina que la portada de Marca influye muchísimo, mucho o significativamente 

en sus ventas. 
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10) 2. DIFUSIÓN DE LOS PRINCIPALES DIARIOS DEPORTIV OS 

 

 

 

 

 

 

 

 1955 1956 1957 1958 1959 1960 1961 1962 1963 1964 

 ISI ISI ISI ISI ISI ISI ISI ISI ISI ISI 

El Mundo Deportivo 32.862 50.042 60.438 63.050 60.522 60.039 38.073 41.498 38.585 36.122 

Marca 82.820 56.918 108.416 281.840 176.382 151.763 122.706 114.252 106.389 114.251 

 

 

 1965 1966 1967 1968 1969 1970 1971 

 ISI OJD ISI OJD ISI OJD ISI OJD ISI OJD ISI OJD ISI OJD 

As — — — — — — 126.183 100.054 168.650 136.165 212.747 173.936 238.028 183.423 

Dicen 36.463 60.792 69.812 69.094 82.577 74.371 83.745 75.696 104.307 92.514 128.850 96.964 131.100 94.025 

El Mundo Deportivo 35.839 ¿? 33.835 ¿? 37.928 40.124 52.350 44.730 64.557 55.023 82.401 57.143 89.458 60.675 

Marca 133.379 147.111 154.626 168.704 143.617 165.957 108.375 126.213 119.607 139.775 133.967 138.339 116.950 ¿? 

 

 1945 1946 1947 1948 1949 1950 1951 1952 1953 1954 

 ISI ISI ISI ISI ISI ISI ISI ISI ISI ISI 

El Mundo Deportivo 16.718 17.479 18.484 20.831 22.653 21.346 17.301 25.365 31.760 30.652 

Marca 42.109 23.307 ¿? ¿? 52.361 65.707 53.298 250.833 99.445 79.709 
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 1972 1973 1974 1975 1976 1977 1978 1979 1980 1981 1982 1983 1984 1985 

 OJD OJD OJD OJD OJD OJD OJD OJD OJD OJD OJD OJD OJD OJD 

As ¿? 226.121 ¿? 199.761 183.887 160.446 153.158 148.016 146.016 156.405 154.124 147.243 139.582 143.241 

Dicen ¿? ¿? ¿? 82.103 70.823 58.877 47.087 49.017 49.898 43.352 42.722 34.570 25.172 25.172 

El Mundo Deportivo ¿? ¿? ¿? 70.714 65.577 56.238 51.482 50.189 50.193 50.476 43.590 40.916 41.074 43.609 

Marca ¿? ¿? ¿? 136.196 96.532 92.041 90.094 89.721 95.599 97.626 100.539 96.665 93.353 113.155 

Sport — — — — — — — — — 43.174 44.342 44.161 43.174 48.502 

 

 

 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 

 OJD OJD OJD OJD OJD OJD OJD OJD OJD OJD OJD OJD OJD OJD 

As 143.341 154.121 153.504 ¿? 159.933 150.855 151.513 140.213 121.793 113.559 107.169 123.449 140.378 143.035 

El Mundo Deportivo 43.609 50.046 50.046 ¿? 58.073 57.100 61.441 67.373 73.059 78.680 90.976 101.073 102.480 95.438 

Marca 113.155 122.139 143.821 ¿? 210.211 233.028 287.646 333.396 421.294 475.002 495.915 458.444 417.456 396.749 

Sport 50.024 50.523 51.134 ¿? 66.256 70.069 78.201 88.792 100.405 101.193 105.537 131.137 121.015 112.653 

 

 

 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 

 OJD OJD OJD OJD OJD OJD OJD 

As 158.780 181.113 176.912 200.204 203.158 209.585 214.654 

El Mundo Deportivo 100.407 103.615 105.791 104.487 109.431 103.004 101.449 

Marca 403.049 371.455 381.587 390.676 380.330 328.761 308.835 

Sport 106.504 115.234 109.833 113.344 122.197 114.682 118.098 
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10) 3. AUDIENCIA MEDIA DE LOS PRINCIPALES DIARIOS D EPORTIVOS (en miles) 

 

 

 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 

 EGM EGM EGM EGM EGM EGM EGM EGM EGM EGM EGM EGM 

As 537 507 544 546 448 625 685 747 845 969 1.015 990 

El Mundo Deportivo 336 372 476 444 483 452 429 459 506 599 646 558 

Marca 2.485 2.636 2.515 2.423 2.208 2.258 2.087 2.255 2.475 2.619 2.502 2.391 

Sport 403 439 544 444 448 382 414 447 490 625 568 567 
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10) 4. NO FUERON PORTADA, PERO GENERARON MUCHAS 

 

 Han existido también otros casos de noticias que tuvieron enorme repercusión y 

consecuencias pese a que no fueron emplazadas en portada. Uno de los tres ejemplos que se 

han seleccionado corresponde a la portada de un suplemento, y los otros dos curiosamente 

fueron publicados por periódicos de países pequeños, pero sus páginas trascendieron al 

mundo entero. Se investigaron estos tres casos porque se pensaba que podía haber sido una 

primera plana la que inició los acontecimientos, pero tras una concienzuda búsqueda se puso 

de manifiesto que estos casos no tenían cabida en el capítulo ‘El poder de la portada’ [8)]. 

Como la investigación ya estaba hecha y se considera que son pasajes periodísticos 

interesantes, se ha decidido incluirlos como anexo. Este ejercicio sirve también para clarificar 

de dónde procedió la primera información que desató la posterior polémica en cada caso. 

 

 

10) 4. 1. Irán-Contra (Al Shiraa) 

 

El suceso conocido como Irán-Contra (también llamado ‘Irangate’ por sus 

reminiscencias con el Watergate) fue destapado el 3 de noviembre de 1986 por el Al Shiraa (o 

Ash-Shiraa), un periódico libanés. En su información contaba que Estados Unidos vendía 

armas a Irán (entonces en guerra con Iraq) a través de Israel a cambio de dinero, pero también 

para mejorar las relaciones políticas con los iraníes, para que estos intercediesen en la 

liberación de rehenes estadounidenses apresados por la facción islamista de Hezbolá (Líbano). 

Además, parte del dinero recibido por la ventas de armas se enviaba para financiar a la Contra 

anticomunista, una organización armada nicaragüense que realizaba acciones terroristas 

contra el gobierno de su país. Incluso entraban en este tumulto los cárteles colombianos y su 

cocaína, que llegaba a USA con el fin de generar más dinero para enviarlo a la Contra.  

 

El Presidente Ronald Reagan afirmó, en una comparecencia pública en el despacho 

oval diez días más tarde, que se habían vendido armas para mejorar las relaciones con Irán, 

pero que su país no había intercambiado armamento por rehenes. El escándalo aumentó 

cuando uno de los principales implicados, el Teniente Coronel Oliver North, destruyó 

documentos oficiales. La baraja de ases que podían estar relacionados con el asunto incluía a 

George Bush Sr. (Vicepresidente), Bill Clinton (Gobernador de Arkansas), amigos de Jimmy 
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Carter (ex Presidente) o la familia de Bin Laden616. Al final la investigación del Senado de los 

Estados Unidos desveló todo el entramado, pero no encontró pruebas de que Reagan ordenara 

el plan. Seis altos cargos del gobierno fueron condenados, pero en 1992 les indultó Bush Sr. 

siendo ya presidente. 

 

   

A la izquierda la página del diario libanés Al Shiraa (3 noviembre 1987), que supuso el inicio del Irán-Contra617. 

A la derecha la portada de la revista Time (20 julio 1987), en la que se reproduce una frase de la comparecencia 

de North en el Senado: «Fui autorizado a hacer todo lo que hice». 

 

 

10) 4. 2. Las Caricaturas de Mahoma (Jyllands-Posten) 

 

El 30 de septiembre del 2005 el Jyllands-Posten, periódico danés, publicada unas 

caricaturas de Mahoma. Fueron 12 viñetas que provocaron la ira en el mundo musulmán, 

especialmente una en la que el profeta escondía una bomba en su turbante.  

                                                 
616 http://es.wikipedia.org/wiki/Ir%C3%A1n-Contras 
617 Extraída del documental ‘The secret government: The Constitution in crisis’, de Bill Moyers (1987: 6:33) 
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Las polémicas viñetas publicadas por el Jyllands-Posten, con el titular «Muhammeds ansigt» (La cara de 

Mahoma). 
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Las caricaturas acompañaban a un artículo en el que se criticaba la falta de libertad de 

expresión, a raíz de que el 17 de septiembre del 2005 el diario danés Politiken informase que 

Kare Bluitgen, un escritor infantil, tenía dificultades para encontrar ilustradores que 

colaborasen en su próximo libro sobre la vida de Mahoma, ya que muchos temían las 

represalias musulmanes al ser autores de la representación de la figura del profeta (algo 

prohibido por el Islam).  

 

Los líderes y naciones musulmanes pidieron que el gobierno danés actuara, pero el 

primer ministro Anders Fogh Rasmussen se negó arguyendo que debía prevalecer la libertad 

de prensa. El periódico noruego Magazinet se solidarizó con el diario danés y publicó las 

viñetas (diciembre 2005). Tras intentos vanos por parte de los líderes musulmanes de 

Dinamarca de que el Gobierno de su país actuase en lo que ellos consideraban un ataque a su 

religión, los embajadores y el representante de Palestina en Dinamarca protestaron y pidieron 

una audiencia conjunta para exigir explicaciones por los dibujos. Pero se encontraron con la 

negativa de Rasmussen, quien respondió que se debía respetar la libertad de prensa y ofrecía a 

los musulmanes la vía judicial. El diario France Soir, en un ejercicio de libertad de expresión, 

publicó las viñetas pero sumó otras caricaturas de religiones del mundo; el propietario del 

propio periódico despidió al director.  

 

La cólera se extendió entre los musulmanes más radicales y se produjeron protestas 

multitudinarias, amenazas de muerte a los caricaturistas, incendios en embajadas danesas y 

noruegas, embajadores daneses que tuvieron que regresar a su país… No se hicieron esperar 

las reacciones de los principales líderes mundiales y de la Iglesia Católica. La revista francesa 

de humor gráfico, Charlie Hebdo, publicó las caricaturas y un manifiesto a favor de la libertad 

de expresión y contra la autocensura firmado por doce intelectuales de la talla de Salman 

Rushdie o Bernard-Henri Lévy. La polvareda que se levantó con esas viñetas queda patente en 

las palabras de María Jesús Casals Carro cuando hablaba de «la reciente crisis provocada por 

las caricaturas del diario danés Jyllands-Posten»618. 

                                                 
618 Chicote (2006: 11) 
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A la izquierda la portada del France Soir (1 febrero 2006) con el titular: «Sí, tenemos derecho a caricaturizar a 

Dios». Aparecen un budista, un judío, Mahoma y Dios, el cual dice: «No protestes, Mahoma... Aquí, todos 

hemos sido caricaturizados». Arriba a la derecha una portada de El Jueves dedicada al asunto (8 febrero 2006). 

Abajo a la derecha un número especial del Charlie Hebdo que titula «Mahoma desbordado por los integristas», 

con un bocadillo que dice: «Es duro ser amado por unos tontos». 

 

La polémica de las viñetas de Mahoma ha seguido salpicando al primer ministro danés 

Anders Fogh Rasmussen incluso en el 2009. Turquía y especialmente su primer ministro, 

Recep Tayyip Erdogan, se oponían a su nombramiento como secretario general de la OTAN 

por la displicencia de Rasmussen en el asunto de las caricaturas, aunque finalmente el primer 

ministro danés sucedió en el cargo al alemán Jaap de Hoop Scheffer el 1 de agosto del 2009.  

 

 

10) 4. 3. El beso (La Vanguardia) 

 

 Normalmente las portadas importantes son aquellas que revelan una noticia hasta antes 

desconocida, causando interés, admiración, escándalo o todo ello. Pero también hay primeras 

planas que caen en el olvido general, pese a que quizás sirvieron de inspiración para muchos 

en su momento.  



La importancia de la portada en las ventas del diario Marca                Jesús Marrone 

 

 512 

 
Portada del suplemento de La Vanguardia (27 octubre 1927). 
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La Colección Josep Bosch se dedica a conservar periódicos de todo el mundo y de 

todas las épocas, y como se dice en su web: «Leer estas páginas es la mejor manera de 

aprender Historia»619. Una de las primeras planas que rescata es la de un suplemento de cuatro 

páginas de La Vanguardia, año 1929. Así se describía esta primera plana en uno de sus 

catálogos de la Colección Josep Bosch 620: 

«Renania, una región alemana ocupada por tropas francesas e inglesas después de la Primera 

Guerra Mundial como consecuencia del Tratado de Paz de Versalles, fue devuelta a Alemania 

en 1919 a raíz de la Conferencia de La Haya en la que se reguló la cuestión de las 

compensaciones y el futuro de los territorios ocupados. Detrás de los tratados y los acuerdos 

internacionales y los titulares de prensa hubo también, como en todas las situaciones, un lado 

humano, quizá trágico, que refleja esta bella foto histórica de un soldado británico despidiéndose 

de su esposa alemana». 

 

  

A la izquierda una foto de la misma portada del suplemento, y a la derecha la primera plana del diario de ese día. 

Cuanto menos curiosa esta primera página llena de esquelas como principal reclamo, con varios anuncios e 

incluso ya entonces se anunciaba el segundo tomo de una colección de libros como reclamo. No hay ninguna 

noticia. 

 

                                                 
619 http://www.josepbosch.net/sp_home.htm 
620 Colección Josep Bosch, pág. 34: Cien Años. España, Austria, Europa y el Mundo, 1901-2001. Disponible en 
http://www.josepbosch.net/viena.pdf 
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Quizás sea la primera representación de un beso en el que aparece un militar, con toda 

la carga emocional que ello conlleva (guerra, amor y paz). Y quizás sirviera de inspiración 

para muchas fotos sobre besos. Alfred Eisenstaedt era un fotoperiodista nacido en Polonia en 

1898. En 1935 se fue a la tierra de la libertad y un año más tarde empezó a trabajar para la 

revista Life, especializada en fotoperiodismo. Como celebración por el ‘V-J Day’ (día de la 

Victoria sobre Japón) el 14 de agosto de 1945 —donde se daba por finalizada la Segunda 

Guerra Mundial—, la gente se lanzó a la calle para vitorear el triunfo, y muchos de ellos eran 

militares que podían volver a embarcar de forma inmediata. Eisenstaedt se encontraba en 

Times Square y acertó a fotografiar a un marinero (de azul marino) que besaba a una 

enfermera (de blanco) con su Leica M3 de 35mm. Sin duda fue la foto más famosa de 

Eisenstaedt y de Life, pese a que no fue portada. Viendo más abajo la imagen seleccionada 

para la primera plana no se entiende muy bien por qué ‘El beso’ no fue la elegida, pues el 

clima de felicidad posbélico invitaba a ello. El motivo más convincente parece ser la posible 

crítica de la pulcra sociedad americana de entonces. 

 

  

A la izquierda la portada del Life (27 agosto 1945). A la derecha la famosa foto de ‘El beso’ que apareció en ese 

mismo número. 

 

Más adelante la foto se convirtió en un símbolo de aquello años y en el emblema de 

Life. Alfred no había anotado los nombres de sus modelos y muchos dijeron ser los autores 
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del beso. La enfermera resultó ser Edith Shain, reconocida por el propio Eisenstadt621, pero el 

nombre del marinero no se sabe oficialmente. En varias ocasiones se ha conmemorado el ‘V-J 

Day’ con miles de personas recreando el beso, incluida la señora Shain a sus noventa y tantos 

años, junto a la escultura que recrea el momento, llamada ‘Unconditional Surrender’ 

(‘Rendición incondicional’, hay una enorme estatua idéntica en San Diego). Eisenstaedt dijo: 

«La gente me dice que cuando esté en el cielo recordarán esta foto». Y así ha sido. 

 

  

Portada de Life (28 enero 2005) que titula: «La revolución de la camaramóvil», «Cómo este pequeño artilugio 

cambiará tu vida», sobre la clásica foto. A la derecha, una edición especial de la revista Time «150 años de 

fotoperiodismo» (otoño 1898), en la que aparecen las siguientes fotos (de arriba abajo y de izquierda a derecha): 

Ruby disparando a Oswald, el incendio del zeppelín Hindenburg, Rita Hayworth, Neil Armstrong en la luna, la 

celebración del V-J Day, Graham Jackson en duelo por la muerte de Franklin D. Roosevelt, el drama de Mary 

Decker en los Juegos de 1984, espectadores viendo una película de 3-D, familia trabajadora inmigrante, y el 

asesinato de Martin Luther King. 

 

                                                 
621 http://www.nytimes.com/2005/08/15/nyregion/15kiss.html 
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La revista publicó un número especial en el otoño de 1990 con sus fotografías más famosas y colocó en la 

portada la foto de ‘El beso’.  

 

En 1950 la misma revista Life solicita a la agencia Rapho un reportaje sobre los 

enamorados en París, y el encargado de realizarlo fue Robert Doisneau. En medio de la 

agitada vida parisina, Doisneau captó en el bulevar de los Inválidos uno de los instantes más 
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románticos, ‘El beso en el Hotel de la Villa’. El tiempo parecía detenerse ante los dos 

enamorados mientras los parisinos andaban a lo suyo. La imagen tomada ante el 

Ayuntamiento de la capital francesa fue un símbolo de la libertad que reinaba en el país. Un 

beso apasionado y espontáneo frente a la terraza de un 'bistrot' parisino, todo un icono 

internacional del amor, como describía El País: «Una narración visual con una fuerte carga 

simbólica: el beso de dos amantes representaba la esperanza de futuro de unos jóvenes en una 

Europa traumatizada tras la II Guerra Mundial»622. El cartel de ‘El beso en el Hotel de la 

Villa’ había vendido años más tarde 500.000 ejemplares en todo el mundo. 

 

 

La famosísima foto de Robert Doisneau. 

 

 Pero la magia se truncó en 1992: la foto no había sido un robado, sino un posado. Se 

supo que Françoise Bornet y Jacques Carteaud eran entonces dos estudiantes de la escuela de 

arte dramático que hicieron de modelos para Doisneau. El fotógrafo le había enviado una 

copia a Françoise Bornet unos días después con un número de serie del propio reportero. La 

pareja había guardado silencio para no desprestigiar Doisneau, pero ante la aparición de gente 

que reclamaba dinero por ser los protagonistas de la foto, Françoise Bornet saltó a la palestra. 
                                                 
622 http://www.elpais.com/articulo/portada/Mucho/beso/elpepusoceps/20061119elpepspor_5/Tes 
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Bornet demandó a Doisneau por 18.000 dólares y el reparto de los derechos de imagen, pero 

el juicio fue desestimado623. Bornet vendió en subasta su foto original en el 2005 a un 

coleccionista suizo por 184.960 euros, cuando la mayor cotización alcanzada por una foto de 

Doisneau era de 14.000 €624. Doisneau se sinceró en una entrevista a un semanario cultural 

francés: «Nunca me hubiera atrevido a fotografiar a gente de esa forma. Enamorados que se 

besuquean en la calle, raramente son parejas legítimas»625.  

 

 Para cerrar este apartado, se expone otro ejemplo de cómo pudo influir ese beso de La 

Vanguardia en unos artistas rusos, paro disgusto del entonces Presidente Vladimir Putin. 

Putin prohibió que se exhibieran algunas obras «inaceptables» en París, entre ellas una foto de 

un beso entre dos policías rusos realizada por un grupo llamado Blus Noses (Narices Azules), 

pertenecientes al Sots Art, una especie de Pop Art que parodia a los moscovitas626. La obra 

había sido expuesta en Moscú, y pese a que Putin la censuró para la exposición en París, o tal 

vez precisamente por eso (efecto Streisand), saltó a la fama y finalmente consiguió ser 

expuesta en otro salón parisino. 

 

                                                 
623 http://cityroom.blogs.nytimes.com/2007/08/06/that-times-square-smooch-right-to-the-kisser/ 
624 http://www.informativos.telecinco.es/dn_2957.htm 
625 http://www.cincodias.com/articulo/empresas/beso-Doisneau-alcanza-subasta-185000-
euros/20050426cdscdiemp_41/cdsemp/ 
626 http://www.elpais.com/articulo/cultura/beso/censurado/Putin/elpepucul/20071023elpepicul_3/Tes 
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La polémica fotografía, titulada ‘Kissing Policeman’, se vendió por 16.000 euros. Un beso ardiente en el frío 

invierno ruso. 
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10) 5. ESTUDIO REALIZADO POR UN INTERNAUTA MARCA 

 

A continuación se incluye el estudio que remitió un internauta al doctorando, reproducido 

textualmente: 

 

Mi nombre es Sergio San Juan. Hice mi propio estudio sobre las portadas de Marca este verano, en el que la 

estrella era el caso Cristiano Ronaldo. 

 

Y ahora, ¿quién? 

 

http://www.marca.com/edicion/marca/futbol/1a_division/real_madrid/es/desarrollo/1153810.html 

 

Teniamos: 

Del 10 Mayo 2008 al 24 Julio 2008 = 76 portadas 

31 portadas en primera plana + 31 nombraba a C.Ronaldo, lo que supone un 81.5% del total - 62 Vs 76 

Tenemos: 

 

Del 10 Mayo 2008 al 07 Agosto 2008 = 90 portadas 

37 portadas en primera plana + 38 nombraba a C.Ronaldo, lo que supone un 83,3% del total - 75 Vs 90. 

Los dias que no aparecio el muchacho entre el 10.05.2008 hasta hoy, la portada estaba dedicada a: 

 

· Real Madrid gana la 31 Liga 

 

· Casillas se hace con el Zamora 

 

· Barca SI, Laporta NO! cuando Mallorca ganó en el Camp Nou 

 

· La lista de Luis Aragonés para la Eurocopa 

 

· Victoria de Nadal en Roland Garros 

 

· Comienzo Espanya en la Eurocopa 

 

· Victoria de Espanya sobre Italia 

 

· Victoria de Espanya sobre Rusia 

 

· Dia previo y 3 dias posteriores a la final de la Eurocopa 

 

· Victoria de Nadal en Wimbledon 
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· Victoria de Sastre en Alpe D?Huez y Calderon diciendo que no fichara a Eto?o. 

 

· Victoria de Sastre en el Tour 2008 (New) 

 

Nota: Desde que MARCA dio por finalizadas las celebraciones de la Eurocopa el 04 Julio, de las 34 portadas 

existentes, C.Ronaldo salia o se le nombraba en 31 de ellas, 

es decir en el 91,1%!! 

Habra que esperar al anyo que viene?seguro que mas baratito? 
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10) 6. CÓMO SE HIZO ESTA TESIS 

 
 
 En este apartado quiero contar la parte no científica del trabajo, es decir, todo lo que 

rodeó a su elaboración. Creo que puede ser interesante para ver la forma de trabajo que 

empleé, que no tiene por qué haber sido la más eficiente, pero puede dar ideas a futuros 

investigadores cuando tengan que acometer una investigación. De esta forma también se 

pueden ver las dificultades con que me topé y cómo las resolví o esquivé. 

 

 La idea de hacer esta pequeña memoria viene de un juego de ordenador llamado Aspar 

GP Master, con el que pasé muy buenos ratos en mi Amstrad CPC a finales de los 80. Lo 

peculiar de las instrucciones que acompañaban este videojuego era que los programadores de 

Dinamic habían incluido un capítulo titulado ‘Cómo se hizo Aspar G.P. Master’, en el que 

narraban todos los problemas técnicos que tuvieron para desarrollar el juego e incluso el 

“milagro” que acaeció cuando descubrieron que las motos controladas por el ordenador 

adelantaban sin haberlo programado: 

«Mi suposición es que las motos tomarían posiciones en la primera curva y se mantendrían en 

ese orden hasta el final de la carrera. Fue enorme mi sorpresa cuando al poner de nuevo el 

programa en modo "demo" las motos se adelantaban unas a otras como si de una carrera de 

verdad se tratase. Todo el equipo vino corriendo a ver una espectacular carrera […]. Fue algo 

alucinante, todo el mundo contempla en el ordenador una carrera más emocionante que las de la 

televisión y me preguntaban que cómo lo había hecho, […]. Yo, con los ojos como platos, no 

podía dar crédito a lo que veía. Muy a menudo he dicho que programar vídeo-juegos es un poco 

ser como Dios: tú los creas y ellos se mueven solos y te sorprenden, pero nunca me había 

sorprendido como ahora. No había programado los adelantamientos […]. Tuve que ver dos o 

tres veces más una "demo" para convencerme de que ciertamente las motos adelantaban 

[…]627». 

 

 Lo cierto que una vez que leí ese ‘Making of’ disfruté más del juego al saber cuánto 

había costado realizarlo. Por ello supongo que si alguien lee este apartado lo más probable es 

que también aprecie un poco más el esfuerzo que he empleado en terminar mi estudio. He 

creído oportuno incluir aspectos de mi vida personal puesto que es una parte que influye 

enormemente en el desarrollo de cualquier trabajo, aunque normalmente no se tiene en cuenta 

a la hora de presentar un estudio. 

                                                 
627 Se puede disfrutar de la historia completa en la zona inferior de esta página web: 
http://www.terra.es/personal2/obviamente/covers/aspar.htm  
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10) 6. 1. La génesis 

 

 Una vez que acabé la carrera de Publicidad y RR. PP. empecé a trabajar como becario 

en algunas agencias de publicidad, unas pequeñas y otras muy grandes; incluso estuve unos 

meses en una copistería que curiosamente fue el sitio en donde más cobré. Como siempre me 

atrajo la idea de ser maestro hice el Curso de Adaptación Pedagógica (CAP) a distancia, y una 

vez terminado empecé a sopesar la idea de hacer el doctorado o de estudiar unas oposiciones, 

debido a las dificultades que tenía en encontrar un trabajo en publicidad que me permitiera 

vivir por mí mismo. Las oposiciones tenían el caramelo de ser un trabajo estable para el 

futuro, pero me negué en rotundo al considerar que teniendo talento para desarrollar un 

trabajo creativo debía arriesgarme a buscar un trabajo más acorde con mis aptitudes; ser 

profesor al menos me proporcionaría el reto de transmitir conocimientos a los alumnos según 

mis métodos. Empecé a informarme sobre el doctorado y contacté con un antiguo profesor de 

la Nebrija, Antonio Cobelo. Antonio me animó a doctorarme porque me auguraba un buen 

futuro: «profesores de publicidad y que tengan experiencia laboral, los puedes contar con los 

dedos de la mano», fue más o menos lo que me dijo. 

 

 Como por entonces seguía de becario “me traje” a mis padres a Madrid para 

soliviantar mi economía. Seguí rumiando la idea de apuntarme a los cursos de doctorado pero 

lo veía un poco incompatible con mi trabajo, debido a las clases presenciales. Mi por entonces 

novia también veía con buenos ojos que enriqueciera mi currículum. Un buen día me desperté 

y me decidí a inscribirme.  

 

 

10) 6. 2. Los cursos de doctorado y el DEA 

 

 Cuando llegó la carta en la que se me comunicaba que aceptaban mi solicitud para 

cursar el doctorado en la Complutense, no sabía muy bien cómo demonios iba a poder asistir a 

clase, si bien esa duda se despejó pronto. Dejé el trabajo en que estaba porque aunque sí 

pagaban aceptablemente realmente no redactaba anuncios, que es lo mío. Me pasé de octubre 

del 2004 a mayo del 2005 en paro y no por no haber mandado tropecientos currículos y haber 

realizado una quincena de entrevistas. Ese tiempo en desempleo me permitió hacer 4 de los 5 

cursos que me exigían. El quinto y definitivo lo realicé al siguiente año —¡por fin encontré 

otro trabajo!— los viernes por la tarde. 
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 Entonces llegó el momento de decidir sobre qué hacer el DEA (mayo 2006). No hacía 

falta, yo ya tenía bastante claro de qué iba a tratar mi estudio y cómo lo iba a continuar en la 

tesis. No se me ocurrió mejor forma de mezclar el periodismo y la publicidad que comparar 

las portadas de Marca con los anuncio en prensa, idea que como ya he comentado 

anteriormente vino gracias a la primera plana de ‘Mi primo el de zumosol’. Lo único que 

faltaba era elegir un profesor que me dirigiera. Pensé inmediatamente en Pedro Paniagua por 

dos motivos. Primero porque había sido uno de los profesores que me había dado clase en el 

doctorado, precisamente de deporte, con lo cual era un especialista en el tema. Segundo 

porque me puso un cinco como nota final de clase. Me explico. Yo de deporte “ando sobrado” 

como quien dice, y por tanto en el curso de doctorado que impartía Pedro apenas me esforcé e 

hice lo justito en los trabajos, de ahí que ese aprobado fuera una calificación objetiva. 

Recuerdo que en otra clase que no tenía ni idea como fue la de ‘Redacción periodística para 

textos televisuales’ —impartida por Javier Mayoral— saqué buena nota porque me esforcé en 

aprender y en realizar los trabajos. Así que consideré que Pedro sería un buen acicate para que 

no me acomodara y que mi tesis fuera un estudio bastante completo. Tengo que decir que 

afortunadamente no me relajé en absoluto pues he disfrutado tanto realizando mi estudio, que 

mis ganas por continuarlo e incluir nuevas cosas han sido las que han posibilitado que lo haya 

concluido muy satisfactoriamente, a mi juicio. 

 

 Una vez redactada la tesina tocaba presentarla (junio 2007). Durante mi presentación 

para obtener el DEA no conseguí conectar mi portátil a la televisión de la sala, pero una 

compañera me prestó amablemente el suyo y se quedó a ver mi exposición (aunque la batería 

se agotó al rato y tuve que acabar mostrando los folios que tenía impresos por si acaso). Me 

sorprendieron las palabras de una de las profesoras evaluadoras, María Celia Forneas, que 

empezó su valoración diciendo: «Tengo que decirle que a mí no me gusta nada el fútbol» —

yo seguía sonriendo pero para mis adentros pensaba que todo se iba al garete; Celia 

continuó—: «Pero tengo que decirle que he disfrutado mucho leyendo su trabajo porque ha 

sabido transmitir el mismo estilo de Marca». Yo estaba contento con mi trabajo pero me 

sorprendió que esa profesora que “odiaba” el fútbol hubiera leído con satisfacción mi estudio; 

la compañera que me prestó el portátil también me felicitó y lo cierto es que todo esto me 

animó para continuar mi estudio, viendo que aparte de gustarme a mí a los demás les parecía 

interesante. 
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10) 6. 3. Doctorando 

 

 Una vez aprobado el DEA, yo pensaba que tenía más o menos un tercio de la tesis 

terminada; lo cierto es que hablando en número de páginas así se cumplió. La verdad es que 

me “olvidé” de la tesis durante unos meses, aunque más de la redacción que de la recolección 

de información. Empezaba el 2008 y estaba en el trabajo perfecto: pagaban bien, hacía lo que 

me gustaba y los compañeros eran amigos. De hecho yo suelo comentar las batallas de cubos 

de gomaespuma que hacíamos como botón de muestra de lo que se cocía en esa agencia; en 

resumen, me divertí casi más que en el Instituto. Pero como siempre suele suceder, todo lo 

bueno es efímero y cuando se fue el jefe que teníamos todo se fue a pique. 

 

Retomé la redacción de los nuevos capítulos de la tesis, empecé el “sempiterno” 

análisis de las portadas del 2007 y lancé la encuesta a amigos y desconocidos. Me alegré 

mucho cuando a pesar de no haber obtenido todas las respuestas deseadas vi que muchos de 

mis contactos se habían esforzado en rellenarla. Para entonces estaba viendo la luz del túnel, 

era finales del 2008 y otra vez estaba en paro. Me dispuse a realizar el sprint final 

aprovechando la prestación social y cuando ya casi había llegado a la meta me surgió la idea 

de hacer un capítulo especial dedicado al poder de la portada, como colofón a la tesis.  

 

Ya en el 2009, año presente, empecé a corregir, “recorregir”, “tricorregir”… hasta el 

aburrimiento y las erratas seguían apareciendo. Como quería meter todo lo posible en el 

documento también hice un índice onomástico, pues sé por experiencia que es muy útil para 

los investigadores cuando buscan algo muy particular dentro de un trabajo.  

 

Y después de cuatro años de trabajo por fin llega el momento de defender mi estudio 

ante el tribunal. Espero tener suerte y conseguir el título de Doctor, pues como gritó Míchel 

tras su tercer gol ante Corea del Sur en Italia-90: ¡Me lo merezco! 

 

 

10) 6. 4. El método de trabajo 

 

 Aquí resumo las técnicas que empleé para desarrollar mi trabajo, así algún futuro 

investigador puede sacar alguna idea. Como siempre lo primero al investigar algo es buscar 

información, qué se ha estudiado y qué se ha comentado sobre el tema en cuestión. Yo lo que 

hice fue revolver media biblioteca buscando toda la información sobre las portadas. Bajo 
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consejo de mi madrina Isabel Ramírez Polo (Doctora y Médica), fui anotando todas las citas 

que extraía de los libros, sin saber si iba a usarlas o no, para ir teniendo una buena base 

documentada. Al principio empecé explorando en el buscador de la biblioteca online de la 

Complutense los libros referentes a mi tema; los sacaba y los estudiaba en casa. Luego me 

inventé un método más rápido y ágil para abarcar más información. 

  

 Me iba a la biblioteca, me ponía frente a una estantería y cogía todo libro susceptible 

de llevar algo que me interesase mirando el índice de cada libro; unos veinte en cada tacada, 

dependiendo del grosor. Las páginas que me interesaban para mi estudio las fotografiaba con 

una cámara digital (más adelante me compré un móvil LG viewty que tenía buena lente 

fotográfica y podía hacer las fotos con él). Cada tarde que echaba podía haber examinado 

medio centenar de libros; aquellos que parecían interesantes por poseer bastante información 

sí me los llevaba a casa para leerlos con detenimiento. Luego lo que hacía tranquilamente en 

mi habitación —cuando tenía tiempo— era abrir las imágenes y leerlas en la pantalla del 

ordenador, con un Word abierto al lado para ir anotando las citas correspondientes de cada 

libro. Con esto además tenía la información por duplicado, de forma que si me equivocaba en 

redactar una cita siempre podía acudir a la imagen sin tener que ir a la biblioteca. Yo creo que 

este sistema agiliza el trabajo mucho y se lo recomiendo a todo el mundo. 

 

 La búsqueda en internet fue muy importante, sobre todo variar las palabras de 

búsqueda para encontrar la información que quería. Algunos trucos de búsqueda son 

entrecomillar frases para que aparezcan de forma exacta en los resultados (por lo tanto 

aparecen los resultados exactos y no tropecientos mil), o poner un signo menos delante de 

alguna palabra para eliminarla de los resultados; (por ejemplo, poner en Google Ronaldo                   

-Cristiano hace que salgan resultados sólo de Ronaldo, evitando los de Cristiano Ronaldo). 

 

 En cuanto al Word, permite realizar los índices temáticos y onomásticos (aunque estos 

últimos son un poco tediosos de hacer). Además cuenta con atajos de teclado que agilizan la 

redacción de los textos, como presionar control y una tecla de dirección para ir palabra a 

palabra (y si se hace junto con mayúsculas se selecciona texto palabra a palabra) o presionar 

control más la rueda del ratón para variar el zoom de la página. En Excel conseguí pasar los 

tantos por ciento de los gráficos circulares a gráficos en barra poniendo unos paréntesis.  

 

Yo creo que sobre todo se necesitan cinco cosas para llevar a buen puerto una 

investigación: ganas, organización, atención, perseverancia y memoria. Claro está que 
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dependiendo qué se quiera investigar se necesitarán más medios, tiempo y dinero, pero parto 

del supuesto que el investigador ya sabe qué va a estudiar y que ese estudio es realizable: 

� Tener ganas: tu estudio debe ser motivador para ti, si no, mal vamos. Dale muchas vueltas a qué 

puedes estudiar. Pregunta a la gente (experta o no), busca información, lee, escucha y sobre todo 

fíjate en lo que lees. La inspiración o el dato que buscas puede estar en cualquier medio de 

comunicación. 

� Ser organizado: en el DVD que acompaña esta tesis se puede ver cómo organicé mis carpetas. 

Esto sirve fundamentalmente para localizar fácilmente archivos o esa información que has 

puesto y luego no te acuerdas por qué lo hiciste. Es importante nombrar bien los ficheros para 

localizarlos con el buscador de Windows si no recuerdas dónde lo colocaste.  

� Prestar atención: esto es fundamental. Como he dicho hay que leer y fijarse en lo que se lee 

porque muchas veces se relacionan conceptos o autores que a primera vista parecían inconexos. 

� Perseverancia: sin prisa pero sin pausa. Establecerse un plan de trabajo aunque sea mental y 

cumplirlo, sin forzarse en exceso. Yo mismo estuve unos meses sin “pegar ni golpe” con mi tesis 

y otras semanas le dediqué más de 10 horas diarias. 

� Memoria: todo el mundo la tiene. Como dice mi padre cuando mi madre comenta que tiene 

mala memoria: «Pregúntale a tu madre qué vestido llevaba Miren en tu comunión». Es decir, nos 

acordamos de lo que queremos. Esto está hilado con lo de prestar atención, pues recordar los 

autores y conceptos que estás manejando en tu estudio viene muy bien para sacar ideas nuevas 

de cualquier texto que leas. 
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