
















































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































La importancia de la portada en las ventas del ididvlarca Jesus Marrone

1

b of Co‘

P pas;n Barca, Sevilla, Valencia,
& Sporting, Betis, Espanyol y Mallorca
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o A
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SPETTACOI.ARE

Marchionni, Giovinco, Del Piero: vince la Juve di qualita

ECUPERO DELLAG JACAS

Baptista bum-bum, la Roma va

E a-6 dalla zona Champions. Battuta la Samp che sl consola con Pazzini

IL GIALLO Gli sceicchi offrono 16 milioni di ingaggio 'anno: interessa subito

HAKA “RESTO".MA..

Perel dre del gncalore vedra il Mauchester City col consenso: del rossoneri
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BUZZARRI, GHIONE
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NIVEA FOR MEN TI PORTA A SAN SIRO DA NUMERO 1 NIVEA
SCOPRI COME SU WWW.NIVEA.IT/CALCIO PR

\QUELLO CHE GLI UOMINI YOGLIONO

Asy Mundo Deportivoya se hacen eco de las informacioneMdeca, como seguia haciendo el dia8port El
resto de deportivos no habla del asunto.
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Marca publica fotos en las que se ve al hermano de @addeal hijo del Presidente
con los responsables del pucherazo. En una fore@pal hermano del presidente blanco con
tres infiltrados, en otra aparece el hijo de Calddunto a otros 4 infiltrados y Nanffi
Como contab&! Mundc®’, Calderén habia dicho que «lo he visto cuatroneaiveces en
dos afios y medio, pero no tengo amistad con éestben la zona que yo y no puedo decir
mas», pero ante la insistencia de un periodistal@uecordé que sus despachos estaban al
lado, Calderon traté de escapar como pudo: «Vanves.a Es una anécdota. He dicho cinco
0 seis porque no tengo relacion con €l ni por radedad y ni por relaciones en la vida ni

por cargo. Lo he podido ver 100 veces».

fa:ebw Inicio  Perfl Amigos Bandejade entrada Joc Marrone  Configuracion C g Q.

AL Yo también voté en la ultima asamblea del Real Madrid
Global

Informacidn basica =
Tipo: Deportes y ocio - Deportes al aire libre e difaea s | ivaa
Diescripcian: Calderdn!!!! Figuralll!l

La presunta "adulteracicn” de la asamblea gue aprobd el balance y el presupussto de
Real Madrid en diciermbre, se suma a "una larga lista de agujeros negros” en la
gestidn de Ramdn Calderdn, desde que lo eligieron presidents en julio de 2006,

"El origen de las urgencias sociales de Calderdn hay que enconfrarlo precisamente
en el mismo dia de 2006 en que decidid presentarse a elecciones v judicializar el
voto por corren”, escribid el rotativo, El periddico aludid asi a la causa judicial que
investiga fraudes en el vobo por correo gque corond a Calderdn presidente del club
"merengue”. La ex secretaria del club espafiol, Cristina Bermidez, imputada por

Explorar nuestro nuevo punta
para ganar dinero en
Tntarnat 2ana hastz 000

facebod( Inicio Perfl Amigos Bandeja de entrada

A% YO TAMBIEN JURO POR MI HONOR QUE TAMPOCO CONOZCO A "NANIN"

Glabal

Informacicn basica Publicidad
Tipo: Sdlo por diversion - Sin demnasiado sentido feadionparabdbis
Descripoidn: Resulta que Ramon Calderdn el dia que salid presidente del Real Madrid agradecio 9 P

con la boca bien grande, al tal Nanin, todo lo que habia hecho para que saliera
presidente.Se sabe que es amigo de sus hijos, v fijate por donde ahora dice gue no
lo conoce de nada.. Pues la verdad es que yo tampoco, Quien por su honor tampoco
Io conozca este es sU grupo

e

RN

En Persobebe.com,

enconiraran regalos
Unirse & este grupo rracticne naranna lizaring w

Informacion de contacto
Oficina: Real Madrid
Lugar Paseo de la Castellana

Las redes sociales también se hicieron eco daflagnaciones d&larca. El perfil en Facebook de Nanin tenia
como amigos a dos hijos de Calderdn, y se creaanios/grupos de broma sobre los implicados. Argba

muestran un par de ellos.

Empleados del club blanco se sorprendieron antepddabras de Calderdon sobre
Nanin, como recogié 20 minut8& «jCémo no le va a conocer! Si le agradecié edigib
cuando gand las elecciones, si era amigo de suehfjjja (que aparece como contacto en
Facebook) y tenian sus despachos cerca. [...] Nartiadia esos trabajos...sucios». El propio

Nanin envié un comunicado desmintiendo las palateasalderorf™

*%6 hitp://www.20minutos.es/noticia/443186/0/caldeputherazo/amigos/

*87 http://www.elmundo.es/elmundodeporte/2009/01/1841231965205. html

°%8 http://www.20minutos.es/noticia/443393/0/caldenoantiras/asamblea/

*% http://www.elmundodeportivo.es/web/gen/20090116¢i® 53619463118.html
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1. Nanin ha presentado su dimision a las dos de de.t&m ningdn momento Calderén le ha
pedido que pase por el Comité de Disciplina.
Jamas ha hecho entrar a sus amigos a la Asamblea.
Nunca ha tomado iniciativa propia. Siempre ha sidttstancias del Presidente.
Lo més importante: que observemos atentamentergleeAsamblea estaba la hermana del

Presidente, que tampoco es compromisaria.

La tensidon se dispar6 en la casa blanca duraetalias como se contaba dedtle

Mundco®®, que entendian que al presidente no le quedabaaitda que dimitir:
«En los pasillos del Santiago Bernabéu se vivietorante todo el dia escenas casi de una
pelicula de ciencia ficcion. Como si se trataralallegada inminente de un meteorito a la
Tierra, directivos y ejecutivos del Real Madridasfiablaban de una cosa: echar a correr a los

refugios mejor antes que después».

9 http://www.elmundo.es/elmundodeporte/2009/01/164i1232052344. htm
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I.as tlendas de barrio,
con el agua al cuello
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acudir a Fitur
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Eqsanvanadasecmhufandayguants
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e
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=
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QUE ESTUDIAR

or
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2o y el padrastro de Alba
£1“Yo soy una victima mas” F
§ | Cadeninechaados empleados por fada.Pigz emrmormicd

Los diarios generalistas comenzaban a incluir epostada los ecos de las investigacionesldeca, comolLa
Razén La Voz de Galiciay La Verdad(de Murcia). Superdeportediario deportivo valenciano, también le
dedicaba un espacio a Calderdn en su primera Huagario Metro se unia a los gratuitos.
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El editorial deEl Mundo®® era tajante: «En la comparecencia ante los medtos
comunicacion, Calderon parecio querer olvidar Juel® de la asamblea del Real Madrid
esta en su zurrén. Como dejan claro las imageneMalea de ayer, todos los tramposos
aparecen votando a su favor». Enrique Ortego éa@lbl5 de enero paral diario As lo
siguienté&®

"Juro por mi honor..."

[...]

Ramén Calderdn negd ayer por activa y por pasimarteonocimiento de los hechos y repitio

hasta la saciedad que no esta dispuesto a dimiimpoco a convocar elecciones anticipadas.

Ante la reiteracion de las preguntas al respeaton@cio, eso si, que no tiene pensado presentarse

a unos nuevos comicios. "Me queda poco”, dijo.

[...]

El diario Marca denuncié el martes presuntas ideglades en la Asamblea madridista y el

miércoles identifico6 con fotografias, nombres vy liapes las identidades de diez falsos

compromisarios que votaron indebidamente. Cuatrellde no eran ni socios del club. Ante las
primeras informaciones que acusaban a Ramdén Cald#g6"robar la Asamblea"”, la entidad
convoco el martes una conferencia de prensa amel@@mparecio Luis Barcena.

Escudo. El director general se responsabilizé directamedte todo lo concerniente a la

organizacién de la Asamblea, exculpando al pretdgal resto de sus ex compafieros de Junta de

cualquier responsabilidad. También anuncié qudull comenzaria una "rotunda investigacion”
para confirmar los hechos que se apuntaban efolariacion.

Ayer, tras conocer con exactitud las irregularidaciemetidas en la Asamblea, Calderén tuvo que

afrontar su responsabilidad como presidente y golviconvocar a los medios para, en esta

ocasion, dar la cara directamente con el respdktoas de él, de los once miembros de su Junta.

Su rostro, serio y desencajado, dejaba entreveresi@gcomparecencia publica coincidia con su

peor momento desde que llegara a la presidendia ¢ie 2006). Mas incluso que cuando tuvo que

salir al paso de las acusaciones personales chablan imputado otros medios de comunicacién
sobre presuntos pagos de asuntos personales ojeta del club (30 de octubre)

Impecablemente vestido, como suele ser habitual,econ traje azul, camisa blanca y corbata

negra con rayas blancas, Calderon comenzo su emteidn agradeciendo a sus comparfieros de

Junta que le respaldaran en su comparecencia ymraimbombante: "Puedo jurarles por mi

honor, que para mi vale mucho, que ninguno de mmsoba participado ni directa, ni

indirectamente en la presencia de personas nazadas en la Ultima Asamblea”.

A continuacion, con voz grave y ceremoniosa, sigey@ndo el guién que tenia delante. Anuncio

el despido de los dos empleados y se dirigié adpsesentantes de los medios de comunicacion

invitdndoles a que realizaran tantas preguntas apnsieran sobre este asunto en cuestion y sobre
otros relacionados con el club. Mas de una honavesRamodn Calderon de pie. La boca se le
guedaba seca y algunas gotas de sudor corriam fi@nge, pero nunca perdié la compostura. Con

los dedos entrecruzados, recurrié a su verbo yaftilido y a su dominio del escenario para ir de

91 hitp://www.elmundo.es/papel/2009/01/15/opinion/&5a7.html
%92 http://www.as.com/futbol/articulo/futbol-juro-horidasftb/20090115dasdaiftb_41/Tes
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menos a mas. Comenzé nervioso y tenso para acaheti@dor, populista y seguro del papel que
tenia que representar en estos momentos tan sritico

No rechazo ninguna cuestion. Ni le import6 repetspuestas ante preguntas parecidas. Recordo
varias veces su condicion de socio y de "ser tadridiata como el que mas". Se atrevio, incluso, a
considerarse una "victima" de una situaciéon qudiaalcomo un "calvario". Para hacer mas
coloquial el turno de preguntas y respuestas, idtanteponer el nombre de pila de los periodistas
gue conocia antes de responder, aunque en algiierrasn el nombre.

Como buen orador se fue sintiendo mas cémodo seggeban los minutos hasta el punto de que
cuando el jefe de Prensa, Luis Villarejo, interdd plor finalizada su intervencion, pidio continuar.
Lleg6 hasta plantearse él mismo algunas cuestignesno surgian, como el de las presuntas
comisiones que segun algunos medios se han dadd eaob. Tanto se estaba gustando que
insinué que se habian colado otros infiltradosaeAdamblea que no eran de su causa, sin reparar
en que de ser asi también seria culpa del clulppside.
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8) 10. 5. Viernes, 16 de enero del 2009

CALDERON PROMETIO
QUE SE IBA Y LUEGO
DECIDIO QUEDARSE

ili'ACONSEJADD’
& POR MUATOVIC!!

“No quiero irme como un chorizo”

8L
EMEORDENABAN
DE ARRIBA”

El' eplace eotre el preside ofe yilos
£0 mproonsaring. fAlsng s

paia porioiciativapro

e Leficia fHumuu, T b
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Jesus Marrone
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Sélo los diarios deportivos esparioles hablan deotable dimision de Calderén, aungMeindo Deportivoy
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Nanin se despachaba gusto Marca, asegurando que «siempre hice lo que me
ordenaban desde arriba». Calderon pensé en magchars se quedo a instancias de...
Mijatovic. Muchos medios habian desvelado las retes entre Calderon y Nanin,
recordando las palabras del propio Calderon cuardal 2006 celebré su acceso a la

presidencia: «No me puedo olvidar de dos auténf@usmenos, Nanin y Nachti%

MUNDO DEPORTIVO Viemes 16 de enero de 2000 llﬁn BB“A 19

:FUE UNA DESTITUCION ;QUIEN METIO A SUS 3 ;INIGIATIVA PROPIA O

0 UNA DIMISION? AMIGOS EN LA 'DIRIGIDA?
ASAMBLEA?

ff L2 Junta, a propuesta de { aa f Seqtn la Comisin,

la Comision de - =& | pemitid que personas i Estos diez chicos parece

Disciplina Social, ha " . i..' 7 que no estaban i) = qug eran”amigoS del
decidido cesar a don relacionadas con el e o sefior Barutell y eso a mi
Mariano Rodriguez de club accedieran a la =\ no me atafie, habria que

Barutell (Nanin'). No Asamblea. El lo A preguntarles por qué lo
nos ha quedado mas reconadio. h|C|elrc’>n’., Yo no tengo
remedio que cesarle” Los chicos que relacion

entraron eran amigos

(f Presenté la dimision a las ;
dos de la tarde. En ningin [l : i \lunca he tomado
momento Calderon me , ) f)amas he hecho Iniciativa propla, siempre
pidi6 que pasara por el ArE entrar a mis amigos : he actuado a !’nstanqas
Comité de Disciplina” =) a la Asamblea” 4 del presidente

Recorte deMundo Deportiva(16 enero 2009, pag. 19). Se contrastan las deuteres de Ramoén Calder6n con

los comentarios de Nanin &farca.

Durante esos dias circularon multitud de encue&a86% de los internautas d#
Mundopedian la dimisién de Calder8h El 80% de los encuestadosZhminutogpensaban
que se debian convocar elecciones inmediatariari 80% de los mas de 80.000 votantes
en marca.com apostaban por la marcha de Cafiér&ero sin duda la mas interesante era la
encuesta que se planteaba en la web oficial ddINRadrid el 15 de enero, sobre la cuestidon
mas trascendental de la semana: «¢;Cree que nagsipm de baloncesto tiene opciones de
ganar la Copa del Rey?»; como escribian sobreeestsesta el Mundo®”: «Apasionante.
Fue la imagen que el aparato intentd transmitiawcher toda la jornada: aqui no ha pasado
nada y nada va a pasar, después de las medidasaatasen la tarde del miércoles. Pero va a

Ser que no.

%93 http://www.youtube.com/watch?v=kPEz2hr3bhA

% http://lwww.elmundo.es/papel/2009/01/15/deportezt223.htm

%9 http://www.20minutos.es/encuesta/3498
*http://www.sport.es/default.asp?idpublicacio_PK=i#iéma=CAS&idnoticia_PK=578429&idseccio_PK=80
5

97 http://lwww.elmundo.es/papel/2009/01/16/deportez&@94. htm
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La dimision de Calderon era un secreto a vocespaescribieron los redactores He
Munda «EIl presidente en el que algunos pretendieronlaverersion zamorana de John
Kennedy puede terminar siendo la de Richard NiX8n#&xcepto para José Ramén de la
Morena (Cadena SER), pues sedlfh minuto®®® Joserra dijo que Calderén «no dimitira
después de las palabras entonadas [...] en la ruedaraeshsa del miércoles en la que
aseguraba que “dimitir es de cobardes o0 es queutia @lgo”».

il
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‘¥ ABCregalacl
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3] Calderon sopesa
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convocard
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Israel bombardea la ayuda

—— | EIBCE qulere dej Ty humanitariay3 hospitales
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tlpos en el 2% hasta MArzo | =i |

» £l b e
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e

dwidealacpinion
B e
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EL REY INSTA A «<REDOBLAR» LOS ESFUERZOS
PARA LOGRAR EL ALTO EL FUEGO EN GAZA

EIBCE Calderon pide | +icult e
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Ese dia si que todos los diarios de tirada nacmorakntaban la posible dimisién de Ramén Calderén.

Finalmente, Ramén Calderdn no aguanto la presgmparecia pasadas las 19 horas

ante los medios en solitario, sin admitir pregunpasa comunicar su dimisiot

*% http://www.elmundo.es/papel/2009/01/16/deporte&t®@94.html
*9 http://www.20minutos.es/noticia/443466/0/madritdeaon/dimision/
600

http://www.realmadrid.com/cs/Satellite/es/120273%&2B/noticia/Noticia/Ramon_Calderon_cede_su_catgo.h
m
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«Como ya dije en mi Ultima comparecencia ante ested soy un cobarde ni tengo nada que
ocultar. Quiero también volver a reiterar hoy ete @sto mi juramento solemne sobre la falsedad
de lo que hayan podido leer o escuchar en difesemiedios de comunicacion sobre mi
participacion o sobre el conocimiento directo arecto de lo sucedido en la Ultima Asamblea de
Compromisarios.

En contra de la opinion y voluntad de todos losmios de la Junta Directiva, he tomado la
decision de ceder la presidencia del club, conniaalintencion y con la esperanza de que la
entrega de mi cabeza tan perseguida, por ciersoledel inicio de mi mandato, ayude a pacificar a
una masa social permanentemente alterada y conauntsalas informaciones que diariamente
difunden medios de comunicacion y que estan sietatmradas y divulgadas con el mas absoluto
desprecio a los codigos morales.

Durante dos afios y medio me he entregado en cyesipoa a este club y me voy con las manos
limpias, con la conciencia tranquila y con muchonaedinero y salud que cuando empecé el
mandato. Eso si, con un profundo orgullo de habeiido al club de futbol mas importante del
mundo. Creo también sinceramente que puedo de@r ejuéxito de los que han buscado
desesperadamente mi marcha es también el triunfa ogusticia y de la maldad. He cometido
errores, nunca irregularidades y siempre como coieseia de mis limitaciones. En ningln caso
con intenciones espurias ni buscando un benefarisomal.

En este momento quiero en primer lugar expresaméiima gratitud a mi Junta Directiva. A
todos y cada uno de ellos que me han demostraddéeatiad y una entrega dificiles de igualar.
Con ellos, este club ha conseguido cinco titulodanafios: tres en fatbol y dos en baloncesto. No
hace falta que se lo recuerde. Y las cuentas dblson las mas brillantes de su historia tanto en
ingresos como en beneficios. Mi agradecimiento tamiprofundo a todos los empleados y
colaboradores que he tenido a lo largo de estos &fioorgullo para esta entidad y un honor para
mi el haber podido contar con su eficacia en &&j@ con su apoyo y sobre todo y ante todo con
su carifio.

Siento y quiero a este club con toda mi alma yeilor espero, deseo y pido a todos los socios,
seguidores y simpatizantes que, a partir de aperajanezcan unidos en torno al nuevo presidente
con apoyo permanente a su gestion y les pido taméliéanimo y el aliento para nuestros
jugadores de los equipos de fitbol y baloncestm, $do digo con muchisimo orgullo, unos
auténticos profesionales con mucho talento, ingggmuy comprometidos con este club y
entregados en cuerpo y alma a su trabajo. Tambiédagpdecir lo mismo con mucho orgullo de los
dos entrenadores de los dos equipos de futbol pallencesto y de los que componen las
categorias inferiores. Todos juntos, equipo y @ficiestan en condiciones de ganar todas las
competiciones en las que estan implicados.

También quiero en este acto manifestar expresablicatnente mi firme voluntad de apoyar,
siempre y sin reservas, a cualquiera que en cadaento de la historia del club me suceda en el
cargo renunciando a cualquier actitud obstruccians de oposicion. Y finalmente lo mas
importante para mi, el recuerdo y agradecimienta &milia, madre y hermanos, y sobre todo a
Teresa, una mujer excepcional sin la que nuncaehalbnseguido nada en mi vida y que ha sido
capaz de sufrir y aceptar en silencio con abnegagiéarifio todos los sinsabores, ausencias y

problemas derivados de este cargo.
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Y por supuesto, a mis hijos, Leticia, Jaime y Maaiaque no solamente han sufrido por lo que le
ha estado ocurriendo a su padre sino también pagu®n visto permanentemente agredidos y
calumniados y de los que se han utilizado, impumeensus fotografias y sus datos personales sin
escrupulo alguno. Pido encarecidamente como Ulfawor un respeto para todos ellos. Para mi,
como para cualquier marido y padre, son lo mas itapte en mi vida y en la decisién que hoy
tomo ha pesado muchisimo el acoso al que estadossmetidos y el sufrimiento que ello les
esta produciendo.

Me voy con la cabeza muy alta, y lo reitero unamwés, con la conciencia muy tranquila y con el
sosiego de quien siempre ha actuado con la honpmtdrandera y con hacer el bien como meta.
Ocupara mi cargo por decisién unanime de la Juitecfiva Don Vicente Boluda, a quien saludo
y ya dejo con el uso de la palabra.

Muchas gracias y que Dios les bendigax.
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8) 10. 6. Sabado, 17 de enero del 2009
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8) 10. 7. Cierre

Juan Ignacio Gallardo, subdirector Barca y uno de los principales investigadores

de la Asamblea, escribia Bron Balort®:
«Para que esta investigacion acabase saliendola lae ha necesitado mucha paciencia,
bastante intuicién, exhaustiva comprobacion, imgddée rigor, buenos contactos, un buen
manejo de las nuevas tecnologias... y una dosis edesWNuestro director Eduardo Inda,
maestro en periodismo de investigacion, nos obdigalSerrano y a mi a comprobar las pruebas
hasta la extenuacion. Hasta que estuviésemos camaete seguros. Ahora si que ‘cuadraba’
la Asamblea».

Fue tal el revuelo que provoddfarca con su portada y con sus pruebas que durante tres
dias la noticia corrio como la poélvora por todos heedios escritos, radiofénicos, digitales y
audiovisuales. El diario gratuitd0 minuto&” decia que: «La informacién publicada por
Marca ha sido determinante en la salida del club de e2éith; Josep Maria Casanovas
escribia en su columna para el disBjporf®® «El diarioMarca ha sido como un tanque que
le ha destruido en tres dias. La fuerza de la prliasdesmontado las trampas del poder».
Desde el propi®&portescribian que «cada afirmacién suya [de Caldeeta}ebatida por los
compafieros del diaridarcay, ademas, con prueb4%h

El 6 de mayo del 2009 Calderon fue imputado junbdras 15 personas (entre las que
se encuentra Mariano Rodriguez de Barutell 'Namaf) una presunta implicaciéon en la
falsificacion del voto por correo, siendo acusadesfraude. Pero ademas, ese mismo dia
Calderon también era imputado por las irregulaedacometidas en la Asamblea del 7 de
diciembre del 2008, que destapo el didviarca. Al cierre de esta Tesis se desconocia cOmo

terminaron los juicios.

Se contactd con el diaridarca para ver si podian facilitar datos de ventas ds es
dias pero dijeron que no disponian de ellos. Sé&gabiario (canal de informacion general
del diario econdmic&l Economistit «el ‘caso Calderén' hizo aumentar las ventas0eb00
ejemplares¥”. Marca tenia un promedio de difusién de 296.353 ejemsglatedia (OJD,

%91 Don Balén (19-25 enero 2009, n° 1735, pag. 14)

%92 http://www.20minutos.es/noticia/443647/0/calderoadrid/escandalos/
Ohttp://www.sport.es/default.asp?idpublicacio_PK=idi@ma=CAS&idnoticia_PK=579118&idseccio_PK=11
21
http://www.sport.es/default.asp?idpublicacio_PK=idi@ma=CAS&idnoticia_PK=578773&idseccio_PK=80
5

%% http://ecodiario.eleconomista.es/deportes/notigieg347/01/09/Marca-el-diario-deportivo-que-hizeca-
Calderon.html
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enero-diciembre 2008), por lo que al incrementadifusion en 50.000 ejemplares, aumento
sus ventas en un 16,87%. Este porcentaje casuametna dentro del rango de influencia de
la portada en las ventas del diavlarca, que quedo establecido en el 14-18% anteriormente
[7) 1. 11].

Para cerrar este capitulo, se reproduce el editpriale dedico la revistdon Bal6rt®
ensalzando su rigurosa investigacion, llegando rapaparla con el escandalo Watergate
[4) 3.]:

MARCA, UN HITO EN EL PERIODISMO DEPORTIVO

El caso ‘Watergate’ provocé la dimision del presidede Estados Unidos, Richard Nixon. Las
pruebas reunidas por dos periodistas norteamesgamyocaron que un Nixon acorralado tirase
la toalla.

Marca en el panorama deportivo espafiol ha laguadchito de parecidas caracteristicas. Llamese
‘Ramdngate o Naningate’, lo cierto es que sus tigasiones han hecho que el responsable de la
otra ‘Casa Blanca’ se vea obligado a dejar el cpogdas irregularidades cometidas.

Los ejemplares de Marca de la pasada semanaceneestar como modelo en todas las
facultades de periodismo por el impecable trablgjeatlo a cabo y la presentacion de toda la
trama, manteniendo viva actualidad. El seguimiéwtsido perfecto y como si de una partida de
ajedrez se tratase, al correspondiente movimieetgusidente el periddico respondia con una
jugada tan contundente que dejaba sin defensader@al hasta que éste no ha tenido méas salida
gue reconocer el jaque mate.

La manipulacién de la asamblea de compromisat@sn club es una falta gravisima. La que
celebré el Real Madrid el pasado 7 de diciembre Uneescandalo por los incidentes que se
produjeron. Todos los medios coincidimos, pero sdlo, Marca, fue capaz de llegar hasta el final
para probar que el presidente salvd este obstéonlmedios ilicitos.

Las imagenes siempre valen mas que mil palapfdsarca ofrecié con todo lujo de detalles
graficos quienes eran los falsos compromisariosapayaron a Calderén y la estrecha relaciéon
gue les unia con el dirigente.

“Calderén robé la Asamblea”; “Estos son los tpasos de Calderdon”; “El honor de Calderén” y
la entrevista con un Nanin, que confesaba estsgraicio de sus superiores son las portadas que
han dado la vuelta al mundo. El cuarto poder deelsho presente a través de la excelente labor de
los periodistas de Marca.

En este caso, sin embargo, merecen tambiénconageimiento medios como la Cope e Interviu.
José Abellan desde los micr6fonos de El Tirachitestapé el escandalo de una delictiva venta de
entradas del Real Madrid, mientras que la ent@vilt Intervid con Cristina Bermuadez, ex
secretaria del club, desvelaba el entramado de s@naumentaban las comisiones en los fichajes

de jugadores.

%% Don Balén (nam. 1735, del 19 al 25 de enero dep2pag. 3)
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Nuestras felicitaciones a estos medios y praioipnte al trabajo de Marca. La perfecta
presentacion y las impactantes pruebas han hedsharihi en el periodismo deportivo espafiol.

Nunca anteriormente una publicacién habia motivagercusiones de semejante nivel.

iEnhorabuena!

Editorial

MARCA, UN HITO EN EL
PERIODISMO DEPORTIVO

Estados Unidos, Richard N

Yo acuso
Marca provoco la caida

VILANOVA DESCUBRE LOS
SECRETOS DE GUARDIOLA

Y ademas...

del  presidente  del
Madrid con un excelente

trabajo de investigacion.

16 ribuna 0B 44 por ol mundo El diario demostrd por
Fuera de juego A todo ick .

18 o 47 Robert Acauainesca entregas la manipulacion
Linea Directa Infe

19 Josep prots 48 ;. que el preside
P ista Internacional

50 5
B2 e e
554 Cuestionario

62 i

nblea de com-

Yo defiendo

As caped el temporal como pudo.

BALONAZOS Privado de la exclusiva y con la

dificil labor de dejar a Calderon en
buen lugar. Una buena excusa ini-
cial fue Cristiano Ronaldo con el
FIFA World Player y flirteando con
¢l Madrid. Al tercer dia no tuvo

LA PRORROGA
E

mas remedio que poner al presi-

1te como victima de Nanin.

A la izquierda el editorial d®on Balondedicado al éxito d®larca por su investigacion (nam. 1735, del 19 al
25 de enero del 2009, pag. 3). A la derecha, leiGecel kiosco’ del mismo ejemplar (op. cit., p&d.) compara

las portadas dilarca de esos dias con las Alg diario que hizo todo lo posible por encubrir ddgeon.
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}71| MARCA LO DESTAPO
n“ El Juez se ampara

NESHISTORIA en nuestra

ﬂa a4 exclusiva para
el elaborar el auto

o

e e lin

La denuncia de
MARCA lo tumbé
y ahora lo imputa

LLC.1 MADRID

La denuncia que hizo MARCA
del pucherazo de la Asamblea del
7-D obligé a Calderdon a presen-
tar su dimision en enero. Cuatro
meses después, lo sentara delan-
te de un juez. Este diario desvela
la manipulacién de la Asamblea
al infiltrar falsos compromisa-
rios, para a renglon seguido iden-
tificar a los tramposos y publicar
las pruebas que los relacionaban
con ¢l entorno del entonces pre-
sidente del Real Madrid.

Recortes del diariMarca (7 mayo 2009). Arriba un recorte de la portadéaeque afirman que el juez se ha
basado en su exclusiva para imputar a CalderérjoAlrarecorte de la pagina 5 del mismo ejemplaelejue

Marca destaca la labor de sus portadas en el desenmaseato de los votos irregulares.
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9) CONCLUSIONES
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Cada pagina, cada cita, cada documento y cadaamauemnto que ha sido incluido en
este trabajo ha tenido el propdsito de crear siaead convivir conjuntamente en un mismo
documento. Alguien que se lea por completo estasTssguramente le dard mayor

importancia a las portadas, ya seadeca o de cualquier otra publicacién.

Habra quien piense que al lector fiel que compempre un diario no le importa
mucho la portada. Esto es una verdad a mediaspérara que ya desde la primera plana se
muestre informacion a la manera habitual de suadibina buena portada, ingeniosa, que le

guste, le daréa satisfaccion y le hara pensar: &j€stni diario!».

Como se ha visto en el capitulo 8), la primeraglpuede dar prestigio o hundir en la
miseria a un diario, con el consiguiente incremestolas ventaslrtervil) o descenso en
éstas The Suno The Daily Mirror). En cierto modo esto es muy parecido a la puaati
pues los buenos anuncios provocan el aumento de denun producto, mientras que un
anuncio malo puede incluso afectar negativamenkas aventas. De todo lo analizado y

estudiado anteriormente se han extraido cuatrdwsiones:

I. LA PORTADA DEL DIARIO MARCA TIENE UNA INFLUENCIA EN LAS
VENTAS EN TORNO AL 14-18%.

El valor mas pequefio, es decir, el 14%, ha sid@ielo al calcular el porcentaje de
variacion entre la media de ejemplares vendidadaatie 1998 al 2007 y la desviacion tipica
[7) 1.1.]. El 18% corresponde a los compradorespuezlen variar su decision de compra y

adquirir otro diario al habitual en el punto de te&ertomo se vio anteriormente [6) 2.4.1.].

Ese margen del 14-18% es parecido a los porcentielas respuestas a varias
preguntas de la encuesta realizada [10) 1.], qumesi como se indica en ese apartado el
namero de respuestas fue pequefio, lo cierto efugueatada con el maximo rigor cientifico.
Por tanto es un elemento mas a tener en cuentadejaode ser curioso que se dé esta
coincidencia: 13 de cada 100 personas que comptaitualmente prensa reconocen adquirir
diarios o revistas cuando ven una noticia quernesasa en la portada; el 18% se decidi6 a
comprar un periédico deportivo por las noticiaslalgortada; y centrandonos en el diario
Marca, una de las principales razones de comprarlo lesypportada (19%).
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Il. LA PRIMERA PLANA DE MARCA OPERA COMO UN ANUNCIO EN PRENSA

La primera pagina d®larca esta a caballo entre la portada de la prensa @estery
el anuncio en prensa, y sobre la base de los éatadiados se puede decir que la primera
plana deMarca esta mas cerca del anuncio en prensa. La por@at&ata es ‘creativa’, y
como se ha visto muchos periodistas reconocentésaicas de publicidad en sus portadas,
buscando titulares impactantes para que el leetdetenga ante esa pagina. La primera plana
normalmente busca la originalidad en su noticiagyal, emplea un disefio fresco y los

titulares de sus noticias principales son genenateneonnotativos y persuasivos.

De media el 53% de la portada es ocupado tan sl@lptitular y la imagen de la
noticia principal, lo que supone que lo primero q@ea todo aquel que se acerque a la
primera pagina d&larca sera una imagen y un titular, justo igual que @aon el anuncio
en prensa. Ademas, otro de los cometidos de laguadd es hacer el producto mas atractivo
para el receptor, y se ha comprobado como est® dlaportivo realza las noticias con su

forma de comunicar; es indiscutible que esto siemmpra generar mayor numero de ventas.

lll. LA PRIMERA PAGINA DE MARCA GIRA EN TORNO AL RE AL MADRID Y
SUS FUTBOLISTAS

Esta conclusion es incuestionable. De todas lasnrdciones que compusieron la
primera plana, 2/3 corresponden al futbol; y siléwalos de la noticia principal, el 88% estan
dedicadas al deporte rey. Con los fichajes ocuoremismo, la gran mayoria afecta

fundamentalmente a movimientos entre equipos baidinps.

Pero esto no es algo repartido entre los equipopridnera division, ni muchisimo
menos. El Real Madrid domina en noticias, fotoggfifichajes, menciones totales,
menciones a sus deportistas, regalos/promociopes gupuesto, rara es la noticia principal
en la que no aparece el club merengue. En resusleReal Madrid estuvo presente
(representado como institucion, por alguno de sgadores, futuros fichajes o promociones
sobre este club) en 352 de las 362 portaddglatea en el 2007. Y esta alta dedicacion al

Real Madrid le da personalidadviarca, lo que le diferencia de su competencia.
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IV. LAS PORTADAS DE MARCA SON SENSACIONALISTAS, PERO NO
AMARILLISTAS

Se ha visto que la seleccion de noticiadvideca esta priorizada por la actualidad, la
proximidad y la prominencia. El hecho de que logadiistas llamados ‘mediaticos’ generen
mas informaciones ya da un primer acercamientovar fdel sensacionalismo, un tipo de
comunicacion que busca llamar la atencidon con asymico relevantes pero muy polémicos.
De hecho, de media aparece mas de una frase enillada en la primera plana, lo que
demuestra queéMarca usa abundantemente las declaraciones, una nuesdbgprde la

busqueda de la prominencia en la primera pagira gmpde del sensacionalismo.

Por consiguiente, es razonable considerarMaea bebe del sensacionalismo en sus
portadas. Pero por otro lado, no seria justo dge@iMarcaes un diario amarillo, pues aunque
las noticias escabrosas tienen presencia lo hacen alimero pequefio, y ademas el uso del

color es el habitual para un periddico deportivo.
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9) 1. PROPUESTA DE NUEVOS ESTUDIOS A PARTIR DE ESTATESIS

Esta Tesis abre varias vias hacia otros estudiae @ispusiera de los datos de
difusién diaria de un periddico o revista de cusgtematica, se podria estudiar con
mayor precision el grado de importancia de la pranpana en las ventas de ese medio
de comunicacion. Si incluso se dispusiera de lagagediarias de varios diarios o
revistas se podria hacer un estudio global de peitancia de la portada en las ventas

de la prensa.

También es extrapolable la comparacion entre le@ary el anuncio en prensa
a otros periédicos comabc o La Razény quizas seria mucho mas interesante hacerlo
con las revistas en general, pues éstas sueleacdesimpliamente la noticia principal,

gue en la mayoria de ocasiones es una foto a taylagpy pocas noticias mas.

En cuanto a la prensa amarilla y sensacionalistézag el estudio mas
interesante seria hacia el diaBport pues a simple vista parece el Unico diario de
Espafia que podria incluirse dentro de la categl#itabloide, tanto por su formato
como por su amarillismo. Asi mismo, seria muy esgante estudiar a fondo la
repercusion que tuvo el caso de Evangelina Cossiefos en los prolegdmenos de la
Guerra de Cuba, ya que una buena tesis podria@émo elJournalde W. R. Hearst
predispuso a todo Estados Unidos a favor de largwentra Cuba con el rescate de

Evangelina Cisneros».

Como también se ha visto que las ventas de lo®sliaumentan con los éxitos
deportivos, y que el deporte ha sido usado pogtdsernos de cada pais para ganar
popularidad, podria estudiarse mas la relacionfleeincia de los gobiernos en el

deporte para consolidarse en el poder o para difand mensajes.
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10) ANEXOS
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10) 1. ENCUESTA MARCA

«Todo el mundo mient&

Como complemento a esta Tesis, se ha incluidcennaesta que pulsé la opinion de
los lectores acerca de la prensa deportiva espdbokdizada efMarca. Se ha incluido en el
anexo porque las respuestas obtenidas no sonitiestémente amplias. Pese a que no hay
un namero exacto para determinar cuando es validaeuncuesta, las encuestas nacionales
suelen entrevistar a cerca de 1.000 per§8ha@or tanto, realmente mas que de encuesta
estamos hablando de un sondeo de opinion, ya qualrekro reducido de respuestas
obtenidas no son suficientes para emitir unas asimies validas. De todas formas, si que
puede ser interesante comprobar qué opina una miparcion de la poblacion de Espafa
sobre el estilo dMarca, y asi tener una vision mas amplia de la realidad.

10) 1. 1. La encuesta

El DRAE define ‘encuesta’ como un «conjunto de pregs tipificadas dirigidas a
una muestra representativa, para averiguar estdeospinion o diversas cuestiones de
hecho». Es un buen elemento para conocer lo que apia poblacién grande extrapolando
los resultados de una pequefia muestra, pero pmesentgran problema: su falta de
credibilidad. Primero porque para conocer la opirdé un colectivo habria que preguntarle al
colectivo al completo, aunque realmente con unastradastante inferior de personas se
obtienen resultados bastante aproximados. Y segufdadamentalmente, por la tendencia a
no decir toda la verdad por parte de los encuestadde ahi la cita con la que se abre este

apartado—. Un ejemplo famoso es el denominadoafmetdley-Wildef**
«Una teoria que trata de explicar el comportamientdas votaciones de los Estados Unidos
cuando dos oponentes, uno perteneciente a una ieiracial y otro blanco, se enfrentan
directamente y las encuestas no se corresponden difelencia obtenida después en las
votaciones, consiguiendo unos peores resultadtssdesperados el candidato perteneciente a la
minoria. La teoria propone que los votantes tieradafirmar que estan indecisos o que votaran
al candidato de la minoria en el momento de la estay y posteriormente, en las elecciones,

votan por el otro candidato».

®97 Frase favorita del doctor Gregory House (serieu$t)
%98 http://www.monografias.com/trabajos12/recoldatigat.shtml
899 http://es.wikipedia.org/wiki/Efecto_Bradley
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El nombre viene por las encuestas y resultadododeelecciones. En 1982, en el
estado de California, el candidato negro Tom Braglkertia como favorito en las encuestas
pero perdié ante George Deukmejian, debido a gap@jo de los votantes blancos a Bradley
fue mas bajo que lo estimado en las encu¥8taBn 1989, Douglas Wilder (también
afroamericano) partia con nueve puntos de ventajdag encuestas, y resultd elegido

Gobernador de Virginia por sé6lo medio punto sobegd¥lall Colematt™.

Realmente lo que se desprende de esta teoria el g@mte oculta alguna de sus
respuestas por temor a ir en contra de la opinidsliga. De ahi el famoso caso de los
documentales dea 2, que todo el mundo dice ver pero luego resulta lggeaudimetros
colocan en los primeros puestos a los programda tidebasura. Esto no es algo nuevo, ya
gue en 1959 Vance Packard (1959: 19) contaba unetague «los vendedores descubrieron
luego que la dificultad radicaba en que lo quedatg decia a los entrevistadores tenia una
relacion muy remota con la manera de reaccionaorprar». Packard escribia que en esas
entrevistas la gente admitia leer sélo revistasggzaban de prestigio social. Es por ello por
lo que hay que mirar las encuestas como herramsiel@aayuda pero nunca como verdades

absolutas.

Un caso de rabiosa y excesiva actualidad es ksdelecciones de Estados Unidos en
el 2008. Barack Obama se presenté como candidBtesadente por el Partido Demdécrata,
teniendo como principal rival a Hillary Clinton. Eante las primarias en New Hampshire (8
enero 2008), las encuestas dieron como favoritwaatidato negro, y sin embargo Hillary
consiguio mayor numero de votos (pese a que dldm&os obtuvieron el mismo namero de

delegadosy*>

®10 http://news.bbc.co.uk/hi/spanish/internationalsiel_7672000/7672979.stm
®Hhttp://www.vanguardia.com.mx/diario/noticia/estasiaisios/internacional/el_efecto_bradley, %C2%BFel_ve
rdadero_enemigo_de_obama?_ /249437

®12 http://en.wikipedia.org/wiki/New_Hampshire_Demdizaprimary, 2008
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Encuestas previas a las Primarias de New Hampshire

Candidato Intencion de Intencion de
Voto (Diciembre) Votos (Enero)

Barack Obama 32% 41%

Hillary Clinton 32% 28%

John Edwards 18% 19%

Bill Richardson 8% 6%

Resultados de las Primarias de New Hampshire

Candidato Votos (% del total) Delegados Nacionales
Hillary Clinton 112.404 (39.09%) 9
Barack Obama 104.815 (36.45%) 9
John Edwards 48.699 (16.94%) 4
Bill Richardson 13.239 (4.6%) 0

Se volvieron a oir voces sobre el efecto Bradlel® como estigma de Obama,
aungue finalmente el candidato negro obtuvo maegdebs al finalizar todas las primarias y
opté al puesto de Presidente con John McCain, deidB Republicano. Las encuestas
volvieron a dar como favorito a Obama en las viapele las elecciones en USA, pero esta
vez no soélo no se repitio el efecto Bradley-Wild#no que Obama consiguid muchos mas
votos de los que le otorgaban las encuestas,seaginvirtio en el primer Presidente negro de

Estados Unidos.
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Julio Garcia escribe una columnaMarca acerca de la escasa validez de las estadistitaslembre 2008,
pagina 47). El columnista critica que se haga éxeesaso a los nimeros para describir lo buenoeguan
jugador, porque hay quien dice que los nimerosanamienten. Y es que las estadisticas nunca hagideclas

ruletas de Zidane ni los ‘pases ciegos’ de Lau@agpellos que daba mirando en otra direccién lipase).

Hay que tener en cuenta que el doctorando no esafiesional con conocimientos en
encuestas ni estadisticas, por lo que su maneeafdearla pudiera no ser la mas adecuada.
Ha sido necesaria la lectura de abundante teobi@ &sta materia para disefiar una encuesta

con rigor cientifico.

10) 1. 1. 1. Tipo de encuesta

Hay varios tipos de encuesta, pero se ha elegidmdaesta por Internet debido a

varios motivos. El principal es el factor econdmiga que a través de www.e-encuesta.com

se pueden crear y recoger los datos de la encuestéorma gratuita. Al no haber

entrevistador, el encuestado no se vera influidospananera de formular las preguntas y se
sentira mas liberado para responder lo que reatn@ansa. Los formularios se cuelgan con
rapidez y los resultados se recogen con inmed#tegtar alojados en el mismo servidor web,
sin depender de envios o terceras personas. Yl{imo/ila encuesta puede ser respondida
por cualquier persona del mundo con conexion arlateque acceda a ella, por lo que habra
encuestados de todas partes de Espafa y de otses.p@ero claro, esto es algo que no se
podra controlar del todo [4) 1. 1. 2.]. Una gramtega que posee la encuesta interactiva es
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qgue los encuestados sélo conocen las preguntas lgina en la que estan, y sélo pueden
avanzar en el cuestionario una vez que esa pagirsgdb respondida. Por tanto se influira
mMenos en sus respuestas, ya que al desconoceetamias siguientes no podran intuir cudl
es el principal motivo de la encuesta. En la ertaues papel esto no es posible, pues el
encuestado puede perfectamente leer todas lasnpasgantes de responderlas, lo que resta

validez a la encuesta.

El que las personas puedan mentir en sus resp@sstdgo que se da en todo tipo de
encuestas, no soélo en la interactiva. Si es cguwla Red es manejada sobre todo por la
gente joven, por lo que esto puede provocar un pajoentaje de respuesta de personas
mayores. Sin embargo, parece l6gico pensar queparsbna mayor tiene muy claro qué
diario va a comprar porque habra adquirido esaundste, mientras que en un joven
normalmente no se da esa situacion. Asi que un mmayoero de respuestas por parte de la
juventud tampoco deberia invalidar la encuestatisém oleada del EGM de abril/mayo del
2008, el rango de edad de uso de Internet estanastiividido. Entre 14 y 24 afos se
encuentra el 21% del total de usuarios, entre oy fos 44 afios esta el 48,5% (la gran
mayoria), pero los mayores de 55 ya tienen unaacd@trepresentacion bastante aceptable
con el 29,8%. Y en cuanto a sexos, el 57,6% sorbhesty el 42,4% son mujeres.

El principal inconveniente de las encuestas poedaes que es mas dificil comprobar
gue los resultados son verdaderos, ya que lasestssupueden ser inventadas si un mismo
encuestado rellena varias. Aunque este riesgo é&mde corre con las que se rellenan a
boligrafo. Otro problema es que no debe ser unaeste larga ni engorrosa para evitar que

los encuestados la abandonen sin completarla.

10) 1. 1. 2. Modo de envio

La encuesta se dividié en tres para facilitarositeo de datos: Comunidad de Madrid,

Catalufia, y Resto de Espafia y del mundo. Se eneidnacidos del doctorando (tanto a

aficionados como a no aficionados al deporte), gnabs se alojé en foros de fatbol y de

diarios deportivos.
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Tanto en el correo electrénico de envio como erfdoos se pedia colaboracién para
rellenar una encuesta sobre prensa deportiva dgpdfio ningin momento se menciono el

diario Marca ni si habl6 de la portada, para no influir enrkespuestas.

10) 1. 1. 3. Ficha de la encuesta

Ambito de la muestra: Espafia fundamentalmente, aunque hubo algunasestapude otros
paises.

Idioma: espaiiol.

Universo: poblacién de Espafia (y de algun otro pais) de arséxos y de cualquier edad.

Web que alojo las respuestasyww.e-encuesta.com

Fecha de realizaciéndel 28 de octubre al 20 de diciembre de 2008.
Muestreo: aleatorio.
Tamafio de la muestra:maximo 1.000 personas.

Respuestas finales210 respuestas (todas validas).

10) 1. 2. Objetivos de la encuesta

El objetivo de la encuesta es comprobar dos deipeigesis de esta Tesis, por un lado
la importancia de la portada en las ventas deladMarca, y por otro el grado de afinidad

con el Real Madrid que hay en este periodico.

Como ya se ha expuesto anteriormente, esta eacsesha incluido en el anexo
porque el numero de respuestas no fue suficieete. &inque los resultados no muestren una
realidad absoluta, si es cierto que tener estas @himenos hace que se vea la opinidon de un
porcentaje muy reducido de la poblacion acercastiessdemas. De esta forma se puede al
menos intuir como piensan los espafioles y ver sgeresante hacer una encuesta parecida

a esta pero mas exhaustiva en el futuro.
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10) 1. 3. El cuestionario

Para elaborar el cuestionario se penso durantesvdias las preguntas, tratando de
gue fueran lo mas comprensible posible y de queesgaran las respuestas. Se realizaron un
par de encuestas piloto para evaluar si las pragwgtaban bien explicadas, puliéndose de

este modo los Ultimos detalles.

Como indican Roberto Hernandez Sampieri et al072397), la eleccion del tipo de
pregunta «depende del grado en que se puedarpantias posibles respuestas, los tiempos
que se dispongan para codificar y la precision ds rtespuestas». Se usaron
fundamentalmente preguntas cerradas donde «el stadoemarca una o varias de las
alternativas$® y semicerradas: «a través de ellas se proportiatiarnativas de respuesta
cerradas y también se deja la posibilidad de qum@liestado responda libremente a alguna
de las pregunta8¥. Las preguntas cerradas agilizan las respuesfasilitan el recuento
final, aunque coartan un poco la expresién propiaatia encuestatld por eso en las que se

ha considerado conveniente se ha posibilitado beeceestado se exprese libremente.

Grande y Abascal (2005: 39) avisan de que «el odédas preguntas no debe afectar
a las respuestas». Por eso en algunas preguntesspagestas aparecian de forma aleatoria,
para evitar de esta forma que el orden afectana eebultados. En otras preguntas en las que
las respuestas eran un rango de mayor a menor h@zaeorque se considerd que esto
dificultaria la respuesta del encuestado.

Al ser un cuestionario sobre un tema especificoccta prensa deportiva, en algunas
preguntas se especificd a los encuestados quessibian responder pasaran a otra pregunta.
De esta forma se trataba de garantizar que cadmmiee fuera respondida por el maximo
namero de personas, pero que las respuestas fuélidas porque estas personas estaban
familiarizadas con la pregunta. Se habl6 de ‘ustedel cuestionario para dar mas seriedad a

las preguntas.

La encuesta se dividio en cinco bloques para tal tie 17 preguntas. El primer
bloque correspondio a los ‘Datos andonimos’ (1. Babh, 2. Pais, 3. Sexo, 4. Edad). Ante la

posible reticencia de dar datos personales sei@éstatbcar este bloque al final, ya que se

®13 Grande (2005: 30)
4 Op. cit. pag. 31
®15Hernandez Sampieri (2007: 396)
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penso que el que llegara hasta ahi tendria mas ga@neompletar la encuesta. Finalmente se
coloco al principio por tratarse de unas respuasiaisias que animarian a continuar con la

encuesta.

El segundo bloque ‘Diarios y revistas’ constabeottas cuatro preguntas generales,
gue pueden ser respondidas por cualquier persop&dsla cuanto tiempo compra prensa?; 6.
¢, Qué diarios o revistas suele comprar?; 7. Cuandgp@ un diario o revista, ¢por qué
motivos lo hace?; 8. Una vez que esta en el quipac® adquirir un periodico o revista, ¢ se

fija en las demas publicaciones?

Este bloque era un poco de preparacion para geecelestado se acostumbrase al
cuestionario, pues al hablar de prensa en geraraéspuestas no tendrian mucha relevancia
aunque si serian interesantes de cotejar. Sin gmb& 82 pregunta si que era muy
importante porque se preguntaba si se fijabanms publicaciones, y lI6gicamente fijarse en
otras publicaciones en un quiosco es fijarse epdasdas. Notese que la pregunta no incluia
la palabra ‘portada’ para no influir en las sigtésnrespuestas ni dar pistas sobre la intencion

de la encuesta, evitando cualquier tipo de sesdmsarspuestas.

El tercer blogue empezaba a ser mas especifies, gran tres preguntas sobre ‘Prensa
deportiva’: 9. Si alguna vez ha ido al quiosco pergueria un diario deportivo y no sabia
cudl, marque en gué se fijo para decidirse; 10&80parecen las portadas de los siguientes
diarios deportivos? (en cuanto a atractivo, sensatismo, objetividad, credibilidad); 11.

Para usted, ¢ qué relevancia tiene la portada detio deportivo en sus ventas?

Aqui ya se preguntaba con més profundidad sobpertada, aunque en términos de
prensa deportiva en general. La 102 pregunta spavéacomparar las portadasMarca, As
Mundo Deportivoy Sport Pero el cuarto bloque era el mas interesanta degis, pues las
cinco preguntas atafilan directamente al didearca 12. A su juicio, ¢cuantas paginas
dedicaMarca a las siguientes modalidades deportivas?; 13. g@utédad de paginas dedica
Marca a estos equipos de fatbol?; 14. En general, /dh actitud déMarca hacia los
siguientes equipos de futbol?; 15. Si alguna vempro el diarioMarca, sefiale uno 0 mas
motivos por los que realizé la compra; 16. En paldr, ¢qué importancia cree que tienen las

portadas del diariMarca en sus ventas?
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Como se puede comprobar del cuarto bloque se édraer directamente Marca
era sensacionalista y si la portada provocaba sehtajuinto bloque era de agradecimiento a
los encuestados y también servia para dar la fidadbide comentar cualquier cosa que

quisieran.

10) 1. 4. Resultados y analisis

En total hubo 210 respuestas a la encuesta. Medara contactos del doctorando por
correo electronico y enlazada al foro_de www.tvlitomy a un blog déMundo Deportivo

Hay que hacer unaonsideracion previa importante Los porcentajes reflejados en los

gréaficos hacen referencia al total de los responesede cada pregunta. En algunos casos, en
el texto que explica cada grafico se han eliminaldmnas respuestas para que el analisis
fuera mas realista (como ha sido indicado en cada)cPor eso en algunas preguntas varian

los porcentajes de los graficos respecto al tenéolg acompafia.

10) 1. 4. 1. Municipio donde vive

POBLACION

77 (36%)
80- 71 (34%)

20 (10%)

16 (8%)

Madrid Cadiz Barcelona Valencia La Corufia Santander Murcia Otros

Hubo respuestas desde 39 municipios, tanto esgaéoiteo extranjeros (como Nyon,

Caracas, Bogota, Bruselas, Moscu o Atenas). Uintdeclos encuestados residen en Madrid,
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sitio donde estéa el nucleo fuerte Biarca, mientras que el resto de encuestados esta muy

repartido.

Se considera que estos resultados son aceptghblegie aunque hay demasiadas
respuestas provenientes de Madrid y eso puede gaoecerto favoritismo haciarcay el
Real Madrid, también es cierto que el publico obgetiel diario se sitla en esa regién, por lo
gue estos lectores puede que conozcan el periatipar que encuestados de otros sitios de

Espafia, y por tanto su opinion sea mas cualificada.

10) 1. 4. 2. Pais de residencia

PAIS

Otro: 21 (10%)

Espafia: 189 (90%)

Casi todos los encuestados residian en Espafianeoneento de realizar la encuesta,
aunque 21 de ellos han vivido en otros paises cBuexia, Italia, Brasil o Alemania. Sin
embargo a la hora de recoger poblaciones no seiapmenguna de estos paises, tal vez
porque estos extranjeros residen en Espafia pegw Ilban entendido que aqui se les

preguntaba por su nacionalidad. De todas formasradgo que invalide la encuesta.
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10) 1. 4. 3. Sexo

SEXO

Mujer: 79 (38%)

Hombre: 131 (62%)

Pese a que la mayoria de encuestados son var@yes)ds de un tercio de mujeres
qgue han completado el cuestionario. Una encuestadieentd: «Creo que deberias mandar
este cuestionario al mayor n°® de hombres, porquere@ que mi conclusion te sirva de
mucho». Sin embargo el hecho de que hayan respotahths mujeres enriquece la encuesta,
y si bien ellas normalmente no estan interesada$ @eporte, si que compran revistas y estan

influenciadas por las portadas.

10) 1. 4. 4. Edad

EDAD

90- 83 (40%)

80

70+

60

50+

40~ 29 (14%)

30

207 12 (6%) g (49%)

10+

16-20 21-25 26-30 31-35 36-40 41-45 46-50 51-55 56 0o mas
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El 76% de los encuestados se encuentran entrellosl@s 35 afios. Esto puede
parecer negativo para la encuesta, que pese a repiartida en edades esta un tanto
desproporcionada por el volumen de gente joven.obistante, como ya se ha indicado
previamente, hay que tener en cuenta que en eath exl cuando las personas son mas
volubles y experimentan cambios mas profundos smgstos; por consiguiente, ese rango de
21 a 35 es el més influenciable por las portadaess [ gente mayor suele comprar siempre el

mismo diario por costumbre. No hubo ningin encuaestie menos de 15 afos.

10) 1. 4. 5. ¢ Cada cuanto tiempo compra prensa®s(Re o diarios). Puede seleccionar mas

de una.

¢, CADA CUANTO COMPRA PRENSA?

60 54 (24%)

501" 44 (19%)

10%
22 (10%) | g (505

17 (7%) 17 (7%)

15 (7%) 14 (6%)14 (6%) 13 (6%)

Casi nunca Domingos Nunca  Diariamente  Cuando Unavez Cuandosé Cuandoveo Sébados Otros
incluyen cada que hay enla
algin extra, quincena alguna  portada una
regalo o noticia que noticia que
coleccion. me interesa me interesa

Aqui existia la posibilidad de elegir multiplespasstas entre las 18 disponibles y la
respuesta abierta (el apartado ‘Otros’ incluiaréspuestas ‘2 60 3 veces a la semana’, ‘Una
vez a la semana’, ‘Soy suscriptor’, ‘Una vez al gsl resto de dias de la semana). Hay que
destacar este amplio nimero de contestacioneslgmgibrque tiene un doble cometido. En
primer lugar se ha intentado prever lo que podesponder cualquier persona para que la
cuestion estuviera bien realizada, pero tambiérha® creado muchas respuestas para
disfrazar las que realmente interesaban a estdi@skas concernientes a la portada. Con esto
se ha pretendido que realmente la encuesta fukda,vg que si alguien presionaba sobre la

respuesta que afectaba directamente a la portddeiése sin sesgo alguno, a lo que también
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contribuia la aleatoriedad en la presentacion sledspuestas, en orden diferente cada vez que
se accedia a la encuesta. Esta misma forma degtdas preguntas esta presente en todo el
cuestionario. ¢Hubiera tenido validez una encuasta que en vez de 18 opciones hubiera
s6lo 3 y la primera de ellas siempre hablara g@itada? En tal caso seguramente estariamos
hablando de mas de un 33% de respuestas a favori@ena encuesta totalmente falseada.

Contestaron un total de 171 encuestados, de ldescebl5% afirma comprar prensa
diariamente o ser suscriptor; por el lado contrati@7% afirma no comprar prensa nunca o
casi nunca. Descontamos a estos 63 encuestadosspidaar |0 concerniente a la portada con
mas precision, lo que nos deja un total de 108uestps. Esto se ha hecho para ver el
porcentaje real de cada item que afecta al compmgosible comprador de un diario; en el
gréfico superior los porcentajes se han calculatoesel total de los respondientes, incluso
los que nunca compran prensa, por eso hay qudaresake los porcentajes que se van a
detallar ahora varian respecto a los del graficamterior, ya que se ha excluido para su
calculo a esos 63 encuestados que nunca comprardiano (este tipo de calculo se va a
aplicar de la misma forma en las preguntas sigeg@nEntonces vemos que 14 encuestados
sobre 108 (es decir el 13%) reconoce que compras@reuando ve en la primera plana una
noticia que le interesa; y 17 de ellos (el 16%hdoe para comprar un extra, regalo o cupon,
que probablemente ha advertido al ver la primeganpa(aunque también lo ha podido ver

previamente en algun anuncio).

Se puede concluir qué3 de cada 100 personas que compran habitualmente
prensa reconocen adquirir diarios o revistas cuandeen una noticia que les interesa en
la portada, por consiguiente basan su compra en la primar@aplCuriosamente, de aquellos
encuestados que compran diarios en dias sueltgsinunindic6 que comprase diarios los

jueves.
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10) 1. 4. 6. ¢ Qué diarios o revistas suele comprar?

¢ QUE DIARIOS O REVISTAS SUELE COMPRAR?

60 (22%)

0,
0. 56 (21%)

33 (12%)

31 (12%) 28 (10%)

23 (9%)

16 (6%)
11 (4%) 10 (4%)

El Pais El Mundo Marca Ninguno As Los que Mundo Sport Otro
traen algin  Deportivo
regalo, etc.

171 encuestados respondieron a esta cuestionsdmiddes 28 afirmaron no comprar
ningun diario, por tanto hay que restarlos del adtmpylobal. El Pais es el diario mas
comprado por los encuestados (39%arca solo es adquirido por el 21%, lo que significa
gue la gran mayoria de los encuestados no comprualmente el diario. Puede que sea un
porcentaje algo bajo para la encuesta, pero essigmifica que los encuestados no estén
familiarizados con el diario, solamente que nodqguaeren con regularidad. En el apartado
‘Otros’ estan aquellos diarios poco seleccionadesigcluyeron los encuestados. Sorprende
gue solo el 11% afirme que compra algun diariovista por un regalo o coleccionable, pues
en las demas preguntas este porcentaje ronda @&F%6-Esta es una de las tipicas

contradicciones que aparecen en las encuestasacaanealiza de varias formas una misma
pregunta.
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10) 1. 4. 7. Cuando compra un diario o revistay goeé motivos lo hace? Puede sefialar mas

de una. (Marque 'Nunca compro prensa’ si nuncade)h

POR QUE COMPRA UN DIARIO O REVISTA

0 5 10 15 20 25 30

35 40 45 50

Por la informacion de las paginas interiores 37 (11%)

Por su ideologia

| 33 (10%)

26 (8%)
25 (8%)
23 (7%)

21 (7%)

20 (6%)

Por las colecciones, extras o regalos que ofrece

Por costumbre
Por el suplemento que lo acomparia
Por la portada

Por la seleccion de noticias

Por las noticias de mis deportes ] 19 (6%)

Nunca compro prensa ] 17 (5%)

Por las noticias referentes a mi equipo | 17 (5%)
Por las noticias de portada 13 (4%)

| 9 (3%)

8 (2%)

4 (1%)

2 (1%)

0 (0%)

Porque los otros diarios son de peor calidad

Por la noticia principal

Lo compro para un conocido
Por el nimero de paginas
Por la contraportada

Otros 6 (2%)

Hubo 169 contestaciones a esta pregunta con reapumsltiples, a las cuales hay que

restarles los 17 encuestados que nunca comprasapi@or o que se obtiene un total de 152

respuestas validas para el estudio. En lo queaalesis concierne, las cifras son parecidas a

las del punto [10) 1.4.5.], ya que el 11% de lasuestados afirma comprar un diario o revista

por la portada; y 13 de los encuestados (el 8%pt® por las noticias de la primera pagina.

Los coleccionables tienen tirén en el 17% de lasiestados (26 respuestas). Se aprecia que

los consumidores, al hablar de prensa en geneasfnbsu decision sobre todo en el estilo

periodistico, la informacion de las paginas intexsoy la ideologia.
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10) 1. 4. 8. Una vez que esta en el quiosco paqaimdun periddico o revista, ¢ se fija en las

demas publicaciones?

¢ SE FIJAEN LAS DEMAS PUBLICACIONES DEL QUIOSCO?

46 (27%)

43 (26%)

27 (16%)

7(4%) 6 (4%)

Siempre Casi siempre Normalmente Pocas veces Nunca Nunca voy al
si quiosco

De las 167 personas que respondieron esta pregdhdabé no van nunca al quiosco,
por tanto 161 es el niamero total de respuestaslaglpara el estudio. La mitad de los
encuestados (81) se fija siempre o casi siempadran publicaciones, o lo que es o mismo,
en las portadas de otros diarios o revistas, wi@sase incrementa al 79% si se incluye a los
gue normalmente se fijan. Sélo uno de cada cino® m fijarse nunca o pocas veces en otras
portadas que no sean la del diario o revista queac@nprar. Esto demuestra que 4 de cada 5
personas se fija en otras publicaciones cuando ezstél quiosco (se sobreentiende que
también en otro tipo de punto de venta), con ld esa amplio porcentaje de compradores se
verd influido por las portadas que decoran el pudstventa.
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10) 1. 4. 9. Si alguna vez ha ido al quiosco pomueria un diario deportivo y no sabia cual,
marque en qué se fijo para decidirse. Sefale ung&®x (Marque 'Nunca compro prensa

deportiva' si nunca lo hace).

EN QUE SE FIJO PARA COMPRAR UN DIARIO DEPORTIVO

0 10 20 30 40 50 60

70

No compro prensa deportiva

En la portada

En las noticias referentes a mi equipo

En las noticias de portada

En las noticias del deporte sobre el que queria estar informado
En la noticia principal

En algun regalo, cup6n o extra que conseguia si lo compraba
Lo compré por costumbre

En su estilo periodistico

En la seleccion de noticias

En su ideologia

En el suplemento que lo acompafiaba

En la informacion de las paginas interiores

En el nimero de paginas

Lo compré para un conocido

En la contraportada

En que los otros diarios eran de peor calidad

Otros

= 30 (15%)

115 (8%)
114 (T%)
111 (6%)
110 (5%)

8 (4%)

8 (4%)

8 (4%)

6 (3%)

6 (3%)

5 (3%)

4 (2%)

2 (1%)

2 (1%)

1 (1%)

1 (1%)

2 (1%)

63 (32%)

De los 138 encuestados que respondieron a es&liGrye63 no compran prensa
deportiva, por lo que son 75 las respuestas queghaytener en cuenta para el estudio. Lo
mas significativo es quel 40% reconoce que se decidié a comprar un diarideportivo
por la portada, que ademas es el elemento que mas influye eceptor. El 18% se fijo en
las noticias de la portada, y el 13% se decidiéraprar el diario deportivo exclusivamente
por la noticia principal. Hay que destacar en @dtr lo que podia pensarse, que la afinidad a
un club o un deporte no es lo mas determinanteharta de comprar un periodico deportivo,
al menos asi lo manifiestan los encuestados alrhaaecado el 20% ‘En las noticias
referentes a mi equipo’ y el 15% ‘En las noticiad deporte sobre el que queria estar

informado’.

Es importante comparar este grafico con el detg[k0) 1.4.7.]: ‘Cuando compra un
diario o revista, ¢ por qué motivos lo hace?’, passespuestas son totalmente distintas como
se puede apreciar cuando se habla de diarios ¢isteer@ue de los deportivos. En ese punto

el estilo periodistico, la informacion de las pagirinteriores, la ideologia del diario y los
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coleccionables eran lo mas determinante para deegiublicacion que se iba a adquirir. Sin

embargo, en el grafico superior que se refieresadeportivos ninguno de estos itemes
aparece en los primeros puestos de las preferahai@®mprador, otorgandose mas valor a la
portada y a las noticias del equipo o deporte del se es seguidor que a la sapiencia
periodistica.

10) 1. 4. 10. ¢Qué le parecen las portadas degloeistes diarios deportivos? Valore sélo las

gue conozca (pase a la siguiente pregunta en easo estar familiarizado con ellas)

Esta pregunta estaba dividida en cuatro apartguhys, conocer la opinion de los
encuestados sobre las portadas de los cuatropgalesidiarios deportivos. Se le pidié a los
encuestados que puntuaran sélo aquellos diariososoque estaban familiarizados, por eso
las barras no se corresponden con las dimensiopesgntajes de las restantes.

Solo se incluyeron dos posibles respuestas apradanta para que los encuestados se
mojaran realmente al tener que optar por un extrerotwo. Esto provoca que los resultados
no sean del todo correctos al no haber una gradatés l0gica, pero asi se ha evitado que los
resultados fueran intermedios. Hay que recalcarajjueber un tercio de respuestas desde

Madrid, Marca y As posiblemente seran mas beneficiados en los rdsaslta

ATRACTIVO DE LA PORTADA
50
47 (70%) (74%)
(58%) 42

(55%)

B Mucho
W Poco

Marca As Mundo Sport
Deportivo
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En cuanto al atractivbarca es claramente la vencedora, pues el 58% congigera
sus primeras planas tienen mucho atractivo. Erolel ppuesto se encuent&port pues el
74% cree que sus portadas son poco atrayentesdeetns que muchos de los respondientes

pertenecen a la Comunidad de Madrid y son pocoddd3atalufia).

SENSACIONALISMO

62
70+ 56 (81%) 58
(76%)

50
(73%)

B Discretas
B Sensacionalistas

Mundo As Marca Sport
Deportivo

Claramente los encuestados consideran que edblisagiones son sensacionalistas.
La mejor valorada eslundo Deportivo aunque solo el 27% la considera discreta, migntra
gue Sportvuelve a ser la peor valorada pues el 85% piensaeg sensacionalistislarca
también es considerada sensacionalista por ochad#ediez.
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OBJETIVIDAD
62 61 59 64
70+ (80%) (81%) (76%)
60+
50+
40
m Objetivas

301 B Subjetivas
20+
10+

O,

Marca As Mundo Sport
Deportivo

La subjetividad esta presente en todos estos diews deportivos, segun los
encuestados. EI mas objetivoMarca, pero solo le otorgan esta distincion dos de chela
personas. Solo cuatro encuestados consideraroBmpureera objetivo, lo que significa que

94% lo considera subjetivo.

CREDIBILIDAD 5
58 57 (85%)
53 (81%)

60 (70%)
50+

40+

30 B Mucha

W Poca

20+

101

As Marca Mundo Sport
Deportivo

En cuanto a la credibilidad los resultados soropgwdagieniosAsy Marca salen algo

mas favorecidos, $portvuelve a ser el ultimo de la fila.

496



La importancia de la portada en las ventas del ididvlarca Jesus Marrone

10) 1. 4. 11. Para usted, ¢ qué relevancia tiepertada de un diario deportivo en sus ventas?

RELEVANCIA DE LA PORTADA EN LAS VENTAS
DE UN DIARIO DEPORTIVO

37
(28%)
40
351
301
257 u s
201 10%
(10%) (9%)
151
| 3 3
10 @) (%)
5 i
0 ’ Yo no sabria  Muchisima Mucha Influye Depende de Depende de  Influye algo Poca Ninguna
decirlo significati- la noticia  las noticias
vamente principal  que muestre

139 encuestados respondieron a esta pregunta,sdeuldes 14 decian no poder
contestar acerca de su importancia, lo que dejatahde 125 validassl 76% opina que la
portada influye muchisimo, mucho o significativamete en las ventas de un diario
deportivo. Por el lado opuesto, sélo el 13% cree que lagranplana tiene alguna, poca o

ninguna importancia en las ventas de los depottivos
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10) 1. 4. 12. A su juicio, ¢cuantas paginas dedlicaica a las siguientes modalidades
deportivas? No tiene que valorarlos todos, sélaglos quiera. (Si no sabe responder a esta

cuestion, pase a la 152 pregunta)

PAGINAS QUE DEDICA MARCA A ESTOS DEPORTES

Futbol
Férmula 1
Motociclismo
Tenis
Baloncesto B Muchas
Golf O Las justas
W Pocas

Ciclismo

Balonmano
Atletismo | 127 ]

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

De los 210 encuestados solo 68 respondieron acestion. EI 85% considera que
Marca dedica muchas paginas al futbol, y solo 1 encdestagina que hay pocas. La Férmula
1 es la Unica que parece que tiene el nimero daegsamdicados, mientras que el resto de
modalidades son peor tratadas, especialmente @hBaho y el Atletismo, sobre los cuales el

78% y el 81% de los encuestados respectivamerga gue tienen pocas paginas.
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10) 1. 4. 13. ¢{Qué cantidad de paginas dedmaa a estos equipos de futbol? No tiene que
valorarlos todos, sélo los que quiera. (Si no s@sponder a esta cuestion, pase a la 152

pregunta)

PAGINAS QUE DEDICA MARCA A ESTOS EQUIPOS

Real Madrid

Seleccidn Espafiola

Atlético de Madrid

B Muchas
O Las justas
W Pocas

FC Barcelona

RCD Espafiol

Getafe CF

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

A esta pregunta respondieron 69 encuestados. %l @fina queMarca le dedica
muchas paginas al Real Madrid, y eso teniendo entaugue un tercio de los encuestados
residen en la Comunidad de Madrid. Con un porcerdaj respuesta mas alto de Catalufia
quizas los datos del Real Madrid, Barcelona y Eslpsérian mas negativos todavia, y el del

Getafe seria mas positivo.
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10) 1. 4. 14. En general, ¢cudl es la actitutMedeca hacia los siguientes equipos de fatbol?
No tiene que valorarlos todos, so6lo los que quigano sabe responder a esta cuestion, pase

a la siguiente pregunta)

ACTITUD DE MARCA HACIA LOS SIGUIENTES EQUIPOS

Real Madrid

Seleccién Espafiola

Atlético de Madrid

MW Positiva
O Neutra
B Negativa

Getafe CF

RCD Espariol

FC Barcelona

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

68 encuestados respondieron a esta pregunta. Elop#®% que la actitud delarca
hacia el Real Madrid es positiva, y ningun enculsi@pina que sea negativa. En cuanto al
Barcelona, s6lo el 3% opina que la actitud es pasitnientras que el 57% piensa que es

negativa.
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10) 1. 4. 15. Si alguna vez compro el didvlarca, sefiale uno 0 mas motivos por los que

realizo la compra. (Si nunca lo ha comprado mafijuaca lo he comprado’).

POR QUE COMPRO EL DIARIO MARCA

10 20 30 40 60

50

Nunca lo he comprado 54 (29%)

Por las noticias de portada

Por la portada

Por las noticias referentes a mi equipo
Por la noticia principal

Por las colecciones, extras o regalos

Por costumbre

15 (8%)
14 (7%)
13 (7%)

12 (6%)

11 (6%)

11 (6%)

Porque los otros diarios eran de peor calidad

| — 1)
| — 1)
| —T175)

| — )

| — )

| —TE)

Por la informacién de las paginas interiores
Por su estilo periodistico

Por el suplemento que lo acompafiaba

Lo compré para un conocido

Por las noticias sobre mi deporte

Por la seleccién de noticias
Por el nimero de paginas
Por su ideologia

Por la contraportada

Otros

De los 126 encuestados que respondieron estarpeedit nunca han comprado el
diario Marca, por lo que hay 72 validakas principales razones de compraMarca son
por las noticias de portada (21%) o por la portadg19%). O lo que es Io mismo, una de
cada cinco persona compro alguna Mazca por la portada, y se basaron mas en eso que en

los coleccionables (el 15%) o el estilo periodés{el 11%).
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10) 1. 4. 16. En patrticular, ¢qué importancia cpee tienen las portadas del diakiarca en

sus ventas?

IMPORTANCIA QUE TIENEN LAS PORTADAS DE MARCA

EN SUS VENTAS
38

(30%)

Yo no sabria Muchisima ~ Mucha Influye  Depende de Depende de Influye algo Poca Ninguna
decirlo signifi- la noticia  las noticias
cativamente  principal  que muestre

De los 125 encuestados que respondieron a est#do@$ decian no poder contestar

acerca de su importancia, por lo que quedan 9uestgs validas. El 85% opina que la

portada influye muchisimo, mucho o significativateenen las ventas deéMarca,

independientemente de las noticias que muestrattrageque solo el 5% cree que tiene poca

0 ninguna importancia.

10) 1. 4. 17. ¢ Alguna cosa mas que afnadir?

A continuacion, algunos comentarios que meregeela incluir. Se ha respetado la

ortografia particular de los encuestados:

«Solo lo he comprado [Marca] las 3 veces que elrithdeh ganado la copa de europa en los ultimos
afos».

«Marca vende mas o menos en funcién de cémo vaklga Bladrid o, en menor medida la Seleccion
Espafiola. Y en algunos casos deportistas espaftes Rafa Nadal o Fernando Alonso».

«Marca parece cada dia mas "Aqui hay tomate". Najoevaa perdiendo lectores...».

«El marca es basura».

«Marca tira mas hacia el Madrid, pero a veces lizbaridades sobre este, criticandolo inclusoq@esi
por ello lo veo "neutral"».

«NO HA PUESTO TODAS LAS COMUNIDADES AUTONOMAS DE PRNA Y EXISTIMOS
TODOS. CANTABRIA SIEMPRE SE OLVIDA».

502



La importancia de la portada en las ventas del ididvlarca Jesus Marrone

«Viva el SFC!! jPuto periodismo capitalino! jPutat&ico de Madrid!».

«Tendria que ser mas globalizado no solo los metkosspafia (Marca) en el mundo y en el deporte
hay muchos diarios y revistas en todos los idiognae deberia ampliar la consulta. nadas gracias y
suerte».

«Esta muy bien la encuesta, espero otra asi. Udcal

«El motivo es por la prensa gratuita tambien!».

«Esto es para el periédico Marca verdad?».

«Si compro deportivo compro o as o marca, me daung mas el as xq su web me gusta y los del
marca son unos gafianes».

«Solo compro prensa en ocasiones puntuales, peeod@rio la prensa gratuitax.

«La prensa deportiva es peor que la del corazon».

10) 1. 5. Conclusiones de la encuesta

Se han confirmado alguna de las hipoétesis lanzal&sta Tesis, aunque no se puede

considerar esta encuesta como valida por el escasero final de respuestas y por su reparto

geografico insuficiente (excesiva concentraciérVerrid). Aun asi, los resultados invitan a

realizar mas encuestas de este tipo con mayor pigdesional. Las principales conclusiones

son las siguientes:

El 13% reconoce que compra prensa cuando ve en laipera pagina una noticia que le interesa.

El 40% reconoce que alguna vez se decidié a compran diario deportivo por la portada.

Las principales razones de compraMarca son por las noticias de portada (21%) o por la proa
portada (19%).

El 50% se fija siempre o casi siempre en las pagianas de publicaciones cuando estan en el
quiosco.

La afinidad a un club o deporte no es lo més inflignteen las ventas de un diario deportivo.

El 58% considera que las primeras planas d&larca tienen mucho atractivo, el 81% opina que
Marca es sensacionalistael 80% piensa que este diario es subjetivo, Yy38b sostiene que este
deportivo tiene poca credibilidad.

El 85% considera quidarca dedica muchas paginas al futbol. El 90% opina Maeca le dedica
muchas paginas al Real Madrid.

El 94% opina que la actitud deMarca hacia el Real Madrid es positivay ningun encuestado opina
gue sea negativa. El 57% piensa que la actitidatea hacia el Barcelona es negativa.

El 70% opina que la portada influye muchisimo, nwolsignificativamente en las ventas de un diario
deportivo.El 85% opina que la portada deMarca influye muchisimo, mucho o significativamente

en sus ventas.
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10) 2. DIFUSION DE LOS PRINCIPALES DIARIOS DEPORTIV OS

1945 1946 1947 1948 1949 195( 1951 1952 1963 1954

ISI ISI ISI ISI ISI ISI ISI ISI ISI ISI
El Mundo Deportivo 16.718| 17.479| 18.484| 20.831| 22.653| 21.346| 17.301| 25.365| 31.760| 30.652
Marca 42.109 23.307 P q4? 52.361 65.707 53J298 250.833.44®P 79.709

1955 1956 1957 1958 1959 196( 1960 1962 1963 1964

ISI ISI IS ISI ISI ISI ISI ISI ISI ISI
El Mundo Deportivo 32.862| 50.042| 60.438] 63.050| 60.522| 60.039| 38.073| 41.498| 38.585| 36.122
Marca 82.820 56.918§ 108.41p 281.840 176.382 151[/63 0824.7114.252) 106.389 114.251

1965 1966 1967 1968 1969 1970 1971

ISI 0JD ISI 0OJD ISI 0JD ISI 0OJD ISI 0JD ISI 0JD ISI| OJD
As — — — — — — | 126.183| 100.054| 168.650| 136.165| 212.747| 173.936| 238.028| 183.423
Dicen 36.463 60.792 69.81P 69.094 82.5[77 74.371 83|745 .6983 104.307 92.514 128.850 96.964 131.100 941025
El Mundo Deportivo 35.839 .?| 33.835 ¢?| 37.928| 40.124| 52.350| 44.730| 64.557| 55.023| 82.401| 57.143| 89.458| 60.675
Marca 133.379| 147.111 154.626 168.7p4 143.¢17 165(957 .3IB68 126.213 119.60f 139.775 133.967 138.339 10695 ¢?
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1972 1973 1974 1975 1976 1977 1978 1979 1980 19811982 1983 1984 1985
0OJD 0JD 0JD 0JD 0JD 0JD 0JD 0Jo (ON] 1) 0oJp oJb OoJD OjD OJD
As S?| 226.121 7| 199.761| 183.887| 160.446| 153.158| 148.016| 146.016| 156.405| 154.124| 147.243| 139.582| 143.241
Dicen ? &7 P 82103 70.83  58.877  47/087 49.017 4D.888.352| 42.722 34.570  25.172  25.172
El Mundo Deportivo ? ? ¢?| 70.714| 65.577| 56.238| 51.482| 50.189| 50.193| 50.476| 43.590| 40.916| 41.074| 43.609
Marca ? &7 P 136.196 96.532  92.041  90/094 89.721  95.598.626| 100.539 96.665  93.3%3 113.155
Sport = = = — — — — — — | 43.174| 44.342| 44.161| 43.174| 48.502
1986 1987 1988 1989 1990 1991 199p 1993 19p4 19951996 1997 1998 1999
0JD 0JD 0JD 0JD 0Jb 0Jb 0Jb 0Jo 0JDp 0Jp oJb oJb OJb0OJD
As 143.341| 154.121| 153.504 ¢?| 159.933| 150.855| 151.513| 140.213| 121.793| 113.559| 107.169| 123.449| 140.378| 143.035
El Mundo Deportivo 43.609| 50.046| 50.046 ,?| 58.073| 57.100| 61.441| 67.373] 73.059| 78.680| 90.976| 101.073| 102.480| 95.438
Marca 113.155| 122.139| 143.821 ¢?| 210.211| 233.028| 287.646| 333.396| 421.294| 475.002| 495.915| 458.444| 417.456| 396.749
Sport 50.024| 50.523| 51.134 ,?| 66.256| 70.069| 78.201| 88.792| 100.405| 101.193| 105.537| 131.137| 121.015| 112.653
2000 2001 2002 2003 2004 200% 2006
0OJD 0OJD 0JD 0OJD 0JD 0OJD 0JD
As 158.780| 181.113| 176.912| 200.204| 203.158| 209.585| 214.654
El Mundo Deportivo | 100.407| 103.615| 105.791| 104.487| 109.431| 103.004| 101.449
Marca 403.049| 371.455| 381.587| 390.676| 380.330| 328.761| 308.835
Sport 106.504| 115.234| 109.833| 113.344| 122.197| 114.682| 118.098
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10) 3. AUDIENCIA MEDIA DE LOS PRINCIPALES DIARIOS D EPORTIVOS (en miles)

Jesus Marrone

1995 1996 1997 1998 1999 200 200 2002 2003 20042005 2006

EGM EGM EGM EGM EGM EGM EGM EGM EGM EGM EGM EGM
As 537 507 544 546 448 625 685 747 845 969 1.015 990
El Mundo Deportivo 336 372 476 444 483 452 429 459 506 599 646 558
Marca 2.485 2.636 2.515 2.423 2.208 2.258 2.087 2.255 2.475 2.619 2.502 2.391
Sport 403 439 544 444 448 382 414 447 490 625 568 567
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10) 4. NO FUERON PORTADA, PERO GENERARON MUCHAS

Han existido también otros casos de noticias gweéeron enorme repercusion y
consecuencias pese a que no fueron emplazadastadgydJno de los tres ejemplos que se
han seleccionado corresponde a la portada de Uensemo, y los otros dos curiosamente
fueron publicados por periédicos de paises pequgi® sus paginas trascendieron al
mundo entero. Se investigaron estos tres casosi@a@ pensaba que podia haber sido una
primera plana la que inicié los acontecimientospeas una concienzuda busqueda se puso
de manifiesto que estos casos no tenian cabidh @apitulo ‘El poder de la portada’ [8)].
Como la investigacion ya estaba hecha y se comsidee son pasajes periodisticos
interesantes, se ha decidido incluirlos como anEste ejercicio sirve también para clarificar

de donde procedio la primera informacion que ddsgp@sterior polémica en cada caso.

10) 4. 1. Iran-Contra (Al Shiraa)

El suceso conocido como Irdn-Contra (también llamndttangate’ por sus
reminiscencias con el Watergate) fue destapadalel®viembre de 1986 porAl Shiraa(o
Ash-Shirag, un periddico libanés. En su informacion contgjo@ Estados Unidos vendia
armas a Iran (entonces en guerra con Iraq) a tde/ésrael a cambio de dinero, pero también
para mejorar las relaciones politicas con los @®npara que estos intercediesen en la
liberacion de rehenes estadounidenses apresadtzssfpocion islamista de Hezbola (Libano).
Ademas, parte del dinero recibido por la ventaardeas se enviaba para financiar a la Contra
anticomunista, una organizacidon armada nicaraguejse realizaba acciones terroristas
contra el gobierno de su pais. Incluso entrabagsentumulto los carteles colombianos y su
cocaina, que llegaba a USA con el fin de generardiréero para enviarlo a la Contra.

El Presidente Ronald Reagan afirmd, en una comgacec publica en el despacho
oval diez dias mas tarde, que se habian vendidasapara mejorar las relaciones con Iran,
pero que su pais no habia intercambiado armamenmtaepenes. El escandalo aumentd
cuando uno de los principales implicados, el Terie@oronel Oliver North, destruyo
documentos oficiales. La baraja de ases que p@asian relacionados con el asunto incluia a

George Bush Sr. (Vicepresidente), Bill Clinton (6ofador de Arkansas), amigos de Jimmy
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Carter (ex Presidente) o la familia de Bin La&nAl final la investigacion del Senado de los
Estados Unidos desvelo todo el entramado, permoongré pruebas de que Reagan ordenara
el plan. Seis altos cargos del gobierno fueron eoados, pero en 1992 les indulté Bush Sr.

siendo ya presidente.

FLAY A e

“l was authorized
todo everythmg

( B that | did”

— Oliver North

A la izquierda la pagina del diario liban&kShiraa(3 noviembre 1987), que supuso el inicio del I@ontra"’.
A la derecha la portada de la reviiane (20 julio 1987), en la que se reproduce una fdesk comparecencia

de North en el Senado: «Fui autorizado a hacerltodae hice».

10) 4. 2. Las Caricaturas de Mahomalyllands-Postei

El 30 de septiembre del 2005 &fllands-Postenperiodico danés, publicada unas
caricaturas de Mahoma. Fueron 12 vifietas que paoencla ira en el mundo musulman,

especialmente una en la que el profeta escondibamba en su turbante.

®10 hitp://es.wikipedia.org/wiki/lr%C3%A1n-Contras
%17 Extraida del documental ‘The secret governmeng Chnstitution in crisis’, de Bill Moyers (198733)
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Fredug den 30, seprember 2005 KulturWeekend

DEB ARG

i
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i
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- @onics, Vireas, , KR AT WoMMER, Tik. ALT R DET 0 BGRL Bl
e LAVET AR R NANTEO SEWOERATNDE. . .

Illﬂlll]“ KutturiWeekend.kow / 30092005 / & Falles | Bdg 2/ Sidec 3/ Sakc 4 / oo / Farver @ GV

Las polémicas vifietas publicadas porJgllands-Postencon el titular «Muhammeds ansigt» (La cara de

Mahoma).
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Las caricaturas acompafaban a un articulo en edejgdticaba la falta de libertad de
expresion, a raiz de que el 17 de septiembre d¥ 2Ddiario danéPRolitiken informase que
Kare Bluitgen, un escritor infantil, tenia dificattes para encontrar ilustradores que
colaborasen en su préximo libro sobre la vida déhdviea, ya que muchos temian las
represalias musulmanes al ser autores de la reypaesn de la figura del profeta (algo
prohibido por el Islam).

Los lideres y naciones musulmanes pidieron queolelegho danés actuara, pero el
primer ministro Anders Fogh Rasmussen se neg6 amgloyque debia prevalecer la libertad
de prensa. El periddico noruefyiagazinetse solidariz6 con el diario danés y publicéd las
vifietas (diciembre 2005). Tras intentos vanos por partelade lideres musulmanes de
Dinamarca de que el Gobierno de su pais actuakere ellos consideraban un ataque a su
religion, los embajadores y el representante desiaé en Dinamarca protestaron y pidieron
una audiencia conjunta para exigir explicacionasl@® dibujos. Pero se encontraron con la
negativa de Rasmussen, quien respondio que sergspitar la libertad de prensa y ofrecia a
los musulmanes la via judicial. El diafbance Soir en un ejercicio de libertad de expresion,
publicé las vifietas pero sumoé otras caricaturasetigiones del mundo; el propietario del
propio periédico despidié al director.

La célera se extendio entre los musulmanes masatadiy se produjeron protestas
multitudinarias, amenazas de muerte a los carisésr incendios en embajadas danesas y
noruegas, embajadores daneses que tuvieron quesaegr su pais... No se hicieron esperar
las reacciones de los principales lideres mundiatisla Iglesia Catodlica. La revista francesa
de humor gréaficoCharlie Hebdg publicé las caricaturas y un manifiesto a favetallibertad
de expresion y contra la autocensura firmado paedotelectuales de la talla de Salman
Rushdie o Bernard-Henri Lévy. La polvareda queesartd con esas vifietas queda patente en
las palabras de Maria Jesus Casals Carro cuantibhate «la reciente crisis provocada por

las caricaturas del diario danBglands-Postes’®

%18 Chicote (2006: 11)
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. La revista que sale los miércoles

N :,._I_uﬁ\m

Oui, on ale droit de B i
l:ﬂl‘ll:ﬂtlll'ﬂl‘ Dieu

RALE Pas MAHOMET,.
o A Tous EE
CARICATURES, (el

La parutlon de douze dessins dans ka presse danoise a provogue Fémotion
dumonde museiman pour gqui Ia representation o' Allah et de son prophete est
Interdite. Mais parce que nul dogme religiess ne pest s'imposer a une
societs democratinue et iainue, France Soir puibEe les caricatures incrimmess

A la izquierda la portada d€rance Soir(1 febrero 2006) con el titular: «Si, tenemos deoea caricaturizar a

Dios». Aparecen un budista, un judio, Mahoma y Dalscual dice: «No protestes, Mahoma... Aqui, sodo
hemos sido caricaturizados». Arriba a la derectzaportada d€&l Juevesdedicada al asunto (8 febrero 2006).
Abajo a la derecha un niimero especialGledrlie Hebdoque titula «Mahoma desbordado por los integristas»

con un bocadillo que dice: «Es duro ser amado pos tontos».

La polémica de las vifietas de Mahoma ha seguighicaaldo al primer ministro danés
Anders Fogh Rasmussen incluso en el 2009. Turgwapgcialmente su primer ministro,
Recep Tayyip Erdogan, se oponian a su nombrameamm secretario general de la OTAN
por la displicencia de Rasmussen en el asuntosdealécaturas, aunque finalmente el primer
ministro danés sucedio en el cargo al aleman Ja&odp Scheffer el 1 de agosto del 2009.

10) 4. 3. El besol(a Vanguardig

Normalmente las portadas importantes son aqugliesevelan una noticia hasta antes
desconocida, causando interés, admiracion, escandado ello. Pero también hay primeras
planas que caen en el olvido general, pese a gaésgsirvieron de inspiracion para muchos
en su momento.
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LAVANGUARDIA

BARCELONA
NOTAS GRAFICAS Domingo 27 de Octubre de 1929 CUATRO PAGINAS

LA EVACUACION DE RENANIA POR LAS TROPAS INGLESAS

g’g’)“ v

S|
-

Un soldsdo briténico despidiéndose de si esposs slamans (For, Kevaone)

Portada del suplemento ta Vanguardia(27 octubre 1927).
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La Coleccion Josep Bosch se dedica a conservardieos de todo el mundo y de
todas las épocas, y como se dice en su web: «lstes paginas es la mejor manera de
aprender Historia®%®. Una de las primeras planas que rescata es la sieplemento de cuatro
paginas dd.a Vanguardia afio 1929. Asi se describia esta primera plananende sus
catalogos de la Coleccién Josep Bo¥th

«Renania, una regién alemana ocupada por tropasegas e inglesas después de la Primera
Guerra Mundial como consecuencia del Tratado dedeaZersalles, fue devuelta a Alemania
en 1919 a raiz de la Conferencia de La Haya enuk sp reguld la cuestion de las
compensaciones y el futuro de los territorios odoga Detras de los tratados y los acuerdos
internacionales y los titulares de prensa hubo iEmizomo en todas las situaciones, un lado

humano, quiza tragico, que refleja esta bella lfiidtbrica de un soldado britanico despidiéndose
de su esposa alemana».

BARCELONA ————
NOTAS  GRAFICAS Thanings 17 s Ot & 100 CUATRO. PAGINAS ,.f
Dona Maria Gili

Pamies
l} DE JORDANI

BERERIN PUA 44N Thefas IASEERAL

ha fallecido cristianamente

|
— |
HERNIAS fmemes g [

W sz pone & 1 venra 2L muzio 2 0e ||| MeICE Lienas L&%]Uclﬂ&

HA MORT CRISTIANAMENT

[
4 smuvowErS

L MAYOR EXITO EDITORIAL DEL DIA | | SRBFRstil v

L S . — CASA EDITORIAL SEGUI
3 - N :.J

A la izquierda una foto de la misma portada delesupnto, y a la derecha la primera plana del dideiese dia.

Cuanto menos curiosa esta primera pagina llenasgeetas como principal reclamo, con varios anuneios

incluso ya entonces se anunciaba el segundo tommaleoleccién de libros como reclamo. No hay niagu
noticia.

819 http://www.josepbosch.net/sp_home.htm

620 Coleccién Josep Bosch, pag. 34: Cien Afios. Espiaftria, Europa y el Mundo, 1901-2001. Disponiéte
http://www.josepbosch.net/viena.pdf
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Quizas sea la primera representacion de un besbcgre aparece un militar, con toda
la carga emocional que ello conlleva (guerra, ayjnpaz). Y quizas sirviera de inspiracion
para muchas fotos sobre besos. Alfred Eisenstaaditrefotoperiodista nacido en Polonia en
1898. En 1935 se fue a la tierra de la libertadhyafio mas tarde empezé a trabajar para la
revistaLife, especializada en fotoperiodismo. Como celebrapiamel ‘V-J Day’ (dia de la
Victoria sobre Japon) el 14 de agosto de 1945 —el@®ddaba por finalizada la Segunda
Guerra Mundial—, la gente se lanz6 a la calle paaaear el triunfo, y muchos de ellos eran
militares que podian volver a embarcar de formaeihiata. Eisenstaedt se encontraba en
Times Square y acertd a fotografiar a un marinel® &zul marino) que besaba a una
enfermera (de blanco) con su Leica M3 de 35mm. dbidla fue la foto mas famosa de
Eisenstaedt y deife, pese a que no fue portada. Viendo mas abajodgeémseleccionada
para la primera plana no se entiende muy bien pér‘gl beso’ no fue la elegida, pues el
clima de felicidad posbélico invitaba a ello. ElIthao més convincente parece ser la posible
critica de la pulcra sociedad americana de entonces

y__ SEIRRE NSRS
{
" |

AUGUST 27,1945 ][] GENTS

BY SUBSCRIPTION: TWO YEARS $8.50

A la izquierda la portada delfe (27 agosto 1945). A la derecha la famosa fotaEll&éso’ que aparecio en ese

mismo ndmero.

Mas adelante la foto se convirtio en un simbolageello afios y en el emblema de

Life. Alfred no habia anotado los nombres de sus medelmuchos dijeron ser los autores
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del beso. La enfermera resulté ser Edith Shaimneeida por el propio Eisensté&tdt pero el
nombre del marinero no se sabe oficialmente. Eilavacasiones se ha conmemorado el ‘V-J
Day’ con miles de personas recreando el beso,id&la sefiora Shain a sus noventa y tantos
afios, junto a la escultura que recrea el mometamaba ‘Unconditional Surrender’
(‘Rendicién incondicional’, hay una enorme estatléntica en San Diego). Eisenstaedt dijo:
«La gente me dice que cuando esté en el cielodacor esta foto». Y asi ha sido.

The
Cameraphone
Revolution

Har

How to Buy s Cam-Phone « Winter at the Racatrack « The New Must-Have Boots

Portada dé.ife (28 enero 2005) que titula: «La revolucion de dmaramovil», «Como este pequefio artilugio
cambiara tu vida», sobre la clasica foto. A la deae una edicion especial de la revistme «150 afios de
fotoperiodismo» (otofio 1898), en la que aparecesiguientes fotos (de arriba abajo y de izquierdarecha):
Ruby disparando a Oswald, el incendio del zepgdifienburg, Rita Hayworth, Neil Armstrong en ladyita
celebracion deV-J Day Graham Jackson en duelo por la muerte de FrabBkliRoosevelt, el drama de Mary
Decker en los Juegos de 1984, espectadores viera@elicula de 3-D, familia trabajadora inmigrantes!

asesinato de Martin Luther King.

821 http://www.nytimes.com/2005/08/15/nyregion/15Kigsl
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SPECIAL EDITION '

Commentary
vJohn Loengard

R

[ St sl e e e S

La revista publicé un nimero especial en el oto@cl€90 con sus fotografias mas famosas y colocia en

portada la foto de ‘El beso’.

En 1950 la misma revistaife solicita a la agencia Rapho un reportaje sobre los
enamorados en Paris, y el encargado de realizaelodRbbert Doisneau. En medio de la

agitada vida parisina, Doisneau capt6 en el buldedos Invalidos uno de los instantes mas
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romanticos, ‘El beso en el Hotel de la Villa’. Bérmpo parecia detenerse ante los dos
enamorados mientras los parisinos andaban a lo. sugoimagen tomada ante el
Ayuntamiento de la capital francesa fue un simlg@da libertad que reinaba en el pais. Un
beso apasionado y espontaneo frente a la terraaan dbistrot' parisino, todo un icono
internacional del amor, como descritiibPais «Una narracién visual con una fuerte carga
simbdlica: el beso de dos amantes representalspésiamza de futuro de unos jévenes en una
Europa traumatizada tras la Il Guerra Mundi&l»El cartel de ‘El beso en el Hotel de la

Villa’ habia vendido afios mas tarde 500.000 ejereplan todo el mundo.

La famosisima foto de Robert Doisneau.

Pero la magia se truncé en 1992: la foto no hsidia un robado, sino un posado. Se
supo que Francoise Bornet y Jacques Carteaud etamces dos estudiantes de la escuela de
arte dramatico que hicieron de modelos para Doisrigafotografo le habia enviado una
copia a Francoise Bornet unos dias después comdmern de serie del propio reportero. La
pareja habia guardado silencio para no despreasiigianeau, pero ante la aparicién de gente
que reclamaba dinero por ser los protagonistaa éd, Frangoise Bornet salt6 a la palestra.

622 http://www.elpais.com/articulo/portada/Mucho/bedpépusoceps/20061119elpepspor_5/Tes
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Bornet demandé a Doisneau por 18.000 délares gpalrto de los derechos de imagen, pero
el juicio fue desestimad®. Bornet vendi6 en subasta su foto original en G52a un
coleccionista suizo por 184.960 euros, cuando lgomeotizacion alcanzada por una foto de
Doisneau era de 14.006%€ Doisneau se sinceré en una entrevista a un seimanstural
francés: «Nunca me hubiera atrevido a fotografigemate de esa forma. Enamorados que se

besuquean en la calle, raramente son parejasneg#?”.

Para cerrar este apartado, se expone otro ejatapgomo pudo influir ese beso da
Vanguardiaen unos artistas rusos, paro disgusto del entoRcesidente Vladimir Putin.
Putin prohibié que se exhibieran algunas obrasceiables» en Paris, entre ellas una foto de
un beso entre dos policias rusos realizada porupodlamado Blus Nosgdarices Azules),
pertenecientes @ots Arf una especie deop Artque parodia a los moscovitds La obra
habia sido expuesta en MoscuU, y pese a que Putenkurd para la exposicion en Paris, o tal
vez precisamente por eso (efecto Streisand), sall® fama y finalmente consiguié ser

expuesta en otro salén parisino.

°23 http://cityroom.blogs.nytimes.com/2007/08/06/thiates-square-smooch-right-to-the-kisser/

%24 hitp://www.informativos.telecinco.es/dn_2957.htm

%25 http://www.cincodias.com/articulo/empresas/besdsBeau-alcanza-subasta-185000-
euros/20050426cdscdiemp_41/cdsemp/

%26 http://www.elpais.com/articulo/cultura/beso/cermslo/Putin/elpepucul/20071023elpepicul_3/Tes
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La polémica fotografia, titulada ‘Kissing Policerhase vendié por 16.000 euros. Un beso ardienteldrio

invierno ruso.
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10) 5. ESTUDIO REALIZADO POR UN INTERNAUTA MARCA

A continuacion se incluye el estudio que remitiGnternauta al doctorando, reproducido

textualmente:

Mi nombre es Sergio San Juan. Hice mi propio estadbre las portadas de Marca este verano, eredhqu

estrella era el caso Cristiano Ronaldo.
Y ahora, ¢quién?

http://www.marca.com/edicion/marca/futbol/la_dieisireal madrid/es/desarrollo/1153810.html

Teniamos:

Del 10 Mayo 2008 al 24 Julio 2008 = 76 portadas

31 portadas en primera plana + 31 nombraba a Clékmra que supone un 81.5% del total - 62 Vs 76
Tenemos:

Del 10 Mayo 2008 al 07 Agosto 2008 = 90 portadas

37 portadas en primera plana + 38 nombraba a CléRmria que supone un 83,3% del total - 75 Vs 90.
Los dias que no aparecio el muchacho entre el ZD0B hasta hoy, la portada estaba dedicada a:

- Real Madrid gana la 31 Liga

- Casillas se hace con el Zamora

- Barca SI, Laporta NO! cuando Mallorca gan6 e@ashp Nou

- La lista de Luis Aragonés para la Eurocopa

- Victoria de Nadal en Roland Garros

- Comienzo Espanya en la Eurocopa

- Victoria de Espanya sobre lItalia

- Victoria de Espanya sobre Rusia

- Dia previo y 3 dias posteriores a la final d&lmocopa

- Victoria de Nadal en Wimbledon
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- Victoria de Sastre en Alpe D?Huez y Calderoredidd que no fichara a Eto?o0.

- Victoria de Sastre en el Tour 2008 (New)

Nota: Desde que MARCA dio por finalizadas las cedelones de la Eurocopa el 04 Julio, de las 34apagt
existentes, C.Ronaldo salia o se le nombraba @ &llas,
es decir en el 91,1%!!

Habra que esperar al anyo que viene?seguro qubarsio?
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10) 6. COMO SE HIZO ESTA TESIS

En este apartado quiero contar la parte no cieatdel trabajo, es decir, todo lo que
roded a su elaboracion. Creo que puede ser intdeegara ver la forma de trabajo que
empleé, que no tiene por qué haber sido la magemrté; pero puede dar ideas a futuros
investigadores cuando tengan que acometer unatigae&sn. De esta forma también se
pueden ver las dificultades con que me topé y dasoesolvi o esquivé.

La idea de hacer esta pequefia memoria viene fieego de ordenador llamado Aspar
GP Master, con el que pasé muy buenos ratos ennmsirAd CPC a finales de los 80. Lo
peculiar de las instrucciones que acompafabarviektejuego era que los programadores de
Dinamic habian incluido un capitulo titulado ‘Corse hizo Aspar G.P. Master’, en el que
narraban todos los problemas técnicos que tuvipeoa desarrollar el juego e incluso el
“milagro” que acaecidé cuando descubrieron que lasos controladas por el ordenador

adelantaban sin haberlo programado:

«Mi suposicién es que las motos tomarian posici@meka primera curva y se mantendrian en
ese orden hasta el final de la carrera. Fue enonimsorpresa cuando al poner de nuevo el
programa en modo "demo" las motos se adelantabas airotras como si de una carrera de
verdad se tratase. Todo el equipo vino corrienderauna espectacular carrera [...]. Fue algo
alucinante, todo el mundo contempla en el ordenadarcarrera mas emocionante que las de la
television y me preguntaban que cémo lo habia hdchd Yo, con los ojos como platos, no

podia dar crédito a lo que veia. Muy a menudo bleadgue programar video-juegos es un poco
ser como Dios: tu los creas y ellos se mueven spltes sorprenden, pero nunca me habia
sorprendido como ahora. No habia programado lokm@tdenientos [...]. Tuve que ver dos o

tres veces mas una "demo" para convencerme de igaantente las motos adelantaban
627
[...] " '».

Lo cierto que una vez que lei ese ‘Making of' dit# mas del juego al saber cuanto
habia costado realizarlo. Por ello supongo quégsien lee este apartado lo mas probable es
gue también aprecie un poco mas el esfuerzo quanpéeado en terminar mi estudio. He
creido oportuno incluir aspectos de mi vida pers@u&sto que es una parte que influye
enormemente en el desarrollo de cualquier tralaajogue normalmente no se tiene en cuenta

a la hora de presentar un estudio.

%27 Se puede disfrutar de la historia completa emfminferior de esta pagina web:
http://lwww.terra.es/personal2/obviamente/coversiabpm
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10) 6. 1. La génesis

Una vez que acabé la carrera de Publicidad y RReRpece a trabajar como becario
en algunas agencias de publicidad, unas pequedatasymuy grandes; incluso estuve unos
meses en una copisteria que curiosamente fueaeksitdonde mas cobré. Como siempre me
atrajo la idea de ser maestro hice el Curso de tad&m Pedagogica (CAP) a distancia, y una
vez terminado empeceé a sopesar la idea de hadecterado o de estudiar unas oposiciones,
debido a las dificultades que tenia en encontratralyajo en publicidad que me permitiera
vivir por mi mismo. Las oposiciones tenian el catde ser un trabajo estable para el
futuro, pero me negué en rotundo al considerar tqnéendo talento para desarrollar un
trabajo creativo debia arriesgarme a buscar urajtralmas acorde con mis aptitudes; ser
profesor al menos me proporcionaria el reto desinéir conocimientos a los alumnos segun
mis métodos. Empecé a informarme sobre el doctoyammtacté con un antiguo profesor de
la Nebrija, Antonio Cobelo. Antonio me animé a dwatme porque me auguraba un buen
futuro: «profesores de publicidad y que tengan eepeia laboral, los puedes contar con los

dedos de la mano», fue mas o menos lo que me dijo.

Como por entonces seguia de becario “me traje” i@ padres a Madrid para
soliviantar mi economia. Segui rumiando la ideapientarme a los cursos de doctorado pero
lo veia un poco incompatible con mi trabajo, deladas clases presenciales. Mi por entonces
novia también veia con buenos ojos que enriquemerarriculum. Un buen dia me desperté

y me decidi a inscribirme.

10) 6. 2. Los cursos de doctorado y el DEA

Cuando llegé la carta en la que se me comunicabaageptaban mi solicitud para
cursar el doctorado en la Complutense, no sabiaaemycomo demonios iba a poder asistir a
clase, si bien esa duda se despejé pronto. Dej@almjo en que estaba porgue aunque si
pagaban aceptablemente realmente no redactabai@)une es lo mio. Me pasé de octubre
del 2004 a mayo del 2005 en paro y no por no halaedado tropecientos curriculos y haber
realizado una quincena de entrevistas. Ese tiemgtegempleo me permitio hacer 4 de los 5
cursos que me exigian. El quinto y definitivo lalieé al siguiente afio —jpor fin encontré

otro trabajo!'— los viernes por la tarde.
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Entonces llegé el momento de decidir sobre quérheldDEA (mayo 2006). No hacia
falta, yo ya tenia bastante claro de qué iba artrat estudio y coémo lo iba a continuar en la
tesis. No se me ocurrio mejor forma de mezclaregiogdismo y la publicidad que comparar
las portadas deéMarca con los anuncio en prensa, idea que como ya heertanio
anteriormente vino gracias a la primera plana depghtno el de zumosol’. Lo Unico que
faltaba era elegir un profesor que me dirigieramsednmediatamente en Pedro Paniagua por
dos motivos. Primero porque habia sido uno de flofegores que me habia dado clase en el
doctorado, precisamente de deporte, con lo cualueraspecialista en el tema. Segundo
porque me puso un cinco como nota final de clageekplico. Yo de deporte “ando sobrado”
como quien dice, y por tanto en el curso de dodtorpe impartia Pedro apenas me esforcé e
hice lo justito en los trabajos, de ahi que eselmuo fuera una calificacion objetiva.
Recuerdo que en otra clase que no tenia ni idea ¢oenla de ‘Redaccion periodistica para
textos televisuales’ —impartida por Javier Mayoradagué buena nota porque me esforcé en
aprender y en realizar los trabajos. Asi que caengidque Pedro seria un buen acicate para que
no me acomodara y que mi tesis fuera un estuditaitascompleto. Tengo que decir que
afortunadamente no me relajé en absoluto puessifreitdido tanto realizando mi estudio, que
mis ganas por continuarlo e incluir nuevas cosassido las que han posibilitado que lo haya

concluido muy satisfactoriamente, a mi juicio.

Una vez redactada la tesina tocaba presentaria (007). Durante mi presentacion
para obtener el DEA no consegui conectar mi pbrata television de la sala, pero una
compafera me prestd amablemente el suyo y se gueslomi exposicion (aunque la bateria
se agoto al rato y tuve que acabar mostrando lms fque tenia impresos por si acaso). Me
sorprendieron las palabras de una de las profeswasadoras, Maria Celia Forneas, que
empezo su valoracion diciendo: «Tengo que decirfeami no me gusta nada el fatbol» —
yo seguia sonriendo pero para mis adentros pengabatodo se iba al garete; Celia
continu6—: «Pero tengo que decirle que he disfrutadicho leyendo su trabajo porque ha
sabido transmitir el mismo estilo déarca». Yo estaba contento con mi trabajo pero me
sorprendié que esa profesora que “odiaba” el flhibbiera leido con satisfaccion mi estudio;
la compafera que me presto el portéatil también etieith y lo cierto es que todo esto me
animoé para continuar mi estudio, viendo que ap#etgustarme a mi a los demas les parecia

interesante.

524



La importancia de la portada en las ventas del ididvlarca Jesus Marrone

10) 6. 3. Doctorando

Una vez aprobado el DEA, yo pensaba que teniaommaenos un tercio de la tesis
terminada; lo cierto es que hablando en niumeroadeas asi se cumplid. La verdad es que
me “olvidé” de la tesis durante unos meses, auntpgde la redaccion que de la recoleccién
de informacién. Empezaba el 2008 y estaba en lehjtygperfecto: pagaban bien, hacia lo que
me gustaba y los comparfieros eran amigos. De he&chogjo comentar las batallas de cubos
de gomaespuma que haciamos como botén de muedtrajde se cocia en esa agencia; en
resumen, me diverti casi mas que en el Instituboo Bomo siempre suele suceder, todo lo

bueno es efimero y cuando se fue el jefe que tersiando se fue a pique.

Retomé la redaccion de los nuevos capitulos dedes,tempecé el “sempiterno”
analisis de las portadas del 2007 y lancé la etmwesamigos y desconocidos. Me alegré
mucho cuando a pesar de no haber obtenido todasdpsestas deseadas vi que muchos de
mis contactos se habian esforzado en rellenarta. étdonces estaba viendo la luz del tunel,
era finales del 2008 y otra vez estaba en paro.dMpuse a realizar edprint final
aprovechando la prestacion social y cuando yahadsa llegado a la meta me surgid la idea
de hacer un capitulo especial dedicado al podkxr pertada, como colofén a la tesis.

Ya en el 2009, afio presente, empecé a corregaoriegir”, “tricorregir’... hasta el
aburrimiento y las erratas seguian apareciendo.oCgueria meter todo lo posible en el
documento también hice un indice onomastico, pég®s experiencia que es muy util para

los investigadores cuando buscan algo muy particigiatro de un trabajo.

Y después de cuatro afios de trabajo por fin lliégaoeento de defender mi estudio
ante el tribunal. Espero tener suerte y conseduitudo de Doctor, pues como gritd Michel

tras su tercer gol ante Corea del Sur en ltaligid@:lo merezco!

10) 6. 4. El método de trabajo

Aqui resumo las técnicas que empleé para desarmoli trabajo, asi algun futuro
investigador puede sacar alguna idea. Como sielogseamero al investigar algo es buscar
informacion, qué se ha estudiado y qué se ha cabesiobre el tema en cuestion. Yo lo que

hice fue revolver media biblioteca buscando todantarmacion sobre las portadas. Bajo
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consejo de mi madrina Isabel Ramirez Polo (Docydwédica), fui anotando todas las citas
gue extraia de los libros, sin saber si iba a asavl no, para ir teniendo una buena base
documentada. Al principio empecé explorando enuscador de la biblioteca online de la
Complutense los libros referentes a mi tema; lealsa y los estudiaba en casa. Luego me

inventé un método mas rapido y agil para abarcarinidrmacion.

Me iba a la biblioteca, me ponia frente a unanésté y cogia todo libro susceptible
de llevar algo que me interesase mirando el indiiceada libro; unos veinte en cada tacada,
dependiendo del grosor. Las paginas que me inteargaara mi estudio las fotografiaba con
una camara digital (mas adelante me compré un nidwilviewty que tenia buena lente
fotografica y podia hacer las fotos con él). Catde que echaba podia haber examinado
medio centenar de libros; aquellos que parecianasantes por poseer bastante informacion
si me los llevaba a casa para leerlos con detemimieuego lo que hacia tranquilamente en
mi habitacion —cuando tenia tiempo— era abrir ladgenes y leerlas en la pantalla del
ordenador, con un Word abierto al lado para ir amibd las citas correspondientes de cada
libro. Con esto ademas tenia la informacion polidago, de forma que si me equivocaba en
redactar una cita siempre podia acudir a la imagetener que ir a la biblioteca. Yo creo que
este sistema agiliza el trabajo mucho y se lo rémado a todo el mundo.

La busqueda en internet fue muy importante, sabd® variar las palabras de
busqueda para encontrar la informacién que queXigunos trucos de busqueda son
entrecomillar frases para que aparezcan de fornaata»en los resultados (por lo tanto
aparecen los resultados exactos y no tropecientipsarponer un signo menos delante de
alguna palabra para eliminarla de los resultadost €jemplo, poner en Google Ronaldo

-Cristiano hace que salgan resultados sélo de Ronavitando los de Cristiano Ronaldo).

En cuanto al Word, permite realizar los indicesdgcos y onomasticos (aunque estos
ultimos son un poco tediosos de hacer). Ademastauwem atajos de teclado que agilizan la
redaccion de los textos, como presionar controhg tecla de direccion para ir palabra a
palabra (y si se hace junto con mayusculas secsatectexto palabra a palabra) o presionar
control mas la rueda del raton para variar el zdenta pagina. En Excel consegui pasar los

tantos por ciento de los gréficos circulares aigpafen barra poniendo unos paréntesis.

Yo creo que sobre todo se necesitan cinco cosas lf@Mar a buen puerto una

investigacion: ganas, organizacion, atencion, pers@cia y memoria. Claro esta que
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dependiendo qué se quiera investigar se necesitaidrmedios, tiempo y dinero, pero parto

del supuesto que el investigador ya sabe qué studiar y que ese estudio es realizable:

= Tener ganas tu estudio debe ser motivador para ti, si no, vaalos. Dale muchas vueltas a qué
puedes estudiar. Pregunta a la gente (experta, dusda informacion, lee, escucha y sobre todo
fijate en lo que lees. La inspiracién o el dato fuscas puede estar en cualquier medio de
comunicacion.

= Ser organizado en el DVD que acompafia esta tesis se puede waw ofganicé mis carpetas.
Esto sirve fundamentalmente para localizar facibmesrchivos o esa informacion que has
puesto y luego no te acuerdas por qué lo hicisanmportante nombrar bien los ficheros para
localizarlos con el buscador de Windows si no retaddnde lo colocaste.

= Prestar atencion esto es fundamental. Como he dicho hay que |dgarge en lo que se lee
porque muchas veces se relacionan conceptos @auwfoe a primera vista parecian inconexos.

= Perseverancia sin prisa pero sin pausa. Establecerse un plamatiejo aunque sea mental y
cumplirlo, sin forzarse en exceso. Yo mismo estwwvas meses sin “pegar ni golpe” con mi tesis
y otras semanas le dediqué mas de 10 horas diarias.

= Memoria: todo el mundo la tiene. Como dice mi padre cuamilonadre comenta que tiene
mala memoria: «Preglntale a tu madre qué vestdalila Miren en tu comunién». Es decir, nos
acordamos de lo que queremos. Esto esta hiladdocda prestar atencién, pues recordar los
autores y conceptos que estas manejando en tucestade muy bien para sacar ideas nuevas

de cualquier texto que leas.
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11) DOCUMENTACION CITADA EN LA TESIS
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