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Abstract
Pasos dados por las editoriales españolas en su adaptación al mercado del libro electrónico (ebooks) durante los años 2010-2011: ventas, presencia del sector, digitalización de títulos. 
Junto a las estrategias adoptadas, se señalan cuáles son los portales de distribución y compra de libro electrónico, desde Veintinueve.com (2001) hasta los actuales de Todoebook (Publidisa), Libranda, Koomic, Movistar ebook, Leer-e, Leqtor, Edi.cat o Google Play. 
Se hace también una pequeña semblanza de los portales de contenidos de prensa KioskoYmas y Orbyt.
 
Esta es una versión pre-print realizada el 29/09/2011 para el libro Alicia a través de la pantalla: Lecturas literarias en el siglo XXI, Salamanca, Ediciones Bracamonte, CITA-Fundación Germán Sánchez Ruipérez, pp. 233-252.
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El trabajo analiza algunas de las pautas de la concentración editorial en España y extrae ciertas tendencias que determinan la homogeneización de las pautas de publicación de libros durante los últimos cinco años.
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