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RESUMEN 

Este trabajo se ha concebido con la finalidad de demostrar que el Flamenco puede 

sobrepasar sus barreras artísticas para convertirse en un recurso turístico de primera 

magnitud, en el cual España no tiene competencia a nivel mundial puesto que es cuna 

de esta afamada y reconocida expresión cultural. 

El campo de investigación ha sido realizado sobre las páginas webs de las diferentes 

Diputaciones Provinciales andaluzas para establecer el tratamiento que estas realizan 

del Flamenco. Se ha elegido esta Comunidad Autónoma por ser el territorio donde este 

arte está más arraigado.  

No obstante, el camino por recorrer todavía es largo, ya que comprobaremos cómo la 

promoción y divulgación de este arte como recurso turístico no está suficientemente 

desarrollado. 

Con el fin de mejorar el trato que las instituciones públicas dan a esta expresión artística 

se abordan una serie de conclusiones y recomendaciones en la parte final de este 

Trabajo Fin de Grado.  

Palabras Clave: Turismo, Flamenco, Recurso turístico, Diputaciones Provinciales.  

 

ABSTRACT 

This work aspires to assert that Flamenco is able to expand beyond its artistic barriers in 

order to become a major tourist resource on an international level, in which Spain would 

have no competition considering that this country is the home of this distinguished and 

renowned art. 

The area of research used has been webpages of the different Andalusian Provincial 

Councils in order to establish what treatment is Flamenco receiving. These Autonomous 

Community was chosen due to the fact that is the region in Spain where this art is most 

deeply rooted. 

Nonetheless, there is still a long way to go, because as we will come to discover the 

promotion and dissemination of this art as a touristic resource is not sufficiently 

developed. 

Keywords: Tourism, Flamenco, Tourism Resource, Provincial Council.
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1.                              INTRODUCCIÓN 

El 16 de noviembre de 2010, el Flamenco fue declarado Patrimonio Cultural Inmaterial 

de la Humanidad por la UNESCO. Desde ese momento, contamos en un nuestro país 

con un recurso cultural singular muy importante que nos diferencia de los demás 

destinos turísticos. 

Este Trabajo Fin de Grado se propone relacionar ambos aspectos, el cultural y más 

festivo por un lado, y por el otro, el importante recurso turístico que significa el Turismo 

de Flamenco. 

Este estudio tiene la pretensión de servir de herramienta de análisis al servicio de las 

administraciones públicas y del resto de entidades privadas para mejorar, en caso de 

ser necesario, el tratamiento del Flamenco como recurso turístico de primera magnitud 

significándose, además, que solo nuestro país y Andalucía en particular, gozan del 

privilegio de ser cuna de esta especialidad artística reconocida a nivel mundial.  

La tarea principal, por el que se ha realizado este proyecto, gira en torno al análisis 

del proceso de promoción que llevan a cabo las instituciones públicas con el Turismo 

de Flamenco. 

El campo de actuación de este estudio se ha circunscrito a las ocho Diputaciones 

Provinciales, con la idea de abarcar todo el territorio andaluz.  

Dada la situación actual de pandemia provocado por el coronavirus SARS-CoV-2, 

para la realización de este estudio se ha utilizado principalmente la información 

obtenida de recursos tecnológicos (webgrafía), cómo páginas web y otros documentos 

que figuran mencionados en el apartado correspondiente de este trabajo. 

En el desarrollo de este proyecto se pueden diferenciar cinco secciones bien 

diferenciadas, aunque todas ellas relacionadas entre sí.  

La primera parte engloba la recogida de datos e información acerca del Turismo de 

Flamenco, para así hacer una primera aproximación al objeto de estudio con la 

finalidad de extraer argumentos y contextualizarlos. 

La segunda parte es el núcleo principal del trabajo, ya que en él se ofrece un estudio 

pormenorizado de la promoción que hacen las distintas páginas webs de las 

instituciones provinciales andaluzas, destacando sus fortalezas y debilidades. 
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En la tercera se lleva a cabo una comparación entre las diferentes páginas web a 

través de una tabla donde se muestra de forma gráfica el contenido de cada una de 

ellas, que da lugar a la búsqueda de las razones del distinto tratamiento ofrecido en 

cada una de ellas, destacando las amenazas y oportunidades de su entorno.  

La penúltima parte, muy relacionada con la anterior, intenta dar una explicación a 

través del arraigo del Flamenco como origen de cada uno de los palos y subpalos en 

dichas provincias, así como de la cantidad de turistas que reciben por esta actividad 

artística. 

Para finalizar se expondrán las conclusiones derivadas de la realización de este 

estudio con la pretensión de reforzar la visión del Flamenco como recurso turístico de 

excepcional importancia por diversas razones tanto de orden económico, temporal y 

cultural, además de proponer mejoras que podrían llevar a cabo las diferentes 

Diputaciones Provinciales andaluzas en la promoción del Turismo de Flamenco en 

sus diferentes herramientas de comunicación dirigidas a la demanda potencial. 
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2. TURISMO DE FLAMENCO: ALGUNOS DATOS ESTADÍSTICOS 

 

La Organización Mundial del Turismo establece por Turismo aquellas actividades que 

realizan las personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos al de su 

entorno habitual, por un período de tiempo consecutivo inferior a un año con fines de 

ocio, por negocios y otros.1 Por otro lado, la enciclopedia del Flamenco entiende por 

este aquella manifestación musical folklórica originada en Andalucía, constituido por 

un conjunto de expresiones artísticas que nace de ciertos elementos del orientalismo 

musical fusionados con peculiares moldes expresivos gitanos.2 De estas dos 

definiciones anteriormente mostradas, se puede conceptualizar el Turismo de 

Flamenco cómo aquel ñconjunto de actividades realizadas por los turistas durante sus 

viajes que tienen por finalidad el conocimiento y el deleite de todas las manifestaciones 

artísticas comprendidas en el Flamencoò.3 

Una vez concretados los términos anteriores, se va a reflejar en cifras la importancia 

de este último concepto a través del estudio pormenorizado que realizó en el año 2004 

la Consejería de Turismo, Comercio y Deporte de la Junta de Andalucía, denominado: 

La demanda de Turismo de Flamenco en Andalucía.4 

Llamará la atención el desfase temporal de la realización de este proyecto y el estudio 

anteriormente citado, pero tras una búsqueda extensa y en profundidad de datos más 

actualizados no se ha logrado obtener una fuente bibliográfica más reciente, aunque 

no por ello dejan de ser parámetros cualitativamente muy importantes para el objeto 

de estudio de este trabajo. 

En la introducción del documento se hace referencia a la importancia del Flamenco 

c·mo ñpotente dinamizador de la actividad tur²sticaò5 reflejándose que no hay 

Andalucía sin flamenco, ni flamenco sin Andalucía. 

 

 
1 Glosario de términos de turismo | OMT. (2008). UNWTO.  

https://www.unwto.org/es/glosario-terminos-turisticos 
2 Glosario Flamenco - Diccionario Términos Flamencos. (2001). Wiki flamenco.  

https://www.flamenco-spain.com/flamenco-wiki/diccionario-flamenco.html?filterby=F 
3 Definición de Turismo de Flamenco: Elaboración Propia 
4 y 5 La demanda de turismo de flamenco en Andalucía. (2004). Junta de Andalucía. 

https://www.juntadeandalucia.es/organismos/turismoregeneracionjusticiayadministracionlocal/servicios/publicacio
nes/detalle/41473.html 

 

https://www.unwto.org/es/glosario-terminos-turisticos
https://www.flamenco-spain.com/flamenco-wiki/diccionario-flamenco.html?filterby=F
https://www.juntadeandalucia.es/organismos/turismoregeneracionjusticiayadministracionlocal/servicios/publicaciones/detalle/41473.html
https://www.juntadeandalucia.es/organismos/turismoregeneracionjusticiayadministracionlocal/servicios/publicaciones/detalle/41473.html
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33%

34%

21%

3% < 18

18 a 29

30 a 44

45 a 65

> 65

Este estudio tiene la pretensión de facilitar la gestión turística tanto a los empresarios 

turísticos del territorio como a los poderes públicos, a través de una información 

completa y exhaustiva.  

Del documento destacamos las siguientes cifras: 

 

TURISMO DE FLAMENCO EN ANDALUCÍA 2004 
Número de turistas que tenían como 

principal motivo de su viaje el Flamenco 
 

626 mil 

Turistas de nacionalidad extranjera 60% 

Turistas por género 54,6% sexo femenino 

45,4% sexo masculino 

  

Renta media de turistas (66%) 1200-3000 ú / u. familiar 

 

Ingresos generados 543,96 millones ú 

Organización del viaje De forma particular: 70,3% 

Agencias de viajes: 24,2% 

 

 

 

 
 

Motivaciones principales 

 

 

Pasar sus vacaciones 

 

 

62% del total de turistas de Flamenco 

 

Estancia media turista de Flamenco 

 

12,9 días 

 

Estancia media turista 

 

10, 2 días (2,7 menos que el turista de Flamenco) 

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos del documento citado. 

Distribución por rango de edad 

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00%

OTROS

CANTE

CURSOS

BAILE

RUTAS

Cuadro 1 

Cuadro 2 

Cuadro 3 

Cuadro 4 

Cuadro 5 

Cuadro 6 

Cuadro 8 

Cuadro 9 

Cuadro 7 

Cuadro 10 
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24%

7%

34%

8%

16%

11%

Alojamiento

Transporte

Restauración

Compra de artículos de flamenco

Actividades de flamenco

Otros

44

46

48

50

52

54

56

TOTAL ESPAÑOLESEXTRANJEROS

Turismo flamenco Total Turismo

34%

17%15%

14%

5%
15%

Tablaos

Peñas

Tabernas

Festivales

Indiferentes

Otros

 

Demanda alojamiento 

Hotelero - 60%  

(Preferencia hoteles 3 y 4*) 

 

 

 

 

Distribución del gasto del turista 

de Flamenco 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gasto medio x turista en procedencia 

 

1000ú /pax 

 

Gasto medio x turista en destino 

 

53,19ú /pax /día 

 

 

 

 

Distribución gasto medio por tipo de 

turismo y procedencia 

 

 

 

Repetición de destino  

 

 

 

Habían viajado a España: 70% 

Nuevos turistas: 30% 

 

 

 

 

 

Lugares de preferencia del turista para 

disfrutar del Flamenco 

 

 

 

 

 

 

 

Repetición de destino 

 

Habían viajado a España: 70% 

Nuevos turistas: 30% 

 

 

Motivaciones para repetir el viaje 

 

Vacaciones, Ocio y Turismo: 53,2% 

Asistencia a la misma actividad de flamenco: 7,5% 

Asistencia a otras actividades de flamenco: 27,5% 

Otras motivaciones: 11,8% 

TURISMO DE FLAMENCO EN ANDALUCÍA 2004 

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos del documento citado. 

Cuadro 13 

Cuadro 12 

Cuadro 11 

Cuadro 14 

Cuadro 17 

Cuadro 16 

Cuadro 15 

Cuadro 19 

Cuadro 18 
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Como se ha podido visualizar en el cuadro 1, destaca el elevado número de turistas 

de Flamenco, más de 626 mil, que viajaron a Andalucía en el año 2004 para disfrutar 

de este excepcional arte, siendo sorprendente cómo el 60% era de nacionalidad 

extranjera, lo que muestra el interés de los ciudadanos internacionales por visitar esta 

comunidad autónoma.  

Un dato importante que sobresale de las cifras anteriores es el elevado ingreso que 

genera este tipo de turismo estimado en 544 millones de ú (cuadro 5), según cifras de 

2004, que probablemente habrán sido mayores en estos años, salvo el año 2020 y el 

actual de 2021. Por otro lado, el gasto que realizaron los turistas de Flamenco en 

destino alcanza la cantidad de 53,19 ú por persona y día, siendo superior en 3,61 ú a 

la media del gasto que tuvieron los turistas con otras motivaciones. Además, debe 

considerarse que el gasto de un turista extranjero de Flamenco es mayor en 6,29 ú/d²a 

al que realizan los españoles (cuadros 14 y 15). 

Otro aspecto económico destacable de este estudio es el número de pernoctaciones 

que en el año 2004 realizaron los turistas de Flamenco, situándose en una media de 

12,9 días, siendo superior en 2,7 a la estancia media del turista que visitó Andalucía 

por otros motivos, incluido el turismo de sol y playa.  

 

 

Percepción de la oferta actividades 

flamenco 

 

Empeorado: 7,2% 

Mejorado: 41,3% 

Igual: 41,5% 

Mejorado mucho: 10% 

 

Repetición destino 

 

Sí: 84,5% 

No: 0,3% 

No sabe/ No contesta: 15,2% 

 

 

 

 

 

Actividades de preferencia para  

un futuro viaje 

 

 

 

 

 

 

TURISMO DE FLAMENCO EN ANDALUCÍA 2004 

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos del documento citado. 

Cuadro 21 

Cuadro 20 

Cuadro 22 
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Aunque no se disponen de datos más actualizados, uno de los elementos que hacen 

confirmar que el Turismo de Flamenco gozaría de muy buena salud es el dato referido 

al número de turistas (84,5%) que repetiría la experiencia de conocer más en 

profundidad y deleitarse con las diversas actividades flamencas, tal como figura en el 

cuadro 21. 

Como colofón a esta primera parte del TFG, se concluye que este tipo de turismo es 

creador de una importante demanda generadora de riqueza, que las instituciones 

públicas y privadas deben saber aprovechar por su enorme potencial, practicando una 

importante política de promoción turística tanto en suelo nacional como en territorio 

extranjero, a través de distintos medios publicitarios.  
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3. ANÁLISIS DE LAS PÁGINAS WEBS DE LAS DIPUTACIONES PROVINCIALES 

En la parte de investigación se han utilizado las páginas webs de las Diputaciones 

Provinciales para analizar cuál es el tratamiento que estas realizan de la promoción y 

divulgación del Turismo de Flamenco. Debido a la situación actualmente vivida sólo 

se han podido consultar fuentes de forma telemática (on-line y teléfono), puesto que 

el confinamiento ha prohibido el desplazamiento a las fuentes originarias de forma 

presencial.  

Las Diputaciones Provinciales son las instituciones públicas encargadas de la gestión 

del turismo en las distintas provincias andaluzas, bien de forma directa o bien a través 

de una gestión indirecta realizada por los Patronatos Provinciales de Turismo, que son 

en su mayoría organismos autónomos dependientes del área de Turismo de las 

respectivas Diputaciones Provinciales.  

El origen de estos organismos deriva del reinado de Alfonso XIII, ya que el Patronato 

Nacional de Turismo se fund· en el a¶o 1928 con el fin ñde preparar turísticamente al 

pa²s de cara a las exposiciones de 1929éò6. Con esta misma denominación pervivió 

hasta la Guerra Civil Española encargándose del fomento, la difusión y la gestión 

pública del turismo. Durante la contienda civil pervivió con el Servicio Nacional de 

Turismo, organismo creado en el bando nacional para el fomento del mismo.  

Actualmente, estos organismos autónomos recogen la denominación alfonsina de los 

servicios encargados del turismo en las Diputaciones Provinciales, existiendo uno en 

cada una de ellas.  

A continuación, se realiza el análisis de las diferentes páginas web de estos 

organismos provinciales, estableciendo una estructura homogénea para su 

tratamiento y su comparativa posterior: 

ü Identificación de la página web. 

ü Navegación y acceso a la información. 

ü Contenido de la información. 

ü Conclusiones sobre la página. 

 

 
6 El Patronato Nacional de Turismo. (2010). ScienceDirect. 

https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S1698698910700709 

 

https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S1698698910700709
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ALMERÍA 

1. Identificación página web:  

A través del buscador de internet se introducen los keywords: Patronato, Turismo, 

Provincia y Almería. El servidor despliega una serie de páginas web de contenido 

diverso, la primera de ellas es la referente a la Diputación de Almería7 que enlaza 

con el área de Turismo donde se despliega la página web del Servicio Provincial 

de Turismo. 

 

2. Navegación y acceso a la información:  

En la página de inicio, preside una fotografía que refleja el típico paisaje de interior 

almeriense, sobre la que aparece escrito con caligrafía en color blanco: 100% 

Almería.  

Si se continua la navegación se encuentran correlativamente: un video 

promocional, ocho pestañas, datos de contacto, preguntas frecuentes, etc. Volviendo 

a la parte superior se observan cuatro iconos respectivos a las redes sociales en las 

que esta entidad está activa. 

El contenido de la web está dividido en las ocho pestañas (anteriormente 

mencionadas): ñSentir, Comer, Hacer, Dormir, Ver, Comprar, Planificar y 

Comunicarò. 

 
7 Página Oficial de la Diputación Provincial de Almería. (2009). Servicio Provincial de Turismo Almería. 

https://www.dipalme.org/Servicios/cmsdipro/index.nsf/index.xsp?p=Turismo 
 

 

https://www.dipalme.org/Servicios/cmsdipro/index.nsf/index.xsp?p=Turismo
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En la navegación por cada una de estas pestañas, no se encuentra ninguna mención 

al Flamenco. Ni en la denominada ñSentirò (Playas y Naturaleza), ni en ñHacerò 

(Rutas, Senderos y Planes). Por estos motivos se concluye que, en esta página 

del Servicio Provincial de Turismo, este arte es su gran olvidado. 

Cómo nota complementaria al trabajo de investigación realizado, se reafirma la escasa 

presencia del Flamenco en las páginas visitadas tanto de la Diputación Provincial 

como de los ayuntamientos más representativos de esta provincia (Almería, 

Roquetas, N²jar, Adraé). Así, por ejemplo, en la página oficial del Ayuntamiento de 

Almería8 solo se dispone una mención acerca de tres peñas flamencas. 

Debido a la falta de información no es posible llevar a cabo el análisis de su 

contenido, ni de sus debilidades y fortalezas. 

 
8 Página oficial del Ayuntamiento de Almería. (2020). Turismo e información de Almería Ciudad.  

https://www.turismodealmeria.org 

 

https://www.turismodealmeria.org/
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CÁDIZ 

1. Identificación página web:  

Si se introduce en el buscador los keywords: Diputación y Cádiz, el buscador nos sitúa 

cómo primer enlace9 con la página oficial de esta entidad. 

Una vez en esta página, en el apartado Servicios se muestra la pestaña denominada 

Patronato de Turismo. Si accedemos a esta, se encuentra información relacionada 

con este organismo público, al mismo tiempo que aparece un link para llegar a la 

página web oficial de esta entidad.10 

El internauta también puede acceder a la página anteriormente mencionada, si en el 

buscador se teclean los términos: Patronato, Turismo y Cádiz, la cual aparece en 

segundo lugar. 

 

2. Navegación y acceso a la información:  

Examinada la estructura de la web citada, el internauta se encuentra con una página 

de inicio muy atractiva y visual que está presidida por una foto de un paisaje fluvial 

con una tipografía llamativa de color blanco en el que se refleja la leyenda, ñCádiz, 

Selva Interiorò. Si se sigue navegando aparece un buscador para ayudar al turista a 

encontrar su viaje ideal. 

Al final de la página se encuentran los datos de localización y contacto del Patronato 

Provincial de Turismo de Cádiz. El menú figura en la parte superior, el cual muestra 

cuatro pestañas denominadas: Dónde ir, Qué hacer, Qué vivir y Mi estancia. 

 
9 Diputación Provincial de Cádiz. (2019). Página oficial de la Diputación Provincial.  

https://www.dipucadiz.es/ 
10 Página Oficial Provincial de Cádiz. (2021). Patronato de Turismo de Cádiz.  

https://www.cadizturismo.com/es 

 

 

https://www.dipucadiz.es/
https://www.cadizturismo.com/es
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Cómo muestra la imagen, en la pesta¶a ñQué hacerò, figura el apartado ñCulturaò sobre 

el que clickeando se llega a la página que muestra el tema en cuestión: Flamenco. 

 

3. Contenido de la información:  

En este apartado aparece en primer plano una fotografía que ocupa toda la pantalla 

realizada sobre un fondo negro en la se puede observar a una bailaora en cuarta 

posición de brazos. Se entrelazan los colores rojo y negro (más utilizados en el 

vestuario de esta disciplina artística) tanto en el mallot como en la falda de volantes. 

Bajo el t²tulo ñTierra forjada de cantesò se encuentra reflejada la importancia del 

Flamenco en la provincia gaditana. 

El diseño de la página simultanea franjas blancas y negras donde encontramos los 

distintos apartados con sus respectivas fotos y textos. 

El contenido más destacado es el que lleva de título: ñRuta Paco de Lucíaò. Encabeza 

este apartado una imagen del maestro tocando la guitarra española sobre un 

escenario. Se hace una breve mención de los reconocimientos que obtuvo durante su 

carrera profesional, dando paso a un desplegable donde la ruta se divide en cuatro 

fases. Para empezar, encontramos tres iconos que muestran la duración de esta (un 

día), el lugar en el que se lleva a cabo (Algeciras) y el tipo de turismo que se va a 

realizar (cultural). 
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Bajo el t²tulo ñViaje a la infancia de un genioò se relatan los diferentes rincones de la 

ciudad de Algeciras donde Paco de Lucia nació y pasó la mayor parte de su vida, y 

que se ven reflejados en su obra. 

Entre dos aguas título de su mayor y más conocido éxito, hace referencia al paraje 

conocido como la Punta del Faro donde se encuentran las aguas del océano Atlántico 

y mar Mediterráneo, de las cuáles podrá disfrutar el turista en esta segunda etapa del 

recorrido. 

Otro de los parajes que inspiraron a este artista reconocido a nivel universal, es el 

entorno del río de la Miel, que da título a la bulería reflejada en el disco Luzia. 

El último rincón por visitar de este itinerario es la tumba del artista situado en el 

cementerio de San José de esta localidad gaditana. 

Bajo el t²tulo ñ3 ideas pensadas para tiò, el internauta encontrará información sobre 

tres aspectos diferentes que el Patronato de Turismo incorpora a este tema. 

El primero de ellos ñRuta de Camarón de la Islaò nos lleva a conocer la vida y obra de 

este célebre cantaor por su localidad natal San Fernando. La información enlaza con 

la página oficial del Ayuntamiento de esta localidad que ofrece una ruta diseñada por 

los lugares más destacados en los que este mito del cante pasó su vida.11  

El segundo aspecto se refiere al ñCentro Andaluz de Documentación del Flamencoò, 

organismo público de la Junta de Andalucía, donde el internauta encontrará la mayor 

información documental disponible sobre este arte declarado Patrimonio Cultural 

Inmaterial de la Humanidad, a disposición de investigadores e investigadoras y de 

aficionados y aficionadas en general.12 

 
11 Página Web Oficial del Ayuntamiento de San Fernando. (2010). Cádiz - Turismo. 

http://www.turismosanfernando.es/rutas/la-isla-de-camaron.html 
12 Centro Andaluz de Documentación del Flamenco. (2019). Andalucía Flamenco. 

http://www.centroandaluzdeflamenco.es/ 

 

http://www.turismosanfernando.es/rutas/la-isla-de-camaron.html
http://www.centroandaluzdeflamenco.es/
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Para finalizar, el último apartado enlaza con la página oficial del Ayuntamiento de 

Jerez donde aparece información sobre el festival de Flamenco de Jerez en su última 

edición en el año 2020 (se desconoce si para 2021 se realizará dicho festival).13 

 

4. Conclusiones sobre la página:  

 

ü Fortalezas:  

Å Ambas formas de acceder a la web donde se encuentra la información 

relacionada con el Flamenco cuentan con un fácil acceso, ya que tan sólo son 

necesarios cuatro clicks para encontrarla. 

Å Uno de los aspectos a resaltar es su diseño, que destaca por la limpieza de 

su estructura y el atractivo de sus contenidos e imágenes donde prevalecen los 

colores rojo y negro (gama de colores más utilizada). 

Å Se relaciona directamente el Turismo con el Flamenco en la creación de las 

rutas anteriormente mencionadas para conocer los lugares cuna de Paco de Lucía 

y Camarón de la Isla. 

Å Se valora positivamente la existencia de enlaces a otras páginas que muestran 

más contenido acerca del mismo en la provincia gaditana. 

 

ü Debilidades:  

Å A pesar de los aspectos positivos ya remarcados anteriormente, la información 

mostrada en la página en sí es escasa. 

Å Ausencia de multimedia audiovisual, por ejemplo, en los contenidos sobre la 

ruta de Paco de Lucía. 

Å No hay referencias de sitios donde poder disfrutar de este arte, tales como 

tablaos, peñas, teatros, festivales, escuelas, etc. 

 

 

 

 

 

 
13 Página oficial - Ayuntamiento de Jerez. (2009). Turismo, Cultura y Fiestas de Jerez. 

https://www.jerez.es/nc/webs_municipales/turismo_cultura_y_fiestas/ 
 
 

https://www.jerez.es/nc/webs_municipales/turismo_cultura_y_fiestas/
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CÓRDOBA 

1. Identificación página web: 

Para poder acceder a la página web de esta provincia se han utilizado los siguientes 

keywords: Diputación y el nombre de la provincia. En este caso el buscador de Google 

nos da varios resultados de páginas web relacionadas con dichos términos. 

La página oficial de la Diputación Provincial de Córdoba no muestra ningún resultado 

sobre turismo.14 

Cómo contrapartida se ha utilizado en el buscador los términos: Patronato, Turismo y 

Córdoba. Obteniendo varios resultados de búsqueda, situándose este en segundo 

lugar.15 

2. Navegación y acceso a la información:  

Una vez dentro de la página web mencionada se encuentra una variada información 

con imágenes de distintas actividades que el visitante de esta puede llegar a realizar 

en el destino en cuestión: gastronom²a, cultura, naturaleza, experienciasé; adem§s 

de un video promocional del destino y enlaces a las distintas redes sociales en las que 

se publica contenido. 

Al final de la página obtenemos los datos de contacto y el titular de esta que es el 

Patronato Provincial de Turismo de Córdoba. 

 
14 Página Oficial de Córdoba. (2020). Diputación de Córdoba. 

 https://dipucordoba.es/ 
15 Web Oficial del Patronato de Córdoba. (2020). Córdoba Turismo.  

https://www.cordobaturismo.es/ 

 

 

https://dipucordoba.es/
https://www.cordobaturismo.es/
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Volviendo a la parte superior, encontramos cinco pestañas denominadas: ñQué Visitar, 

Qué Hacer, Dónde Comer, Dónde Dormir e Información Útilò. Para conseguir la 

información de este estudio es necesario clickear en el apartado ñQué Hacerò, donde 

aparece el término Flamenco en sexto lugar. 

3. Contenido de la información: 

La información recopilada en este apartado es escueta, poco atractiva y aclarativa 

para un visitante que quiera disfrutar del este arte en la provincia. 

El texto se limita a mencionar su importancia y los distintos eventos que a lo largo de 

un año cualquiera se pueden disfrutar, cómo la ñRuta del Flamenco por las Tabernasò, 

que se celebra entre los meses de enero a abril y grandes peñas flamencas en las 

que se puede disfrutar de este arte. 

Esta información anteriormente detallada aparece sobre un fondo blanco con una 

única imagen de colores cálidos en la que se refleja un tablao con una bailaora en 

primer plano y tres músicos acompañantes. 

El texto, dividido en dos párrafos, no es unánime puesto que aparece con diferente 

tipografía tanto en tamaño como en fuente. 

Por otro lado, decir que aparece un enlace a la p§gina web ñCórdoba Flamencaò, cuyo 

titular es la asociación Guía Cultural de Flamenco, la cual ofrece una variada y amplia 

información sobre el tema en cuestión.16 

 
16 Moda Flamenca y Flamenco en Córdoba. (2021). Página privada Córdoba Flamenca. 

https://cordobaflamenca.com/ 
 

 

https://cordobaflamenca.com/
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4. Conclusiones sobre la página:  

Una vez analizada la información disponible en esta página web pasamos a establecer 

sus Fortalezas y Debilidades. 

 

ü En el apartado Fortalezas: 

Å Se destaca la facilidad en el acceso, ya que tan solo son necesarios realizar 

dos clicks para localizar la información sobre el Flamenco. 

Å Podemos destacar el enlace a la página web de la asociación 

ñcordobaflamencaò mencionada anteriormente. 

 

ü En cuanto a las Debilidades: 

Å Su contenido adolece de utilidad puesto que no sirve para atraer turistas que 

quieran descubrir el mundo del Flamenco, ni para aquellos amantes del mismo que 

necesitan más información sobre eventos relacionados con este arte. 

Å La falta de fiabilidad y actualidad de la página web se ve reflejada en que la 

información proporcionada no muestra las fechas en las que se desarrollarían los 

pocos eventos que proponen, ya que solo cita el mes de realización de los mismos, 

sin poder llegar a conocer la anualidad en la que se desarrolla estos eventos y, por 

tanto, se desconoce la vigencia de los mismos. 

Å Para la página web mencionada resulta complicado atraer a internautas 

puestos que su iconografía es poco atractiva. 

Å Los distintos eventos que se recogen carecen de su propio link para que el 

turista pueda obtener mayor información de éstos. 

 

En resumen, esta página del Patronato de Turismo de Córdoba no favorece ni 

facilita el desarrollo del Flamenco cómo atractivo turístico en la provincia. 
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GRANADA 

1. Identificación página web: 

Si se introduce en el buscador los keywords: Diputación, Provincial y Granada, se 

accede a la página oficial de este ente local.17 

En su página de inicio aparecen cuatro pestañas: Diputación, Delegaciones, Servicios 

y Municipios. Si el internauta escoge la segunda pestaña, se abren las distintas áreas 

de actividad en las que se divide la página web de esta Diputación, apareciendo en el 

puesto catorce la referencia sobre ñTurismoò. Al hacer click en este enlace se abre una 

nueva página presidida por tres imágenes y en el centro de ellas aparece el logotipo 

del Patronato Provincial de Turismo de Granada. El resto de la página está formada 

por noticias de actualidad relacionadas con el turismo en la provincia, colocadas por 

orden temporal, así como un calendario. 

Pinchando sobre el logotipo anteriormente citado, se accede a la página del Patronato 

de Turismo.18 A esta misma página web se puede acceder si se introducen en el 

 
17 Página Oficial de la Diputación de Granada. (2020). Diputación Provincial de Granada.  

https://www.dipgra.es 
18 Portal de la Provincia de Granada. (2019). Página web oficial del Patronato Provincial de Turismo. 

https://www.turgranada.es 
 

 

https://www.dipgra.es/
https://www.turgranada.es/
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buscador los keywords: Patronato, Turismo y Granada. Es decir, el internauta dispone 

de dos posibilidades para acceder al mismo contenido. 

2. Navegación y acceso a la información:  

Una vez situados en el Portal de esta página web se abre una muy completa 

información turística sobre la provincia: 

ü En la parte superior, aparecen seis pestañas que llevan el título de: ñDestinos, 

Planea tu viaje, Cosas que hacer, Agenda cultural, Área profesional, Mi Granadaò. 

ü En la parte central figura una imagen (en este caso de una pasarela de madera 

sobre un río que discurre sus aguas entre altas paredes rocosas), en la que figura 

sobreimpresionada la frase ñGranada mil y unaò, y bajo la imagen aparecen ocho 

tipologías turísticas diferentes que el visitante de la provincia puede realizar: ñRural 

y activo, Monumental y Cultural, Nieve y Esquí, Universo Lorca, Geoparque de 

Granada, Sol y Playa, Cicloturismo y por último Salud y Bienestarò. 

ü Bajo el t²tulo ñVive Granadaò, la p§gina despliega su agenda cultural y de ocio de 

la provincia, donde aparecen colocados por fechas distintos eventos que se 

llevarán a cabo en las diferentes localidades de la provincia. Además, dispone de 

un buscador propio para permitir al internauta localizar el evento deseado. 

ü ñGranada esencialò recoge una serie de propuestas variadas desde las 

gastronómicas, culturales, rutas por comarcas granadinas, etc. Cada una de estas 

propuestas viene destacada con su imagen propia y su título. 

ü También cuenta el Portal con un vídeo promocional de 02:35 de tiempo sobre lo 

que se puede hacer y ver en la provincia. 

ü Por último, además de los datos de contacto (domicilio social, correo electrónico, 

nº de teléfono) esta página de inicio muestra las distintas redes sociales en las que 

está presente el Patronato de Turismo, como Twitter y Facebook. 

Para encontrar la información sobre el objeto de estudio de este trabajo, el internauta 

turístico debe clickear sobre la pesta¶a ñCosas que hacerò que figura en el lado 

superior de la página de inicio. Una vez realizada esta operación, se abre un completo 

men¼ dividido en catorce secciones que comienza con ñConocer su arte y su culturaò 

y termina con ñ100 cosas que hacer en Granadaò (No se enumeran todas por razones 

de interés para este trabajo). 
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Si el internauta teclea la primera de las opciones reseñadas, aparece en séptimo lugar 

el apartado ñFlamencoò. 

3. Contenido de la información: 

Sobre un fondo blanco, la persona que busca información sobre este tema en la 

provincia de Granada encontrará una página con nueve posibilidades presididas cada 

una de ellas con una imagen ilustrativa: ñEspectáculos, Festivales, Academias, Rutas, 

Constructores de guitarras, Historia, Artistas, Palos y Cátedra de Flamencologíaò. 

El apartado del Flamenco se abre con un texto que relata la importancia de Granada 

en el universo flamencólogo y en particular del famoso barrio gitano del Sacromonte 
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cómo una de las cunas de este arte en Andalucía, que hunde sus raíces en los rituales 

nupciales de los moriscos. 

A continuación, se hará una descripción por cada uno de los contenidos anteriores: 

ü Espectáculos: El texto elige el barrio del Sacromonte cómo el enclave principal 

para vivir un espectáculo de este arte. Hace descripción de lo que son las zambras, 

los tablaos y las peñas y lo acompaña con un listado de estos establecimientos, 

principalmente de la ciudad de Granada. Si el internauta cliquea sobre cada uno 

de ellos la página ofrece información adicional sobre el establecimiento, su 

dirección, nº de teléfono y mapa de situación, así como locales cercanos donde 

poder comer y alojarse. 

ü Festivales: En este apartado se encuentra información sobre una variedad de 

festivales que a lo largo del año jalonan la provincia de Granada. Pinchando en 

cada uno de ellos y presididos por una imagen alusiva, se ofrece información 

complementaria sobre la naturaleza de los mismos, la temporada del año en que 

se realizan, las entidades organizadoras, el lugar y los datos de contacto. 

ü Academias: Se recoge una numerosa lista de centros y academias donde el 

aficionado podrá adentrarse en la enseñanza y perfeccionamiento del Flamenco. 

Cada uno de ellos ofrece los datos de su dirección y contacto, más el acceso a su 

página web, donde se ofrece una información más pormenorizada. 

ü Rutas: En este apartado se ofrecen distintas rutas tanto por la provincia como por 

la ciudad de Granada, dónde se recomienda un paseo por el Sacromonte y el 

Albaicín, para conocer de cerca el baile y el cante jondo. 

ü Constructores de guitarras: Bajo la imagen de un instante en el proceso de 

construcción de una guitarra española, la página ofrece los datos de contacto y el 

acceso a la web de estos maestros artesanos. 

ü Historia: Se relata en este apartado un breve pero interesante texto sobre su 

devenir a lo largo del tiempo hasta convertirse en lo que es en la actualidad. 

Mención merece la alusión al primer concurso de cante flamenco organizado por 

dos personajes insignes de nuestra cultura: el poeta Federico García Lorca y el 

músico Manuel de Falla. 

ü Artistas: Esta sección está dedicada a conocer los artistas flamencos más 

sobresalientes de la provincia granadina. Pinchando en cada uno de los artistas, 

siempre presididos por una imagen, la página despliega una breve biografía de 

cada uno de ellos, así como su especialidad y reconocimientos obtenidos. 
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ü Palos flamencos: Bajo esta denominación se define las especialidades o estilos 

flamencos. Se recogen ocho de ellos pues son los más característicos de la 

provincia (Alboreá, Granaina, Lorqueña, Media Granaína, Roa, Saeta, Zambra y 

Zorongo). Pinchando sobre cada uno de ellos se ofrece un pequeño pero 

interesante texto divulgativo. 

ü Cátedra de Flamencología: Junto a una imagen de la gran bailaora granaína María 

Guardia Mariquilla, se relata como el arte del Flamenco ha pasado a convertirse 

en disciplina académica por la Universidad de Granada. Estos estudios se realizan 

en el centro de danza flamenca que la bailaora tiene en Granada, ofreciéndose 

datos de su dirección, contacto y página web.19 

 

4. Conclusiones sobre la página:  

 

ü Fortalezas: 

Merece destacarse el buen tratamiento que el Patronato de Turismo de Granada 

ofrece a través de esta página web en la divulgación y el conocimiento del Flamenco. 

Å Acceso: Fácil, sencillo, rápido y a través de dos opciones cómo se ha relatado al 

comienzo de esta descripción. 

Å Diseño de la página: Bien estructurada, limpia, con identificación clara de sus 

distintas secciones, guardando siempre la misma estética. Consta de unos textos 

sencillos, claros, adecuados a la información ofrecida. Contiene variedad de imágenes 

alusivas al contenido tratado que hacen más atractiva su navegación. 

Å Contenido: Amplia información y muy variada sobre diferentes aspectos del 

Flamenco, que incitan a conocer más sobre este arte, Patrimonio Cultural Inmaterial. 

Å Información adicional: El contenido se completa con enlaces directos a las fuentes 

originarias de la información, lo que facilita la navegación a los internautas que 

precisen mayor conocimiento de un aspecto en concreto. 

 

ü No son destacables las debilidades de la página web. 

 
19 Página web de la Escuela Mariquilla. (2020). Escuela de Flamenco Mariquilla. 

 https://www.mariquilla.com 

 
 

https://www.mariquilla.com/
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HUELVA 

1. Identificación página web:  

La búsqueda de información de esta provincia se ha llevado a cabo utilizando los 

keywords: Patronato, Turismo y Huelva. A través del buscador, aparecen relacionadas 

varias páginas con estos términos, entre las cuáles se encuentran dos que proceden 

de la misma entidad, que son: la Diputación Provincial de Huelva, de la que depende 

el Patronato Provincial de Turismo, respectivamente.20 y 21 

La página oficial de la Diputación tiene en su parte superior varías pestañas, entre las 

que figura el apartado ñInstituciónò. Si se clickea en este, se encuentra la pestaña 

ñPatronato de Turismoò que nos dirige a la página web oficial de Patronato Provincial 

de Turismo.  

 

2. Navegación y acceso a la información: 

Una vez dentro de la web citada, encontramos un video promocional, mostrando los 

recursos turísticos más importantes de Huelva. Si el internauta continua la navegación 

encuentra tres productos turísticos así denominados en la página: ñSol y Playa, 

Naturaleza, Gastronomíaò. 

Más abajo figuran varias entradas a su blog con ñconsejos para sentir Huelvaò, todo 

ello adornado con una serie de fotos e imágenes llamativas, relacionadas con 

paisajes, monumentos y productos típicos de la provincia. 

 
20 Portal de la Diputación de Huelva. (2021). Portal Corporativo Diputación de Huelva.  

http://www.diphuelva.es 
21 Página Oficial del Patronato Provincial de Turismo. (2020). Huelva Turismo. 

http://www.turismohuelva.org/inicio/ 

 
 

http://www.diphuelva.es/
http://www.turismohuelva.org/inicio/
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Por otro lado, aparecen dos buscadores, uno relacionado con alojamiento y otro que 

mediante un calendario proporciona información sobre los diferentes eventos que se 

llevan a cabo a lo largo del año. 

Al final de la página se encuentran los datos de contacto y la ubicación de la sede del 

Patronato de Turismo. 

Para acceder a la información relativa al tema en cuestión se debe clickear sobre la 

pestaña ñExperiencias QRò que a su vez vuelve a derivar a otro enlace.22 

 

 

3. Contenido de la información:  

La última página mencionada contiene varias experiencias que el turista puede 

disfrutar de primera mano. Estas se dividen en: Patrimonio, Gastronomía, Naturaleza, 

Rutas, Fiestas y Senderos. 

 
22 Página Oficial del Patronato de Turismo, Experiencias QR. (2020). Turismo de Experiencias. 

http://qr.turismohuelva.org/ 

 
 

http://qr.turismohuelva.org/

